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Stowarzyszenie Psychologii Ekonomicznej (ASPE)

jest organizacja naukowa gromadzaca badaczy z takich
dziedzin, jak: psychologia ekonomiczna, ekonomia behawio-
ralna, ekonomia eksperymentalna, finanse behawioralne, psy-
chologia organizacji. Czlonkami ASPE s3 réwniez praktycy:
menedzerowie, analitycy finansowi, badacze rynku czy specjalisci
z zakresu reklamy.

Do gléwnych celéw ASPE naleza popularyzacja zastosowari
psychologii w ekonomii, a w szczegélnosci w przedsigbiorczosci,
finansach, reklamie, marketingu, public relations i zarzadzaniu
ludZmi oraz dzialanie na rzecz transferu najnowszych osiagnie¢
psychologii ekonomicznej do gospodarki. Cele te realizowane
s3 poprzez prowadzenie badari naukowych oraz promowanie
i wspieranie inicjatyw naukowych z obszaru szeroko rozumianej
psychologii ekonomiczne;.

Zapraszamy do odwiedzenia strony internetowej stowarzysze-
nia http://www.aspe.info.pl/




Szanowni (zytelnicy,Psychologii Ekonomicznej”

Z ogromng radoscig, ale tez tremq oddajemy w Paristwa rece pierwszy numer
naszego pisma. Pomyst stworzenia czasopisma, w ktorym bylyby publikowane
artykuly dotyczqce roznych aspektow psychologii ekonomicznej oraz ekonomii be-
hawioralnej, zrodzif sig jeszcze kilka lat temu podczas jednej z doroczmych kon-
Serencji ,Psychologia ekonomiczna’. Udalo nam si¢ pokonac rozmaite przeszkody
i szezgsliwie dobrnglismy do upragnionego celu. Bex waqtpienia, pismo nie zo-
stato by powotane do Zycia, gdyby nie wsparcie ze strony Profesora Jana Czeka-
Ja — Kierownika Katedry Rynkiow Finansowych Uniwersytetu Ekonomicznego
w Krakowie oraz Profesora Tadeusza Tyszki — pierwszego Prezesa Akademic-
kiego Stowarzyszenia Psychologii Ekonomicznej. Za wsparcie finansowe bardzo
dzigkuje Prorektorowi ds. Badaii Naukowych Uniwersytetu Ekonomicznego
w Krakowie — Panu Profesorowi Andrzejowi Malawskiemu. Dzigkujg rowniez
tym, dzigki ktdrym ten pierwszy numer powstal: Autorom, Recenzentom, czlon-
kom Rady Programowej i cztonkom Redakei.

Jeszcze kilka lat temu psychologia ekonomiczna byta uznawana za dziedzing
nieco ekstrawaganckq i z trudem przychodzilo sig jej przebijac do gldwnego nurtu
psychologii. Podobng drogg przeszia ekonomia behawioralna. Dzisiaj w ramach
obu tych dziedzin powstajq setki pasjonujgcych badat, a gromadzone dzigki nim
rezultaty przyczyniajg si¢ nie tylko do rozwoju nauki lecz rowniez wspierajg
praktyke swiata gospodarczego. Takze w Polsce obserwujemy dynamiczny rozwdj
psychologii ekonomicznej i ekonomii behawioralnej. Naturalnym krokiem bylo
zatem powolanie pisma, w ktorym badacze = naszego kraju mogliby prezento-
wac wyniki swoich badari testujgcych rozne aspekty zachowar ekonomiczmych.
Mamy nadzieje, Ze juz whkrdtce bedziemy mogli zwigkszyc czgstotliwosé uka-
zywania sig ,Psychologii Ekonomicznej”, ktdra w tej chwili jest potrocznikiem.
Gorgceo zapraszamy Autordw zainteresowanych psychologiq ekonomiczng, mi-
kroekonomia, ekonomig behawioralng, ekonomiq eksperymentalng, behawioral-
nymi ﬁnansami, czy neurockonomiq do publikowania na lamach ,Psychologii
Ekonomicznej”. Zachgcamy tez wszystkich do dzielenia si¢ z redakcjq swoimi
uwagami i propozycjami. Biezgce informacje na temat pisma mozna znalezc na
stronie internetowej Akademickiego Stowarzyszenia Psychologii Ekonomicznej:

http//www.aspe.info.pl
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Is more money always equal
to higher financial comfort?
Money attitudes and income perception

Abstract

‘The aim of this paper is to examine the influence of money attitude on the per-
ception of own financial standing. The typological approach to attitudes towards
money was used, thus it concentrates on two instrumental (reflective managers and
detached hedonists) and two symbolic attitudes (anxious admirers and money repel-
lers). People presenting various money attitudes differs in terms of their perception
of wealth, and in each group the relation between income and the perception of
one’s financial standing is of different character.

Keywords: money attitudes, financial comfort, wealth, money
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Czy dla kazdego wieksza
ilos¢ pieniedzy oznacza
lepszg sytuacje finansowg?
Postawy wobec pieniedzy

a spostrzeganie wtasnego
dochodu.

Streszczenie

Celem niniejszej pracy jest wykazanie, w jaki sposéb postawa wobec pienigdzy
wplywa na spostrzeganie swojej sytuacji finansowej. W badaniu uzyto typologicz-
nego podejécia do nastawienia wobec wlasnych finanséw, sprowadzajacego je do
dwéch postaw instrumentalnych (refleksyjnych zarzqdeow i niezaangazowanych
hedonistow) 1 dwéch postaw symbolicznych (niespokojnych wielbicieli i negujgcych
znaczenie). Wykazano, ze osoby o odmiennych postawach wobec pienigdzy réznig
si¢ poziomem oceny wlasnej sytuacji finansowej przy kontrolowaniu dochodu, ale
jednoczesnie w kazdej grupie zaleznos¢ pomiedzy uzyskiwanym dochodem a oce-
ng swojej sytuacji finansowej ma odmienny charakter.

Praca naukowa finansowana ze srodkéw budzetowych na nauke w latach 2011-2012 jako projekt ba-
dawczy nr N N106 289 039

Stowa kluczowe: postawy wobec pieniedzy, dobrobyt, pienigdze
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| Czydla kazdego wieksza ilos¢ pieniedzy oznacza lepsza sytuacje finansowa?
Postawy wobec pieniedzy a spostrzeganie wiasnego dochodu

1. Wprowadzenie
1.1. Znaczenie i funkcje pieniedzy

Pieniadze to jeden z chyba najbardziej wie-
loznacznych probleméw i jednoczesnie nosnych
tematow, jakie funkcjonuja we wspélczesnym
$wiecie. Z jednej strony sg dobrze znane i na
wiele sposobow bliskie ludziom. Z drugiej strony,
trudno je dokladnie zdefiniowaé, wywoluja one
skrajne emocje, od mitosci do nienawisci, czesto
tez traktuje sie je jako zabu.

Pieniadze we wspélczesnym $wiecie spelniajg
nie tylko funkcje $rodka wymiany, jak zaktadaja
to ekonomisci, bowiem dla wielu oséb ich war-
to$¢ psychologiczna czy emocjonalna znacznie
przekracza warto$¢ ekonomiczng. Ludzie przy-
pisuja pieniadzom moc $rodka do zdobywania
akceptacji spolecznej, prestizu, bezpieczerstwa,
wolnosci, mitosci czy satysfakeji osobistej (Han-
ley, Wilhelm 1992). Pienigdze maja wige dla
nich wymiar symboliczny i spoleczny przez swéj
wplyw na ludzka motywacj¢, dobrostan i stosun-
ki z innymi ludZzmi (Lau 1998).

Pienigdze nie sa konstruktem uniwersalnym
i jednorodnym, jak przyjmuja ekonomisci i kla-
syczni socjologowie, ale posiadaja wiele znaczen
i odmiennie spostrzeganych rodzajéw czy form,
co akcentuje sie w ramach podejscia behawio-
ralnego. Co wigcej, ludzie majg zlozone postawy
wobec pieniedzy i rézne sposoby zajmowania
si¢ nimi. Jedna grupa rozsadnie nimi zarzadza,
inna spontanicznie wydaje i osigga znacznie
bardziej zlozone cele, niz tylko dokonanie za-
kupu — na przykiad osiagni¢cie odpowiedniego
statusu spolecznego, zapewnienie sobie poczu-
cia bezpieczeristwa (Wasowicz-Kiryto 2001).
Wszystkie te aspekty powoduja, ze ludzie nie
zachowuja si¢ w stosunku do pieniedzy tak, jak
zakltadajg to teorie ekonomiczne (por. Begg, Fi-
sher i Dornbuch 2003), ale popelniajg réznego
rodzaju odchylenia od racjonalnoéci (Furnham,

Argyle 1998).

Przedmiotem niniejszego artykulu jest jedno
z takich zjawisk, a mianowicie ocena wiasnego
dobrobytu, rozumianego jako subiektywna oce-
na wlasnej sytuacji finansowej. W szczegélnosci
wykazane zostanie, jak ksztaltuje si¢ taka ocena
u 0s6b prezentujacych rézne postawy wobec pie-
niedzy.

1.2. Dobrobyt w ujeciu obiektywnym
i subiektywnym

Wyniki badan analizujacych zwigzki miedzy
obiektywnymiwskaznikamidobrobytu, takimijak
wysokos¢ dochodu, warto$¢ majatku czy poziom
zadluzenia, a satysfakeja z tychze (por. np. Wil-
helm, Varcoe i Huebner Fridrich 1993) wskazuja,
ze jakkolwiek zaleznos$¢ pomiedzy analizowany-
mi zmiennymi istnieje, to nie jest ona zbyt silna.
Przyktadowo, dane z Diagnozy Spotecznej (Cza-
piriski i Panek 2007,2009) wskazuja, ze korelacja
pomiedzy wysokoscig dochodu a zadowoleniem
z niego nie przekracza 0.4. Warto takze zwrécic
uwage na fakt, ze miedzy 2005 a 2007 rokiem
odsetek Polakéw obiektywnie doswiadczajacych
biedy zmalal o 3,2%, podczas gdy w tym samym
czasie odsetek 0séb spostrzegajacych siebie jako
biednych wzrést o 8,75% (Czapinski, Panek
2007). Pozorna niespdjnos¢ w prezentowanych
danych mozna tlumaczy¢ oddziatywaniem czyn-
nikéw psychologicznych, ktére zasadniczo wply-
waja na spostrzeganie posiadanych przez siebie
pieniedzy. Bardziej szczegélowo rzecz ujmu-
jac, chodzi tu o wplyw na zalezno$¢ pomiedzy
obiektywnymi wskaznikami dobrobytu jednostki
i jego subiektywnym odczuwaniem.

Jedna z teorii opisujacych zadowolenie z po-
szczegdlnych aspektéw zycia jest model wzgled-
nych standardéw, zgodnie z ktérym ludzie oce-
niajg swoj sukces w poszczegdlnych obszarach,
odwolujgc si¢ do standardéw, takich jak po-
réwnania spoleczne, pragnienia czy poréwnania
z wiasng przeszloscia (Solberg, Diener, Wirtz,

Lucas i Oishi 2002). W przypadku subiektywnej




oceny dochodu, takim standardem s3 pragnienia
materialne jednostki, czyli rozbieznos¢ miedzy
tym, co jednostka ma, a tym, co chciataby mie¢.
W sytuacji, gdy pragnienia s3 spelnione (a wige
rozbiezno$¢ jest niewielka), jednostka jest bar-
dziej zadowolona ze swojego dochodu (Solberg
i in. 2002). Wielkos¢ wspomnianej rozbieznosci
moze by¢ zwigzana z nasileniem materializmu
(Richins 1994; Richins i Dawson 1992), ktéry
z kolei jest zwigzany z postawami wobec pie-
niedzy (Shafer 2000; Gasiorowska 2008, Gasio-
rowska 2010). Co wigcej, wydaje si¢, ze postawy
wobec pieniedzy powinny by¢ silniej zwigzane
z dochodem czy satysfakcja z osobistych finan-
séw niz materializm, ktéry odnosi si¢ do posia-
danych rzeczy.

Zaréwno analizy prowadzone za granicg (np.
Tang 1995; Tang, Luna-Arocas, Sutarso i Tang
2004; Tang i Chiu 2003; Tang, Tang i Homaifar
2006, Wilhelm, Varcoe i Huebner Fridrich 1993),
jak i badania na gruncie polskim (Gasiorowska
2010, Wasowicz-Kiryto 2008) wykazaty, ze klu-
czowe s3 dwa aspekty, czy tez wymiary postaw
wobec pieniedzy. Po pierwsze, osoby charak-
teryzujace si¢ wysokim poziomem planowania
wydatkéw czy tez kontroli finansowej sg bardziej
zadowolone ze swojego wynagrodzenia niz osoby
o niskich wynikach na tych skalach (Tang i in.
2004, Wasowicz-Kiryto 2008) lub tez oceniaja
tenze dochdd bardziej trafnie, co przeklada sie
na silniejsze korelacje pomiedzy wskaznikami
obiektywnymi i subiektywnymi (Ggsiorowska
2010). Po drugie, osoby pragnace pieniedzy,
uwazajace je za wazne i jednoczesnie osoby nie
doswiadczajace poczucia winy w sytuacji wyda-
wania pieniedzy sg bardziej zadowolone ze swo-
jego dochodu (Luna-Arocas, Tang 2004, Wil-
helm, Varcoe i Huebner Fridrich 1993), podczas
gdy odczuwanie poczucie winy zwigzanego z pie-
nigdzmi (Wasowicz-Kirylo 2008) czy tez niepo-
koju_finansowego (Gasiorowska 2010) zmniejsza
to zadowolenie, stanowigc mediator zaleznosci
pomiedzy dochodem i jego subiektywna ocena.
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Warto jednak zauwazy¢, ze analizy te skupialy
si¢ na traktowaniu postaw wobec pienigdzy jako
stosunkowo niezaleznych od siebie wymiaréw.

1.3. Postawy wobec pieniedzy

W ramach psychologii ekonomicznej podej-
mowano liczne préby, ktére miaty na celu wska-
zanie sposobéw pomiaru postaw wobec pieni¢dzy
oraz innych subiektywnych konstruktéw zwiaza-
nych z pieniedzmi. Najbardziej rozpowszechnio-
ne metody do badania postaw wobec pieni¢dzy
to skala Money Attitude Scale Yamauchi i Tem-
plera (1982), skala Money Beliefs and Behaviour
Scale Furnhama (1984) i skala Money Ethic Scale
Tanga (1992), funkcjonujaca ostatnio jako Love
of Money Scale (Tang 2007; Tang i Chiu 2003;
Luna-Arocas i Tang 2004), a takze narz¢dzia
skonstruowane w warunkach polskich — skala Ja
i pienigdze autorstwa Grazyny Wasowicz-Kirylo
(2008) oraz bedgca przedmiotem niniejszej pracy
Skala Postaw wobec Pienigdzy — SPP (Gasiorow-
ska 2008, Ggsiorowska 2011).

Powaznym problemem, z jakim mozna spo-
tka¢ si¢ analizujac badania nad postawami wo-
bec pieniadza, jest sprowadzanie pojecia posta-
wy tylko do poszczegélnych wymiaréw tejze.
Niektorzy badacze w swoich wezesnych pracach
(a inni takze we wspélezesnych) postuguja sie
wynikami ze swoich kwestionariuszy dotycza-
cymi poszezegdlnych wymiaréw tak, jakby two-
rzyly one niezalezne od siebie konstrukty, ktére
muszg byé rozpatrywane oddzielnie. Podejscie
takie wydaje si¢ o tyle nieprawidlowe, ze kazda
postawa, a wiec takze postawa wobec pienigdzy,
musi by¢ rozpatrywana w kontekscie wszystkich
jej komponentéw, czy tez wymiaréw. Z tego po-
wodu, bardziej odpowiednie wydaje si¢ podejscie
oparte na typach rozpietych na tych wymiarach,
czy tez, innymi slowy, podejscie profilowe do
postaw wobec pieniedzy. Niestety, prac miesz-
czgcych si¢ w takim paradygmacie jest napraw-
de niewiele. Sg to przede wszystkim teoretyczne
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analizy psychodynamiczne poparte co najwyzej
umiarkowang weryfikacja empiryczng (Furnham
1996; Furnham, Okamura 1999), kilka kwestio-
nariuszy o charakterze raczej psychozabaw niz
narzedzi psychometrycznych (opis w: Wasowicz-
Kiryto 2008, 5.106-108), prace Doyle’a taczace
tradycje psychometryczng i psychodynamiczng
(Doyle 1999; Youn, Doyle 1999), kilka segmen-
tacji o charakterze marketingowym (np. Maison
2008; Wasowicz-Kiryto 2008) oraz analizy pro-
filowe prowadzone przez Tanga i jego wspol-
pracownikéow (Luna-Arocas, Tang 2004; Tang,
Tang, Luna-Arocas 2005; Tang, Tillery, Laza-
rewski, Luna-Arocas 2004). Jeszcze mniej jest
wynikéw badan, ktére pokazujg réznice migdzy
poszczegdlnymi profilami postaw wobec pienie-
dzy w odniesieniu do zmiennych psychologicz-
nych. Tutaj w zasadzie mozna odwola¢ si¢ tylko
do cytowanych powyzej badar Tanga i wspét-
pracownikéw. Z tego powodu w niniejszym ba-
daniu analiza zostanie oparta przede wszystkim
na typach (profilach) postaw wobec pieni¢dzy,
wyr6znionych na podstawie wynikéw uzyskiwa-
nych w skali SPP (Gasiorowska 2008).

Typy postaw wobec pieniedzy mozna dalej
podzieli¢ na typy tzw. symboliczne, czyli przy-
pisujace pienigdzom emocjonalne znaczenie
(pozytywne, badz negatywne) oraz typy instru-
mentalne, ktére traktujg pieniadz zgodnie z jego
ekonomicznymi funkcjami i nie przypisuja mu
zadnych wyjatkowych, emocjonalnych konotacji.
Taki podzial zgodny jest migdzy innymi z za-
tozeniami proponowanymi przez Belka i Wal-
lendorf (1990), kt6rzy umiejscawiaja pienigdze
w sferze sacrum i profanum oraz z teorig narze-
dzia i narkotyku Lea i Webley’a (2006).

Pieniagdze jako narzedzie pochodzace ze sfe-
ry profanum sg neutralnym instrumentem, trak-
towanym przez ludzi zgodnie z ekonomicznymi
zalozeniami o uniwersalnosci, nieograniczonej
wymiennosci i nieoznaczonosci finanséw. Z ko-
lei pienigdze jako narkotyk, tudziez obiekt ze
sfery sacrum, spelniajg funkcje inne niz eko-

nomiczne i przez to przyjmujg cechy przede
wszystkim emocjonalne i symboliczne. Zgodnie
z wynikami uzyskiwanymi w badaniach skalg
SPP, do sfery typéw symbolicznych zaliczajg
si¢ niespokojni wielbiciele i negujgcy znaczenie
pieniedzy, natomiast w sfer¢ typéw instrumen-
talnych wchodzg refleksyini zarzqdcy i niezaan-
gazowani hedonisci.

Niespokojni wielbiciele pieniedzy to osoby
w duzym stopniu przekonane o tym, ze pienig-
dze dajg wladze, ale jednoczesnie sg to jednost-
ki odczuwajace wysoki niepokdj w sytuacjach
z nimi zwigzanych. Obawiaja si¢, ze moze im
zabrakng¢ §rodkéw gwarantujacych godne zy-
cie, sprawowanie kontroli nad innymi lub tez
zapewniajacych szacunek innych. Osoby takie
odczuwajg silng awersje do zobowigzaii finan-
sowych, poniewaz nie chcg by¢ zalezne w tak
waznej dla nich kwestii, jaka sa pienigdze. Sg
sktonne podejmowac réznego rodzaju dziatania,
aby méc zarobi¢ czy pozyskaé srodki finansowe
w inny sposéb, a ich sposéb zarzadzania pie-
niedzmi jest do§¢ rozwazny i ostrozny, oparty
na dlugofalowym planowaniu, kontroli i bu-
dzetowaniu. Ludzie tego typu raczej postuguja
si¢ gotéwka niz pozagotéwkowymi formami
pienigdza prawdopodobnie dlatego, ze lubig
mieé z nim bezposredni kontakt. W niewielkim
stopniu takze uwazaja pienigdze za zle. Mozna
powiedzied, ze niespokojni wielbiciele pienigdzy
to ludzie, ktérzy wykorzystuja pieniadze jako
narzedzie nacisku i wplywu i sg przekona-
ni, ze $wietnie nadaja si¢ one do realizowania
tego celu, a jednoczesnie obawiajg sie, ze kiedys
moze im zabrakna¢ $rodkéw na kontrolowanie
innych (Ggsiorowska 2008).

Osoby negujgce znaczenie pienigdzy cha-
rakteryzujg si¢ przekonaniem, ze pienigdze sg
zrédlem zta. Preferuja poslugiwanie si¢ go-
téwka, przy czym poziom pozostalych skiad-
nikéw postawy wobec pieniedzy jest niski lub
przecigtny. Osoby takie raczej wycofujg sig

z wszelkich sytuacji zwigzanych z pieniedzmi,




co wynika ze wspomnianej wyzej ich negatyw-
nej opinii, ale takze prawdopodobnie z powo-
du niskiej wiedzy finansowej, ktéra powoduje
wykluczenie ekonomiczne. Negujgcy znaczenie
pieniedzy majg natomiast malg awersje do za-
ciggania zobowigzan finansowych. Prawdopo-
dobnie negatywnie oceniaja oni pienigdze na-
lezace do innych ludzi, ale nie do nich samych,
lub tez uwazaja, ze skoro pienigdze nie stano-
wig zadnej wartosci w zyciu, to nie trzeba by¢
sumiennym w sprawach finansowych i mozna
zacigga¢ zobowigzania bez koniecznosci ich
splacania (Gasiorowska 2008).

Cechy charakterystyczne refleksyjnych za-
rzgdedw to wysoki poziom kontroli finansowej
i awersji do zobowiazan finansowych, oraz naj-
mniejsza preferencja dla gotéwkowych form
pieniadza przy umiarkowanym poziomie pozo-
stalych sktadowych postawy wobec pieni¢dzy.
Mozna wnioskowac, ze sg to osoby podchodza-
ce do pienigdza w sposéb racjonalny i ekono-
miczny, raczej instrumentalny niz emocjonalny,
skupiajace si¢ na efektywnym zarzadzaniu swo-
imi zasobami, a nie na wywieraniu wplywu na
innych ludzi za ich pomoca. Pienigdze s3 dla
tych 0séb jedynie narzedziem, instrumentem do
realizowania swoich celéw, ktérego nie ocenia
si¢ w kategoriach wartosciujacych i afektyw-
nych (Gasiorowska 2008).

Niezaangazowani hedonisci to osoby, ktére
w niewielkim stopniu przejmujg si¢ pieniedzmi.
Z jednej strony, nie oceniajg oni pieniedzy w ka-
tegoriach emocjonalnych, pieniadz nie swiadczy
dla nich o sukcesie, nie jest podstawg do poréw-
nari spolecznych, ale nie stanowi takze obiektu
ocenianego negatywnie. Z drugiej strony, osoby
te w stosunkowo duzym stopniu postuguja si¢
pozagotéwkowymi formami pienigdza, taki-
mi jak karty platnicze czy kredytowe, nie maja
awersji do zaciggania zobowigzan finansowych,
i niezbyt dokfadnie planujg i kontrolujg swoje
finanse. Taki uklad wynikéw moze $wiadczy¢
o instrumentalnym, ale jednoczesnie do$¢ nie-
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frasobliwym i hedonistycznym podejsciu nieza-
angazowanych do poslugiwania si¢ pieniedzmi.
Sa to bowiem osoby, ktére uznajg, ze pieniadze
same w sobie szczgécia nie daja, nie upatruja
w pienigdzach celu zyciowego. Zasoby finansowe
sg przez nie traktowane raczej jako srodek do re-
alizacji innych celéw. Z tego powodu niezaanga-
Zowani hedonisci s3 nastawieni na wydawanie dla
wlasnej przyjemnosci, a nie na efektywne zarza-
dzanie pienigdzmi (Ggsiorowska 2008). Innymi
slowy, to osoby, ktére nie przywiazuja wickszej
wagi do pienigdza jako takiego, traktujac go dos¢
instrumentalnie, jako $rodek wymiany, ale i do$¢
swobodnie, na zasadzie ,fatwo przyszlo — tatwo
poszto”, z checig zamieniajac pienigdze na pro-
dukty czy ustugi, ktére dajag im hedonistyczng
przyjemnos¢ (Gasiorowska, 2008).

Warto zwréci¢ uwagg, ze osoby przypisujace
pienigdzom kontekst emocjonalny charakteryzu-
ja si¢ wyzszym poziomem niepokoju finansowe-
go, a takze neurotyzmu niz osoby sprowadzajace
pieniadze do ich ekonomicznych funkeji (Gasio-
rowska 2008), co sprzyja negatywnej ocenie rze-
czywistosci przez tych pierwszych (Siuta 2006),
w tym prawdopodobnie takze ocenie wiasnych
zarobkéw. Dodatkowo, osoby emocjonalnie ko-
notujace pienigdze w sposob pozytywny (niespo-
kojni wielbiciele) charakteryzujg si¢ takze najwyz-
szym ze wszystkich czterech profili poziomem
materializmu (Gasiorowska 2008). Na tej pod-
stawie stwierdzi¢ mozna, ze prawdopodobnie
u oséb takich wystepuje najwicksza rozbieznos¢
pomiedzy oczekiwanym i faktycznym stanem
posiadania (por. Solberg i in. 2002), co generuje
niskie zadowolenie i niski subiektywny dobrobyt.
Tym samym, pierwsza hipoteza badawcza brzmi
nastepujaco:

H]1. Osoby prezentujgce postawe symboliczng,

w szezegolnosti polegajgcq na przykladaniu
duzej wagi do pienigdzy, bedg charakteryzo-
wac sig wzglednie nizszym zadowoleniem
ze swojef sytuacji finansowej niz osoby pre-
zentujgce postawe instrumentalng.

1
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Dodatkowo, poniewaz osoby refleksyjnie za-
rzadzajace swoimi pieniedzmi charakteryzujg si¢
do$¢ duza nad nimi kontrolg, zaréwno w zakresie
planowania wydatkéw, oszczedzania, jak i $wia-
domosci, jakie doktadnie sg ich zasoby finansowe
w danym momencie, druga hipoteza badawcza
zostala sformulowana w ponizszy sposob:

H2. U oscb prezentujgcych skrupulatng posta-
we instrumentalng (refleksyjini zarzqdcy)
wigzek migdzy uzyskiwanym dochodem
i oceng wlasnej sytuacji finansowej bedzie
silniejszy, niz u osob prezentujgcych pozo-
stale postawy.

Tym samym u refleksyjnych zarzadcow na-
lezy oczekiwac¢ silniejszych zwigzkéw pomiedzy
subiektywnym i obiektywnym wskaznikiem
dobrobytu niz u 0séb prezentujacych postawy
symboliczne oraz nie przywigzujacych wagi do
pieniedzy.

2. Metoda

2.1. Mierzone zmienne

Postawy wobec pienigdzy mierzone byly kwe-
stionariuszem SPP 2008 (Gasiorowska 2008),
sktadajacym sie z siedmiu skali — wymiaréw
postaw wobec pienigdzy: 1) kontrola finansowa
(KF), 2) wiadza ptynaca z pieniedzy (WP), 3)
niepokdj finansowy (NF), 4) awersja do zobo-
wigzan (AW), 5) tapanie okazji (EO), 6) pienia-
dze jako zrédlo zta (ZZ), 7) preferowanie gotow-
ki (PG). Aby zminimalizowaé nieche¢ i obawy
przed udzielaniem informacji o uzyskiwanym
dochodzie, badane osoby podawaly swéj prze-
cietny miesieczny dochéd netto, wybierajac jeden
z siedmiu przedzialéw dochodu (od 0 do 1000
zt, od 1001 do 2000 zt, od 2001 do 3000 zt, od
3001 do 4000 zt, od 4001 do 5000 zt, od 5001 do
6000zt i powyzej 6000 zt, do obliczen wykorzy-
stywano dochéd zaokraglony w gére do petnych

tysiecy, a w przypadku ostatniego przedziatu —do
7 tys. z1.), mialy takze mozliwos¢ odmowy od-
powiedzi. Ocena wlasnej sytuacji finansowej byla
dokonywana na pigciostopniowej skali (1 - bar-
dzo zta, 5 - bardzo dobra).

2.2. 0soby badane

Badanie zostalo przeprowadzone na grupie N
= 700 oséb z wykorzystaniem systemu CAWIL
Do analizy wykorzystano dane N = 496 os6b
(w tym 61.6% kobiet), ktére podaty informacje
o miesigcznym dochodzie netto. Srednia wie-
ku w ostatecznej probie do analizy wynosita M
= 34.12 lat przy odchyleniu standardowym SD
= 9.976 lat. Wigkszo$¢ badanych oséb (90.7%)
pracowala jako pracownicy najemni na réznych
szczeblach organizacji, zatrudnieni na podstawie
umowy o prace, reszta prowadzita wlasne firmy
réznej wielkosci. Nie zaobserwowano istotnych
réznic w postawach wobec pieniedzy migdzy
osobami, ktére podaty i odméwily podania in-
formacji o uzyskiwanym dochodzie.

3. Wyniki

W pierwszej kolejnosci  przeprowadzono
analiz¢ skupieri metodg k-$rednich na standa-
ryzowanych wynikach ze skali postaw wobec
pieniedzy, ktéra pozwolila na przyporzadkowa-
nie os6b badanych do jednego z czterech typéw
postaw wobec pieni¢dzy. Grupa niespokojnych
wielbicieli pieniedzy liczyta N = 118 oséb, grupa
negujacych znaczenie N = 106 osob, grupa re-
fleksyjnych zarzadcéw — N = 142 osoby, a grupa
niezaangazowanych hedonistéw — N = 130 os6b.
Wykresy uzyskanych profili w odniesieniu do
wymiaréw postaw wobec pieniedzy przedstawio-
no na rysunku 1.

Aby zweryfikowa¢ pierwszg hipoteze badaw-
cz3, przeprowadzono analize¢ wariancji ANOVA
z oceng sytuacji jako zmienng zalezna i typem
postaw wobec pieniedzy jako zmienng nieza-




lezng, ktéra wykazala zakladany efekt gléw-
ny zmiennej niezaleznej, F(3, 492) = 7.763 ,
p < 0.001, n? = 0.045. W analizie post-hoc te-
stem Gamesa-Howella uzyskano istotne réz-
nice pomiedzy typami instrumentalnymi a ty-
pami symbolicznymi, natomiast brak istotnych
réznic pomiedzy niespokojnymi wielbicielami
a refleksyjnymi zarzqdcami oraz pomiedzy nie-
zaangazowanymi hedonistami a osobami negu-
Jacymi znaczenie pieniedzy. Analiza ANOVA

z dochodem netto jako zmienng zalezng i po-

Rysunek 1. Profile postaw wobec pieniedzy
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stawa wobec pieniedzy jako zmienng niezalezng
takze wykazala istotny efekt gléwny zmiennej
niezaleznej, F(3, 492) = 10.173 , p < 0.001,
n? = 0.058, przy podobnym wzorcu réznic w te-
$cie Gamesa-Howella (por. tabela 1).

Aby mie¢ pewnos¢, ze réznice pomigdzy ty-
pami postaw wobec pieniedzy w zakresie oceny
wlasnej sytuacji finansowej nie wynikaja z réznic
w dochodzie uzyskiwanym przez osoby je re-
prezentujace, w drugim kroku przeprowadzono
analiz¢ wariancji ANCOVA z dochodem jako

1,5

1

KF WP NF

e Niespokojni wiclbiciele Negujacy znaczenie

Zrddlo: opracowanie wlasne.

AW

== =Refleksyjni zarzadcy

LO ZZ PG

* * * Niezaangazowani hedonisci

Tabela 1. Sredni dochéd i ocena wiasnej sytuacji finansowej w zaleznosci od postaw wobec pieniedzy (w nawiasach odchylenia

standardowe). Srednie oznaczone jednakowymi literami nie rézni

Postawy symboliczne

i sie na poziomie istotnosci p=0.05

Postawy instrumentalne

Niespokojni Niezaangazowani e A .
wielbiciele hedonicci Refleksyjni zarzadcy | Negujacy znaczenie
Ocena sytuacji 3,080 (a) 3,120 (a) 3,420 (b) 343 (b)
finansowej (0,753) 0777) (0.747) (0.757)
2601,7zt (c) 27453zt (c) 3309,9 zt (d) 3546,2 zt (d)
Dochéd
(1365,88) (1518,53) (1642,45) (1606,56)

Zrddlo: opracowanie wlasne.
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zmienng wspolzalezng. Podobnie jak poprzed-
nio, uzyskano istotny, cho¢ stabszy, efekt postaw
wobec pieniedzy przy kontroli dochodu, F(3,
491) = 2.665, p = 0.048, n* = 0.016. W kolej-
nym kroku uwidoczniono, ze osoby prezentujace
postawy symboliczne wzglednie gorzej oceniaja
wlasng sytuacje finansowg niz osoby prezentujgce
postawy instrumentalne. Tym samym, hipoteza
H1 zostata czesciowo potwierdzona: faktycznie
osoby prezentujace postawe symboliczng charak-
teryzuja si¢ wzglednie nizszym zadowoleniem ze
swojej sytuacji finansowej niz osoby prezentuja-
ce postawe instrumentalng. Nie mozna jednak
stwierdzi¢, ze osoby ktére przypisuja pieniadzom
pozytywne znaczenie, spostrzegaja swojg sytu-
acje finansows jako najgorsza ze wszystkich pro-
fili postaw wobec pieniedzy.

Aby zweryfikowa¢ druga hipoteze przepro-
wadzono szereg analiz regresji majacych na celu
odnalezienie zaleznosci krzywoliniowej, ktora
najlepiej bedzie opisywala relacj¢ pomiedzy uzy-
skiwanym dochodem wyrazonym w tysiacach
zlotych a oceng sytuacji finansowej jednostki

w grupach wyréznionych ze wzgledu na postawy
wobec pieniedzy.

W grupie mniespokojnych wielbicieli pienie-
dzy najlepiej dopasowany do danych oka-
zal sic model krzywej S, F(1, 116) = 26.275,
p < 0.001, R? = 0.185, ktéry wyraza si¢ wzorem
Y = exp (1.336 — 0.514/X). W grupie oséb negu-
Jacych znaczenie pienigdzy najlepiej dopasowany
do danych okazal si¢ model szescienny, F(3,102)
= 4,641, p = 0,004, R* = 0.12, wyrazony wzo-
remY =2,79 - 0,119 * X + 0,134 * X2 -0,015 *
X3. U oséb refleksyjnie zarzqdzajgcych pieniedz-
mi, krzywa najlepiej opisujaca zaleznos¢ miedzy
dochodem i jego oceng to krzywa kwadratowa,
F(2, 139) = 4.641, p < 0.001, R? = 0.388, wy-
razona wzorem Y = 1.683 + 0.827 * X - 0.073
* X% W ostatniej grupie, wiréd niezaangazowa-
nych hedonistéw, najlepiej dopasowany do danych
okazal si¢ model szescienny, F(3, 126) = 2.98,
p < 0,001, R* = 0,159, wyrazony wzorem
Y =2,98-0,112*X +0,1117 * X?-0,012 * X°.

Wszystkie cztery modele zaprezentowano na

rysunku 2.

Rys. 2. Zalezno$¢ migdzy dochodem netto i subiektywna ocena wtasnej sytuadji finansowej w rozbiciu na typy postaw wobec pieniedzy

5

= Niespokojni wielbiciele
= = Refleksyjni zarzadcy

Negujacy znaczenie
* Niezaangazowani hedoniéci

2

1 000 zt 2000 z1 3000 zt

Zrddfo: opracowanie wtasne.
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Na podstawie poréwnania wartosci wspol-
czynnikéw determinacji zauwazy¢ mozna, ze re-
fleksyjni zarzqdcy pienigdzy w najwigkszym stop-
niu opierajg oceng swojej sytuacji finansowej na
rzeczywistych danych o wysokosci dochodu, co
potwierdza hipotez¢ H2. W ich przypadku pro-
cent wariancji zmiennej ocena wlasnych finanséw,
jaki udato si¢ wyjasni¢ za pomoca modelu regre-
sji, jest ponad dwa razy wickszy niz w przypad-
ku niezaangazowanych hedonistow i niespokojnych
wielbicieli, 1 ponad trzy razy wigkszy niz u oséb
negujgcych znaczenie pieniedzy.

Waznym wynikiem jest nie tylko zréznico-
wane dopasowanie krzywych regresji do danych,
ale takze ksztalt zaleznosci pomiedzy wiasnym
dochodem i oceng sytuacji finansowej. W gru-
pie niespokojnych wielbicieli pienigdzy pozytywna
ocena wlasnej sytuacji finansowej ro$nie wraz ze
wzrostem dochodu od 1000 do 3000zt W przy-
padku wyzszych progéw finansowych zmiana jest
minimalna, jednak krzywa zaleznosci jest w ca-
tym przebiegu monotoniczna.

W przypadku negujgceych znaczenie pieniedzy,
jak juz wspomniano, zaobserwowano najstabszy
zwigzek miedzy dochodem i oceng wlasnej sy-
tuacji finansowej. Osoby te stosunkowo dobrze
oceniajg swoja sytuacje wtedy, kiedy zarabiaja
malo pieniedzy Ich zadowolenie wzrasta wraz
ze wzrostem dochodu, ale tylko do ok. 5000 zt.
Powyzej tej kwoty osoby negujgce znaczenie pie-
niedzy oceniajg swoja sytuacje jako gorsza, niz
osoby zarabiajace mniej. Co ciekawe, ocena ta
jest najnizsza sposrdd czterech analizowanych
profili.

Jak wspomniano wezeéniej, w grupie refleksyj-
nych zarzgdeow zalezno$¢ miedzy obiektywnym
i subiektywnym wskaznikiem dobrobytu jest
najsilniejsza ze wszystkich profili. Przy niskim
dochodzie, osoby takie oceniajg swoja sytuacje fi-
nansowq podobnie jak niespokojni wielbiciele pie-
niedzy, jednak po przekroczeniu dochodu rzedu
3 tysiace zlotych ich poczucie dobrobytu dalej

roénie, by osiagnag¢ maksimum przy kwotach
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rzedy 5-6 tysicey zlotych. Powyzej tego poziomu,
ocena wlasnej sytuacji finansowej nieco si¢ po-
garsza, jednak i tak pozostaje najlepsza sposréd
wszystkich analizowanych profili.

Ksztalt krzywej zaleznosci u niezaangazowa-
nych hedonistow jest podobny do tego uzyskanego
w grupie negujgcych znaczenie pieniedzy, jednakze
przesuniety w strong pozytywnej oceny. W przy-
padku niskich dochodéw, przynalezacy do tej
grupy spostrzegaja swoja sytuacje finansows
zdecydowanie najlepiej sposréd przedstawicieli
wszystkich profili. Wraz ze wzrostem dochodéw
ich ocena sytuacji finansowej si¢ polepsza, ale
przyrost ten nie jest tak silny jak u refleksyjnych
zarzgdcow. Wysokie dochody przektadajg sie
jednak u nich na lepsza oceng sytuacji finanso-
wej, niz u 0séb prezentujacych symboliczne po-
stawy wobec pieniedzy.

4. Dyskusja

Celem niniejszego badania byta analiza wply-
wu postaw wobec pieniedzy na zaleznos¢ pomie-
dzy poziomem dochodu i subiektywna oceng
wlasnej sytuacji finansowej. Uzyskane wyniki
potwierdzaja przede wszystkim zalozenie, ze su-
biektywny dobrostan ekonomiczny zalezy nie
tylko od jego obiektywnych wskaznikéw, czyli
w tym przypadku wysokosci dochodu, lecz takze
od prezentowanych przez jednostke postaw wo-
bec pieniedzy. Istotne, Ze osoby reprezentujace
rézne postawy w odmienny sposéb przekladaja
informacje obiektywne o swoim dochodzie na
subiektywne oceny.

Osoby traktujace pieniadze w kategoriach
instrumentalnych, ekonomicznych lepiej ocenia-
ja stan swoich finanséw, niz osoby o postawach
symbolicznych, nie tylko dlatego, ze faktycznie
wiecej zarabiaja, ale takze ze wzgledu na swoje
charakterystyki psychologiczne. Wydaje sie, ze
kluczowe znaczenie ma tutaj poziom odczuwa-
nego niepokoju finansowego oraz neurotyzmu
jako cechy — jest on wyzszy u oséb prezentujg-

15
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cych symboliczne postawy wobec pieniedzy, niz-
szy u oséb prezentujacych postawy instrumen-
talne (por. Gasiorowska, 2008). Wysoki poziom
neurotyzmu sprzyja negatywnej ocenie rzeczy-
wistosci (Siuta 2006), w tym prawdopodobnie
takze ocenie wilasnych zarobkéw. Niepokdj fi-
nansowy moze z kolei mie¢ dwojakie znaczenie
w spostrzeganiu wlasnej sytuacji finansowej.
Z jednej strony, wymiar ten jest mediatorem za-
leznosci pomiedzy obiektywnymi i subiektywny-
mi wskaznikami dobrobytu (Gasiorowska, 2010):
niski dochéd zwigksza poczucie niepokoju finan-
sowego, ktére nastepnie pogarsza subiektywna
ocene wlasnego dobrobytu. Z drugiej strony, nie-
pokéj finansowy koreluje z reaktywnoscia emo-
cjonalng, perseweratywnoscia i wspomnianym
juz neurotyzmem (Gasiorowska, 2008), a tym
samym moze by¢ traktowany jako przejaw tych
cech w odniesieniu do sfery pieni¢znej.

Analizy dotyczace sily zwiazku pomiedzy do-
chodem i oceng wlasnej sytuacji finansowej wy-
kazaly, ze zaleznos¢ ta jest najsilniejsza w grupie
0s0b refleksynie zarzqdzajgcych swoimi finansa-
mi. Jest to profil reprezentujacy instrumental-
na postawe wobec pieniedzy, charakteryzujacy
si¢ nie tylko niskim poziomem wspomnianego
niepokoju finansowego oraz cechami osobowo-
$ci wskazujacymi na typ odporny, czy tez przy-
stosowany, (Strelau, 2006; Zawadzki, Strelau,
2003; Ggsiorowska, 2008), ale takze najwyzszym
poziomem kontroli finansowej. Z jednej strony,
mozna si¢ spodziewaé, ze osoby o niskiej kontroli
finansowej majg wicksza sktonnosé¢ do nieracjo-
nalnych, nierefleksyjnych wydatkéw (por. Han-
ley i Wilhelm 1992, Roberts i Sepulveda 1999),
a wiec potrzebuja wiecej pieniedzy, by zaspoko-
i¢ swoje potrzeby (i tym samym oceniajg swo-
ja sytuacje jako gorsza) niz osoby o podobnych
dochodach, ale potrafigce kontrolowaé swoje fi-
nanse. Z drugiej jednak strony, osoby takie nie
pamietaja doktadnie kwot pieniedzy posiadanych
w portfelu czy na koncie bankowym (Gasiorow-

ska 2008), moga wiec nie mie¢ dobrych danych

do oceny czy ich sytuacja jest dobra lub niedobra,
albo po prostu podawaé niezbyt doktadne odpo-
wiedzi jesli chodzi o faktyczny poziom ich do-
chodéw. Osoby skrupulatnie zarzadzajace swoimi
pieniedzmi i majace dokladne rozeznanie co do
swojego stanu posiadania maja lepsze podstawy
do oceny subiektywnej. Reprezentanci tej grupy
prawdopodobnie popelniali mniejsze bledy przy
szacowaniu swoich dochodéw w odpowiedzi na
zadane pytania.

Waznym wynikiem przeprowadzonego ba-
dania jest wykazanie nie tylko réznic w sile
zwigzku migdzy dochodem a jego subiektywna
oceng u oséb o réznych postawach wobec pie-
niedzy, ale przede wszystkim — réznic w charak-
terze tego zwigzku. We wszystkich przypadkach
najlepiej dopasowana do danych okazala si¢ za-
leznos¢ krzywoliniowa, ktorej ksztalt jest zgod-
ny z prawem malejacej kranicowej uzytecznosci
(Begg, Fischer, Dorbusch, 2007). Kazda kolejna
jednostka dobra — w tym przypadku pieniedzy —
ma mniejsza uzyteczno$¢ niz poprzednia, a wige
przyrost poczucia dobrobytu jest coraz stabszy
wraz ze wzrostem dochodu. Co wigcej, jedynie
w przypadku miespokojnych wielbicieli przyrost
spostrzeganego dobrobytu, jakkolwiek niewielki,
jest staly i dodatni takze dla wysokich dochodéw.
W przypadku pozostalych trzech typow postaw
wobec pieniedzy, a w szczegdlnosci w przypadku
negujgcych Znaczenie, przyrosty dochodu powyzej
progu na poziomie 5-6 tysiccy zlotych maja nie
tylko malejaca, ale wreez ujemng uzytecznosé
kraricows. Skutkiem tego mamy do czynie-
nia z nastgpujacym zjawiskiem: osoby negujgce
znaczenie pieniedzy po przekroczeniu tej kwoty
oceniajg swoja sytuacje jako gorsza, niz osoby
zarabiajace mniej. Warto zaznaczy¢, ze ocena
ta jest najnizsza sposréd ocen w czterech ana-
lizowanych profilach. Efekt ten moze wynikaé
z pewnego rodzaju reakcji obronnej: skoro osoby
te traktujg pieniadze jako Zrédlo zta, zniewolenia
i negatywnych emocji, to majac ich bardzo duzo
powinny same takie negatywne emocje odczu-




wad. Jesli nie spostrzegaja jednak swoich zarob-
kéw jako wysokie czy zadowalajace, nie musza
sie zmaga¢ z takimi negatywnymi odczuciami.

Uzyskane wyniki pokazuja, ze zwicksza-
nie wynagrodzenia, czy tez dodatkowe bonu-
sy finansowe, nie u wszystkich oséb wywotlaja
jednakowe reakcje. Refleksyjni zarzqdcy, ktérzy
najpelniej reaguja na zwickszajace si¢ docho-
dy, powinni w najwiekszym stopniu docenia¢
podwyzki, ale takze mocno odczuwaé sytuacje,
w ktérych ich wynagrodzenie ulegto zmniejsze-
niu. Niezaangazowani hedonisci, jak sama nazwa
wskazuje, nie bedg tak mocno uzalezniali swoje-
go zadowolenia z wlasnej sytuacji finansowej od
tego, ile faktycznie zarabiaja. Z kolei, negujgcy
znaczenie pienigdzy nie beda mieli motywa-
cji, zeby zarabia¢ bardzo duzo, bo to mogloby
pogorszy¢ ich stan emocjonalny. Tym samym,
postawy wobec pieniedzy sa waznym aspektem
w poszukiwaniu zaleznosci migdzy dochodem
a poczuciem dobrobytu.

Przedstawione w niniejszym artykule badania
nie s3 wolne od wad a przy ocenie wyciagnigtych
z nich wnioskéw nalezy mie¢ $wiadomos¢ pew-
nych ograniczen. Przede wszystkim pytania o do-
chéd stanowia jedne z bardziej drazliwych pytan
w badaniach spolecznych, co skutkuje znacznym
odsetkiem braku danych. Co wigcej, w niniej-
szym badaniu pytano jedynie o dochéd uzyski-
wany przez respondenta, podczas gdy w bada-
niach przeprowadzonych przez Gasiorowska
(2010) na obiektywny poziom zamoznosci skia-
dat si¢ zaréwno przecigtny dochéd deklarowany
przez osobe badana, jak i dochdd na jedna osobg
w gospodarstwie domowym oraz dochéd calego
gospodarstwa domowego. Takie podejscie wydaje
si¢ bardziej wyczerpujace, niz podejscie przedsta-
wione w niniejszym artykule. Pomiar zmiennej
zaleznej dotyczy nie tyle oceny wlasnego docho-
du w kategoriach wysoki-niski, co oceny sytuacji
finansowej, na ktéra wplywa z cala pewnoscia
takze poziom dochodéw innych oséb pozosta-
jacych z respondentem w gospodarstwie domo-
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wym, ogélna liczba oséb w gospodarstwie do-
mowym, czy tez takie czynniki, jak koniecznos¢
splaty zaciagnietych kredytéw, sytuacja rodzinna,
liczba 0s6b uzyskujacych dochdd i liczba dzie-
ci, itp. Wydaje si¢ jednak, ze uproszczenie jakie
zastosowano w niniejszym tekscie nie zmniejsza
wagi wniosku, ze prezentowany przez jednostke
typ postaw wobec pieniedzy pelni funkcje mode-
ratora zaleznosci miedzy obiektywnymi i subiek-
tywnymi wskaznikami dobrobytu.
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| Atrybucja przyczyn sukcesdw przedsiebiorstw przez otoczenie zewnetrzne

Causal attribution of company success
by the external observer

Abstract

'The aim of the experimental study was to investigate the specificity of the proc-
esses of causal attributions for corporate performance which is perceived by the
external observer as a success. The sample consisted of 427 students aged from 19
to 27, 51.0% of whom were women and 49.0% were men. The experiment was
conducted using eight cases of positive corporate outcomes, described on the basis
of content analysis of press articles and television news. 4-ANOVA revealed that
the three sources of information about an event that were distinguished by Kel-
ley (Consensus, Distinctiveness, and Consistency) influence the direction of at-
tributions of positive outcomes, but their significance varies. The study confirmed
the truth of the ideal data pattern indicating attribution to company but did not
confirm the effectiveness of predicting based on the remaining ideal patterns (an
attribution to object or context). However, the study allowed to identify a differ-
ent pattern resulting in situational attribution. Additionally, directions for further
research on causal inference for corporate performance were delineated.

Keywords: causal attribution, success, corporate image
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Atrybucja przyczyn sukcesow
przedsiebiorstw przez otoczenie
zewnetrzne

Streszczenie

Celem zrealizowanych badan eksperymentalnych byto poznanie specyfiki prze-
biegu proceséw atrybucji przyczynowej wynikéw dziatalnosci przedsigbiorstw,
ktore sg postrzegane przez otoczenie jako sukces. Préba liczyla 427 studentéw
w wieku od 19 do 27 lat, z czego 51,0% stanowily kobiety, zas 49,0% mezczyzni.
Eksperyment przeprowadzono na przykladzie o$miu przypadkéw skutecznego
funkcjonowania przedsigbiorstw, opracowanych na podstawie analizy zawarto$ci
artykutéw prasowych i telewizyjnych programéw informacyjnych. 4-czynnikowa
analiza wariancji wykazala, ze typy informacji o wydarzeniu zaproponowane przez
Kelley’a (powszechno$é, wybidrezosé, spéjnosé) wplywaja na kierunek atrybucji
sukceséw przedsigbiorstw, ale ich znaczenie jest zréznicowane. Zostata potwier-
dzona prawdziwos¢ idealnego uktadu informacji prowadzacego do atrybucji przy-
czyny sukcesu w kierunku przedsigbiorstwa, jednak nie potwierdzono skutecznosci
przewidywania na podstawie pozostatych idealnych uktadéw szescianu (atrybucja
do obiektu i sytuacji). Na podstawie badan zidentyfikowano natomiast inny uktad
powodujacy atrybucje do okoliczno$ci zewngtrznych. Wskazano ponadto kierunki
dalszych badari nad wnioskowaniem atrybucyjnym wynikéw dzialalnosci przed-
sigbiorstw.

Stowa kluczowe: sukces, atrybucja przyczynowa, wizerunek firmy.
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| Atrybucja przyczyn sukcesdw przedsiebiorstw przez otoczenie zewnetrzne

1. Wprowadzenie

Potrzeba rozumienia otaczajacego $wiata jest
zaliczana do podstawowych potrzeb poznaw-
czych czlowieka, ktére sa zaspokajane poprzez
budowanie przez podmiot reprezentacji spo-
strzeganych obiektéw, ich ocenianie oraz usta-
lanie przyczyn zdarzen (Lachowicz-Tabaczek
2004). Taka poznawcza funkcja jest wbudowana
implicite w wigkszo$¢ teorii atrybucji, a explicite
byta zalozona przez Heidera (1958). Jego zda-
niem kazdy czlowiek dazy do wyjasnienia tego,
co jest dostgpne jego percepcji, oraz stara sie
przewidywac¢ to, co si¢ zdarzy w jego otoczeniu.
Dotyczy to zaréwno $wiata fizycznego i nieozy-
wionego, jak réwniez bytéw ozywionych, wsréd
ktérych szczegdlne miejsce zajmuje postrzeganie
innych ludzi. Zrozumienie i wyjasnienie przy-
czyn zachowania czlowieka nie jest mozliwe bez
poznania regul rzagdzacych psychologia naiwna.

Procesy atrybuciji moga by¢ szczegélnie uzy-
teczne w opisie 1 wyjasnianiu procesu inter-
pretacji informacji na temat dzialan i zdarzen
z udzialem przedsi¢biorstw przez odbiorcéw
komunikatéw medialnych. Ma to duze znacze-
nie aplikacyjne, poniewaz znajomos$¢ specyfiki
proceséw atrybucji przyczynowych i dyspozy-
cyjnych w odniesieniu do firm pozwala na lepsze
rozumienie i kierowanie procesem ksztattowa-
nia ich wizerunku. Range problemu uswiadamia
nam skala kryzysu systemu finansowego w 2008
roku i jego reperkusje az do dnia dzisiejszego,
poniewaz jednym z jego zrédel a zarazem kon-
sekwencja jest brak zaufania réznych grup pod-
miotéw wystepujacych na rynku w tym m.in.
konsumentéw, akcjonariuszy i inwestoréw za-
réwno wobec bankéw jak réwniez innych pod-
miotéw gospodarczych. Odbudowa utraconego
zaufania lub ksztattowanie go od podstaw lezy
w gestii zarzadzania wizerunkiem i reputacja
poszczegdlnych podmiotéw gospodarczych jak
réwniez calego systemu finansowego jako cato-
$ci. Znajomo$¢ uwarunkowan interpretacji zda-

rzel pozytywnych z udzialem przedsiebiorstw
jest tu nieodzowna.

O ile wiedza psychologiczna na temat proce-
séw atrybucji w ogdle jest wystarczajaco bogata,
to w odniesieniu do percepcji zachowan pod-
miotéw gospodarczych juz nie jest tak wyczer-
pujaca. Zatem pytanie, ktdre autorzy niniejszego
artykutu postawili sobie, mozna sformulowac
w spos6b nastepujacy: W jakim stopniu procesy
atrybucji przyczynowej w przypadku podmiotéw
gospodarczych sg podobne do proceséw atrybucji
w odniesieniu do czlowieka? Préba odpowiedzi
na to pytanie bedzie podjeta w oparciu o litera-
ture przedmiotu i badania wiasne, ktérych zada-
niem bedzie uzupelnienie luki w wiedzy na ten
temat.

1.1. Atrybudja przyczynowa
z perspektywy modeli normatywnych

Historycznie rzecz biorac procesy atrybucji
przyczynowej staly si¢ najwczesniej przedmio-
tem zainteresowan psychologéw, ktérzy opraco-
wali szereg modeli normatywnych i opisowych
tego zjawiska. W modelach normatywnych pré-
bowano uchwycié¢ czynniki, ktére osoba powinna
wzigé pod uwage, aby w sposéb bezbledny dojsé
do wniosku, czy przyczyna zdarzenia tkwi w pod-
miocie dziatan (aktorze), przedmiocie dziatan
(obiekcie) czy tez czynnikach sytuacyjnych (Kel-
ley 1967; Pruit i Insko 1980; Hewstone i Jaspars
1987; Fosterling 1989; Medcof 1990). Modele
opisowe usilujg z kolei opisa¢ czynniki, ktére wy-
wierajg faktyczny wplyw na proces wnioskowania
o przyczynach zdarzeri lub proces podejmowania
decyzji, a wiec uwzgledniaja deformacje w proce-
sie wnioskowania, ktére sa ignorowane z defini-
¢ji przez modele normatywne jako irracjonalne
(Cheng 1997; Downing, Sternberg i Ross 1985;
Einhorn i Hogarth 1986; Montgomery 1998;
Reeder, Vonk, Ronk, Ham i Lawrence 2004).

Wspélnym zalozeniem modeli normatyw-
nych jest traktowanie czlowieka jako ,naiwnego




naukowca”. Z punktu widzenia modeli opartych
na zasadzie wspélzmiennosci wnioskowanie
atrybucyjne jest wyznaczane przez strukture do-
starczonych informacji, a sam proces mozna roz-
patrywa¢ jako analogie do naiwnej analizy wa-
riangji (Kelley 1967, 1973). Aby trafnie wskazaé
przyczyng zdarzenia, osoba powinna wzigé pod
uwage trojakiego rodzaju informacje: o norma-
tywnosci takich zachowan w otoczeniu podmio-
tu (powszechnosc), o charakterystycznosci na tle
zachowan wobec innych przedmiotéw/obiektéw
(wybidrezos¢) oraz o stalosci/powtarzalnosci
takich zachowan podmiotu wobec tego same-
go obiektu w dluzszej perspektywie czasowej
(spéjnosé). Na przyklad rozwazajac, czy sukees
nowego produktu wprowadzonego na rynek jest
zastuga danej firmy czy tez sprzyjajacych czyn-
nikéw sytuacyjnych nalezy wzia¢ pod uwage,
czy inne firmy w tym czasie odniosty podobny
sukees (wysoka powszechnos¢) czy tez nie (niska
powszechnosc); czy sukces dotyczyt tylko jedne-
go produktu (wysoka wybi6rczo$c) czy tez catego
asortymentu produktéw oferowanego przez dang
firm¢ w tym samym czasie na rynku (niska wy-
bi6rezosc); czy wezesniej ta firma odnosita po-
dobne sukcesy (wysoka sp6jnosc) czy tez zdarzy-
to si¢ to po raz pierwszy (niska sp6jnosé).

Kelley (1973) jest réwniez autorem ideal-
nych uktadéw informacji o wspélzmiennosci,
ktére powinny decydowaé o atrybucji do osoby,
obiektu lub do okolicznosci. Zaktadat on, iz jed-
nostki sg bardziej sktonne do szukania przyczyn
zachowania innych w dyspozycjach osobowych,
jezeli wystepuje niska powszechnos¢, niska wy-
bidrczos¢ oraz wysoka spéjnosé danego zacho-
wania (NNW). W przypadku wysokich war-
tosci wszystkich czynnikéw osoby powinny by¢
sktonne uzna¢ za przyczyne zachowania obiekt
(WWW). Natomiast wobec malej powszech-
nosci, duzej wybidrezosci i malej spéjnosci przy-
czyna takich a nie innych zachowan bedzie upa-
trywana w zaistniatych okolicznosciach (NWN).
W péizniejszych publikacjach inni badacze zgod-
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nie z zasada wspélzmiennosci wskazywali, ze
atrybucja do okolicznosci powinna by¢ determi-
nowana przez uktad WNN: wysokiej powszech-
nosci, niskiej wybidrczosci i niskiej spéjnosci
(Fosterling 1989; Hewstone i Jaspars 1987).

To, ze procesy wnioskowania atrybucyjnego
nie przebiegajg tak, jak to jest oczekiwane w mo-
delach normatywnych, stanowi fakt oczywisty.
Wykorzystywanie tych modeli w badaniach em-
pirycznych ma natomiast inny cel: manipulujac
w eksperymentach informacjami, ktére nalezy
uwzglednia¢ zgodnie z modelami normatywny-
mi, mozemy bada¢ odstgpstwa procesu wniosko-
wania przecigtnego czlowieka od tego, ktéry jest
logicznie poprawny. Dzieki temu mozemy lepiej
zrozumie¢ prawidlowosci proceséw atrybucji
i tworzy¢ modele opisowe bardziej adekwatne do
rzeczywistosci, poniewaz modele normatywne
nie uwzgledniaja motywacji respondenta i posia-
danej przez niego wiedzy, a zatem tez struktury
przyczynowej dotychczasowych komunikatéw
docierajacych do odbiorcy i skryptéw z tym

zwigzanych.

1.2. Odstepstwa od modelu
normatywnego:
tendencyjnos¢ wnioskowania

W badaniach zrealizowanych w latach 70-ch
i 80-ch stwierdzono szereg odstepstw procesu
wnioskowania atrybucyjnego ludzi od modeli
normatywnych. Dzieli si¢ je na bledy atrybucyj-
ne, czyli niesystematyczne, przypadkowe odchy-
lenia wynikajace np. z braku motywacji do uwaz-
nego analizowania, oraz tendencyjnosci (bias),
czyli odstepstwa systematyczne (por. Kruglanski
i Ajzen 1983; Lewicka 1993). Te drugie staly si¢
szczegblnym przedmiotem zainteresowarl psy-
chologii spotecznej. Przede wszystkim dostrze-
zono role perspektywy aktor vs. obserwator oraz
perspektywy grupy wlasnej vs. obeej, czyli asyme-

trie w interpretacji zachowari wlasnych i obcych
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polegajaca na niedocenianiu roli czynnikéw ze-
wnetrznych w percepcji przyczyn zachowan in-
nych (Watson 1982).

Kolejng wykryta prawidlowoscia jest asyme-
tria w percepcji niepowodzeri vs. sukceséw in-
nych (Hewstone 1990; Tillman i Carver 1980):
w niepowodzeniach przeceniamy role czynnikéw
wewnetrznych, a w sukcesach — zewngtrznych.
Oznacza to, ze skutek jest wartosciowany przez
obserwatora i zaleznie od wyniku tej ewaluacji
bedziemy mieli do czynienia z tendencyjnoscia
w procesie atrybucji przyczynowe;.

Wiréd badaczy z zakresu psychologii spo-
lecznej istnieje zgodnos¢, ze do podstawowych
wymiaréw percepcji spolecznej zalicza si¢ mo-
ralnoé¢ oraz kompetencja (Wojciszke 2005),
ostatnio ujmowanych réwniez w postaci szer-
szych znaczeniowo poje¢ ,wspSlnotowose”
i,sprawczos¢” (Wojciszke 2010). Maja one duze
znaczenia réwniez w procesie atrybucji: w za-
chowaniach niemoralnych (efekt negatywnosci)
oraz w zachowaniach demonstrujacych wysoki
poziom wykonania w zadaniach zdolnoscio-
wych (efekt pozytywnosci) przeceniamy role
czynnikéw wewngtrznych z uwagi na ich su-
biektywnie wysoka diagnostycznos¢ dla sadéw
atrybucyjnych o dyspozycjach obserwowanego
aktora (Reeder i Brewer 1979; Reeder, Messick
i Van Avermaet 1977).

Zwrécono ponadto uwage na intencjonalnosé
zachowan. Wykazano, ze model Kelley’a lepiej
opisuje proces wnioskowania o przyczynach
zachowan nieintencjonalnych (zdarzenia) niz
intencjonalnych (dziatania) (Zuckerman 1978).
Tu warto odnotowad, ze niepowodzenia czg¢sciej
maja charakter dzialan nieintencjonalnych i sg
skutkiem niekorzystnego splotu okolicznosci,
natomiast sukcesy — intencjonalny, poniewaz
stanowig one cel naszej aktywnosci. Calos¢
komplikuje dodatkowo fakt, ze wymiar ciepla/
moralnoéci laczy si¢ z intencjami, a wymiar
kompetencji z mozliwosciami dziatania (Fiske,

Cuddy i Glick 2007).

Na koniec warto wspomnie¢ o roli typowosci
vs. nietypowosci zdarzeri/dzialan, ktére sg przed-
miotem interpretacji obserwatora. W przypadku
zdarzeri typowych duzg role w procesie wniosko-
wania odgrywaja utrwalone przez doswiadczenie
skrypty (Hilton i Slugoski 1986). Wéwczas sto-
piei wykorzystywania informacji uwzglednia-
nych w modelu Kelley’a (1967) maleje, poniewaz
dane o wspélzmiennosci wehodza w interakeje
z wiedzg o $wiecie (np. zgodne i niezgodne ze
skryptami zachowar).

Aktualnie zgromadzono wicle dowodéw na
temat systematycznych bledéw atrybucyjnych,
ale nadal nie ma zgodnosci, jaki mechanizm za
tym stoi i w jakich okolicznosciach ktéry mecha-
nizm jest uruchamiany (Fosterling 2005). Warto
przy tym zwroci¢ uwage na kilka ograniczeri spo-
sobu wykorzystywania modeli normatywnych
w badaniach deformacji wnioskowania atrybu-
cyjnego. W pierwszej kolejnosci nalezy wymie-
ni¢ oczekiwanie zbyt refleksyjnego podejscia
obserwatora do interpretacji zachowan aktora na
poziomie modelu, ktére bylo jeszcze bardziej po-
tegowane przez operacjonalizacj¢ (projektowanie
eksperymentéw). Drugg istotng wada jest niska
reprezentatywnos$¢ przedmiotowa badari: wnio-
ski o szerokim zakresie generalizacji opierano
na badaniach pojedynczych wyabstrahowanych
zdarzen. Faktyczna heterogeniczno$é bodzeéw
i przywolywanego przez nich kontekstu moze
by¢ odpowiedzialna za liczne odstepstwa od
modelu normatywnego, poniewaz osoba czesto
wykracza poza dostarczone informacje (por. De

Cremer 2000).

1.3. Wykorzystanie teorii atrybucji
do wyjasniania procesu interpretagji
zachowan firm

W wielu obszarach psychologii organizacji
i zarzadzania podjeto préby empirycznej we-
ryfikacji uzytecznosci normatywnych modeli




atrybucji i potwierdzenia istnienia systematycz-
nych odchyleni od nich (por. Martinko, Douglas
i Harvey, 2006). Jako przyktad moga postuzy¢
badania procesu interpretacji przyczyn sukce-
séw 1 niepowodzen organizacji przez szczebel
kierowniczy (Bettman i Weitz 1983; Li, 2010;
Moen i Skaalvik, 2011; Staw i in. 1983; Salan-
cik i Meindl 1984; Tsang 2002), czy tez analiza
zrédel niepowodzen w zarzadzaniu personelem
(Gronhaug i Falkenberg 1994; Martinko, 1999).
Inaczej sytuacja przedstawia si¢, gdy chodzi
o wyjasnianie sposobu rozumowania otoczenia
(konsument6w, akcjonariuszy, inwestoréw itd.)
w procesie interpretacji decyzji podejmowanych
przez firmy. Poza odwolaniami do teorii atrybu-
cji Kelley’a na poziomie teoretycznych rozwa-
zan (por. Sjovall i Talk 2004) autorom nie udato
si¢ zidentyfikowa¢ badar, ktére empirycznie
zweryfikowalyby przydatnos¢ tej lub innej teo-
rii atrybucji do wyjasnienia procesu wniosko-
wania otoczenia zewnetrznego przedsigbiorstw
o przyczynach wydarzeri z udzialem podmio-
téw gospodarczych (EBSCO 1940-2011). Wy-
jatek stanowig badania eksperymentalne nad
procesem atrybucji przyczyn sytuacji kryzyso-
wych w przedsigbiorstwach (Gorbaniuk i Dtu-
goborska 2010). Traktujac model Kelley’a jako
punkt wyjécia w projektowaniu eksperymentéw
na przykladzie o$miu zdarzed o charakterze
kryzysowym ustalono, ze: (1) przyczyna nie-
powodzenia jest upatrywana najczesciej w fir-
mie, co nalezy rozpatrywal jako przejaw pod-
stawowego bledu atrybucji (lub inaczej: biedu
korespondencji); (2) kluczowa dla atrybucji
wewnetrznej jest informacja o spéjnosci; (3) in-
formacje o wybiérezosci 1 powszechnosci maja
drugorzedne znaczenie; (4) potwierdzono jed-
noznacznos$¢ kierunku atrybucji tylko w przy-
padku jednego idealnego ukladu z szescianu
Kelley’a — tego, ktéry maksymalizuje atrybucje
ku firmie (NNW).

Analiza publikacji z zakresu atrybucji wska-
zuje, ze naukowe zainteresowania psycholo-
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gow czesciej koncentrujg sie na tych aspektach
funkcjonowania psychicznego i spolecznego
cztowieka, ktére majg wyraznie negatywng wa-
loryzacje niz tych, ktore sa wartosciowane jako
pozytywne (Czapinski 1988; Lewicka 1993).
W przypadku psychologii organizacji skupie-
nie zainteresowan badaczy gléwnie na proce-
sach wnioskowania w sytuacjach kryzysowych
ma czesciowe uzasadnienie w empirycznie po-
twierdzonej silniejszej tendencji otoczenia firm
do koncentracji swojej uwagi na przedsigbior-
stwie nie wtedy, kiedy ono odnosi sukces, lecz
przede wszystkim wtedy, kiedy ma ono klopoty
(Alsop 2004; Renkema i Hoeken 1998). Sy-
tuacje kryzysowe w firmach o dobrej renomie
cieszg si¢ szczegdlnie duzym zainteresowa-
niem wsréd dziennikarzy. Im lepsza reputacje
ma przedsi¢biorstwo, tym bardziej sensacyj-
ny charakter ma informacja na temat kryzysu
i tym wigksza wéréd dziennikarzy jest skton-
no$¢ traktowaé niesprawdzone informacje jako
fakty (Tucker i Melewa 2005). Jest to jednak
jednostronna wiedza, ktéra pokazuje jakie sg
mozliwe konsekwencje zdarzern negatywnych
w przedsiebiorstwach w zaleznosci od konfi-
guracji informacji dostarczanej otoczeniu. Dla
procesu zarzgdzania wizerunkiem i reputacja
przedsicbiorstw nie mniej wazna jest wiedza
na temat tego, jak przebiega wnioskowanie
przyczynowe na temat zdarzen pozytywnych
w przedsi¢biorstwach. Jakie s3 uwarunkowania
atrybucji przyczynowej sukcesu przedsigbior-
stwa? Dotychczasowe badania wlasne i innych
autor6w nie pozwalajg odpowiedzie¢ na to py-
tanie, dlatego tez potraktowano go jako pro-
blem w badaniach wiasnych.

2. Hipotezy

Wiekszo$¢ naszej wiedzy na temat proceséw
atrybucji pochodzi z badan nad postrzeganiem
spolecznym. Ogélnie mozna przypuszczal, ze
wiekszo$¢ prawidlowosci sprawdza si¢ w inter-
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pretacji przez otoczenie zewnetrzne dzialan/
zdarzen z udzialem przedsi¢biorstw. Aby wie-
dza nasza byla bardziej precyzyjna, nalezy te
prawidlowosci weryfikowaé. Biorae pod uwage
dotychczasowe wyniki badan nad podstawowym
bledem atrybucji (Fésterling 2005) sformuto-
wano nastepujaca hipoteze dotyczaca deforma-
cji procesu wnioskowania wzgledem oczekiwari
normatywnego modelu Kelley’a (1967):

H1: W sytuacji sukcesu czesciej wystepuje
atrybucja przyczyny przez zewngtrzne
otoczenie w kierunku firmy niz obiektu
(przedmiotu aktywnosci firmy) lub sytu-
acji.

Pierwotnie model Kelley’a zakladal, ze
informacje o powszechnosci, wybidrczosci
i spéjnosci majg takie same znaczenie w pro-
cesie atrybucji. Badania testujace ten model
wykazaly jednak, ze dane na temat powszech-
nosci wyjasnialy znacznie mniej wariancji, niz
informacje o spéjnosci (McArthur 1972; Orvis
i in. 1975; Borgida i Brekke 1981; por. Kas-
sin 1979; Szmajke 1984). Biorac ponadto pod
uwage wyniki wlasnych badan nad atrybucja
przyczynowa w sytuacji kryzysu w przedsie-
biorstwie (Gorbaniuk i Dtugoborska 2010)
mozna sformutowaé nastepujaca hipoteze na
temat hierarchii waznosci poszczegdlnych in-
formacji dla przebiegu procesu atrybucji:

H2: Najwicksze znaczenie dla zewnetrznego
otoczenia w procesie atrybucji przyczyno-
wej w sytuacji sukcesu firmy ma informacja
na temat spdjnosci, najmniejsze — informa-
cja na temat powszechnosci wynikéw uzy-
skiwanych przez firme.

Traktujac informacje na temat powszech-
nosci, wybidrezosci 1 spéjnosci jako czynniki,
na podstawie modelu Kelley’a i wynikéw te-
stujacych go badari mozna spodziewac sig, ze
powszechnos¢, wybiérezo$é i spéjnosé wywie-
raja niezaleznie od siebie wplyw na atrybucje
przyczyny sukcesu przez zewnetrzne otoczenie
firm:

H3.1: Niska powszechno$¢ sprzyja upatrywa-
niu przyczyny sukcesu w firmie.

H3.2: Wysoka wybidrczos¢ sprzyja upatrywa-
niu przyczyny sukcesu w specyfice przed-
miotu aktywnosci firmy (,obiekt”).

H3.3: Wysoka spjno$¢ sprzyja upatrywaniu
przyczyny sukcesu w umiejetnosciach za-
rzadezych firmy.

We wszystkich badaniach weryfikujacych
wplyw idealnych ukladéw wspétzmiennosci
na kierunek atrybucji wykazano, ze niska po-
wszechnosé, niska wybidrczo$¢ oraz wysoka
sp6jnos¢ powoduje wiecej atrybucji do aktora
niz obiektu lub okolicznosci (por. Fosterling
1989; Hewstone i Jaspars 1983). Podobng pra-
widlowo$é stwierdzono réwniez w badaniach
atrybucji porazek przedsigbiorstw przez ich
zewngetrzne otoczenie (Gorbaniuk i Diugo-
borska 2010):

H4.1: Kombinacja niskiej powszechnosci, ni-
skiej wybi6rezosci 1 wysokiej spéjnosci po-
stepowania (NNW) wplywa na silniejsze
przypisywanie sukcesu firmie niz obiekto-
wi lub sytuacji.

H4.2: Kombinacja wysokiej powszechnosci,
wysokiej wybidrczosci 1 wysokiej spdjnosei
postgpowania (WWW) wplywa na silniej-
sze przypisywanie sukcesu obiektowi niz
firmie lub sytuacji.

H4.3: Kombinacja niskiej powszechnosci, wy-
sokiej wybidrczosci 1 niskiej spéjnosci po-
stepowania (NWN) wplywa na silniejsze
przypisywanie sukcesu czynnikom sytu-
acyjnym niz firmie lub obiektowi.

3. Metoda

3.1. Plan eksperymentu i strategia badari

Bioragc pod uwage sformutowane hipotezy
badawcze ich weryfikacja wymaga przeprowa-
dzenia badan eksperymentalnych, w ktérych (1)

powszechno$¢, (2) wybidrezos¢ 1 (3) spéjnosé




petnilyby funkcje zmiennych niezaleznych gtéw-
nych, przyjmujac jedng z dwéch wartosci: niska
vs. wysoka. Oceniajgc potencjalne przyczyny
zdarzenia, osoba powinna wskaza¢ prawdopo-
dobieristwo wystapienia przyczyny po stronie
(a) firmy, (b) obiektu lub (c) czynnikéw sytu-
acyjnych, wskutek czego mamy tu do czynienia
z pomiarem powtarzanym na trzech poziomach.
Przypisywanie wickszego prawdopodobieristwa
ktérej$ z trzech potencjalnych przyczyn wyzna-
cza kierunek atrybucji przyczynowe;.

Jak juz wczesniej wspomniano testowanie
wplywu zmiennych niezaleznych na kierunek
atrybucji na przykladzie jednej sytuacji — co bylo
powszechng praktyka we wezesniejszych bada-
niach zaréwno z obszaru psychologii spolecznej
i psychologii ekonomicznej— obarczone jest ryzy-
kiem wystgpowania przypadkowych efektow wy-
nikajacych z kontekstu sytuacyjnego, ktéry moze
wchodzi¢ w interakcje ze zmiennymi niezalezny-
mi. Dlatego tez w celu zwigkszenia zakresu gene-
ralizacji wnioskéw z badani postanowiono prze-
testowa¢ wplyw uwzglednionych w hipotezach
zmiennych niezaleznych na przykiadzie wielu
réznych zdarzeri (doktadniej o$miu), z ktérych
kazdy wnosi swoj kontekst sytuacyjny. Dopiero
systematyczno$¢ wystepowania efektu w réznych
kontekstach sytuacyjnych bedzie upowazniata do
wnioskowania o jego wartoéci poznawczej. Za-
tem rodzaj zdarzenia bedzie pelnit funkcje mo-
deratora w przyjetym planie eksperymentalnym.

3.2. Operacjonalizacja zmiennych

Mozna stormulowa¢ szereg postulatéw odno-
$nie projektowania badari wykorzystujacych mo-
dele normatywne w celu zwigkszenia trafnosci
ekologicznej eksperymentéw w przypadku badan
nad percepcjg podmiotéw gospodarczych. Pierw-
szym sposrod nich jest zwigkszenie adekwatnosci
wykorzystywanych bodzcéw eksperymentalnych
np. poprzez przedstawienie komunikatu w po-
staci newsu, poniewaz w takiej postaci najczgsciej
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docierajg do nas informacje o firmach. Nastep-
nie nalezy dostosowaé tres¢ informacji o po-
wszechnosci i spéjnosci do specyfiki typowych
komunikatéw dotyczacych przedsiebiorstw. Po-
wszechnos¢ (niska vs. wysoka) nalezy ujmowaé
jako postepowanie innych firm wobec danej
kategorii obiektéw (a nie konkretnego obiektu,
ktéry jest egzemplarzem kategorii). Spéjnosé
(niska vs. wysoka) dotyczy stalosci postgpowania
firmy w przeszlo$ci wobec danej kategorii obiek-
tow (a nie konkretnego obiektu — egzemplarza
kategorii). Z kolei przez obiekt nalezy rozumieé
przedmiot aktywnosci przedsigbiorstwa: w psy-
chologii spolecznej jest nim najczesciej cztowiek,
w przypadku firm — nie tylko czlowiek, co zmie-
nia pespektywe oceny, poniewaz dzialanie wobec
ludzi czesciej jest oceniane na wymiarze mo-
ralnosci, szczegélnie jezeli majg one negatywne
konsekwencje.

W celu wyselekcjonowania zdarzen, ktérych
tre$¢ miata by¢ przedmiotem manipulacji ekspe-
rymentalnej, przeanalizowano tre$¢ komunika-
téw medialnych w trzech kanatach TV (TVP1,
Polsat i TVN) oraz trzech dziennikach (Gazeta
Wyborcza, Metro i Fakt) w okresie od wrzesnia
do listopada 2009 roku. Stwierdzono zdecydo-
wang przewage zdarzen negatywnych z udzialem
przedsiebiorstw. Z puli zdarzen pozytywnych
wyselekcjonowano 15, ktére przeanalizowano
pod katem mozliwosci manipulowania zmien-
nymi z modelu Kelley’a oraz stopnia typowo-
$ci zdarzen dbajac o ich réznorodnos¢ pod tym
wzgledem. Ostatecznie zdecydowano si¢ na ma-
nipulagj¢ trescig o$miu zdarzen: (1) Wprowadze-
nie nowego produktu na rynek, (2) Wybudowa-
nie nowej linii technologicznej w zaktadzie, (3)
Zajecie pozycji lidera w rankingu, (4) Otwarcie
zagranicznej filii firmy, (5) Eksport produktéw
na rynki zagraniczne, (6) Pozyskanie funduszy
z Unii Europejskiej, (7) Zwigkszenie zatrudnie-
nia, (8) Wybudowanie obicktu przed czasem.

Dla kazdego z o$miu zdarzen opracowano
osiem krétkich newséw prasowych jako wynik
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kombinacji niskiej vs. wysokiej powszechno-
$ci x wybidrezosel x spéjnosei (2x2x2=8). Np.
dla zdarzenia ,Zwickszenie zatrudnienia” dla
kombinacji WWN (wysoka powszechnos¢,
wysoka wybidrczosé, niska spéjnosé) komu-
nikat prasowy brzmial w sposéb nastepujacy:
Ostatnimi czasy wiele polskich odlewni zeliwa
wigksza liczbg swoich pracownikow. W ostatnim
kwartale w firmie Zelmasz zatrudniono grupe
dodatkowych pracownikéw, ale byli to wylgcznie
specjalisci o wysokim poziomie kwalifikacji. Do
tej pory to przedsigbiorstwo nie zwigkszalo pozio-
mu zatrudnienia. W sumie na potrzeby badarn
stworzono 64 newsy (8 zdarzen x 8 kombi-
nacji pozioméw powszechnosci, wybiérczosci
i spojnosci).

Po zapoznaniu si¢ z newsem zadaniem re-
spondenta byta ocena na skali 11-stopniowej
(od 0% do 100%) prawdopodobieristwa wysta-
pienia kazdej z trzech przyczyn zdarzen (aktor,
obiekt, sytuacja) od ,malo prawdopodobne”
(0%) do ,wysoce prawdopodobne” (100%). Np.
w przypadku zdarzenia ,Zwigkszenie zatrud-
nienia” twierdzenia byly sformulowane w na-
stepujacy sposéb: (1) Wzrost zatrudnienia jest
prawdopodobnie skutkiem sprawnego zarzgdza-
nia firmq Zelmasz. (2) Wzrost zatrudnienia jest
prawdopodobnie wynikiem wysokich kwalifikacyi
prayjetych pracownikéw. (3) Werost zatrudnie-
nia jest prawdopodobnie skutkiem sprzyjajqgcej
sytuacji rynkowej. Przy czym nie sugerowano,
ze suma prawdopodobieristw powinna wy-
nie$¢ 100%, dzigki czemu respondenci mogli
uwzglednia¢ interakcje potencjalnych czynni-
kéw sprawczych. Warto takze odnotowaé, ze
respondentom umozliwiono wskazanie jed-
nocze$nie wielu mozliwych przyczyn zaist-
nialej sytuacji jak réwniez ich stopniowania.
W klasycznych badaniach pole manewru re-
spondenta bylo ograniczone do wyboréw typu
0/1 jednej sposéb kilku opcji: podmiot, obiekt/
bodziec, okolicznosci lub ich interakcje (por.:

McArthur 1972; Orvis i in. 1975).

3.3. Proba i procedura badan

W badaniach wziglo udzial 442 studentéw,
z ktérych wyniki 427 oséb w wieku 19-27 lat
(M = 21,7) zakwalifikowano do analiz. Kobie-
ty stanowity 51,0% proby, a mezczyzni odpo-
wiednio 49,0%. Dobér préby byt przypadkowy.
Badania zostaly zrealizowane w Warszawie na
terenie akademikéw Uniwersytetu Warszaw-
skiego i SGGW w maju 2010 roku, dzigki cze-
mu uzyskano duze rozproszenie pochodzenia
respondentéw (33% wies, 67% miasto), roku
studiéw oraz kierunkéw (ponad 90), ktére oni
studiowali. W celu zapewnienia realizacji II za-
sady randomizacji zastosowano dobér oséb do
grup eksperymentalnych zblizony do losowania
systematycznego poprzez pogrupowanie kolej-
nych wreczanych respondentom kwestionariuszy
w taki sposob, aby zawieraly one rézne kombina-
cje wartosci zmiennych niezaleznych gléwnych,
w ten sposdb kolejna osoba bioraca udzial w ba-
daniach byla cyklicznie kwalifikowana do innej
grupy eksperymentalnej. Kontrolowano przy
tym proporcje plci respondentéw.

Badania zrealizowano metodg ankiety rozno-
szonej. Ankieter wyjasnial instrukcje kwestiona-
riusza, ktéry respondent nastepnie samodzielnie
wypelnial. Po 15-20 min ankieter zgtaszal si¢ po
odbiér kwestionariusza. Liczba odméw udzialu
w badaniach byta minimalna i nie przekraczata
3%. Kazdy respondent ocenial przyczyny czte-
rech réznych zdarzeri réznigcych si¢ dodatkowo
zuwagi na kombinacje warto$ci manipulowanych
zmiennych. W tym celu opracowano w sumie 64
wersje kwestionariuszy, poniewaz kolejnos¢ zda-
rzeti byla rotowana w ramach danego zestawu.

Liczba analizowanych przypadkéw w ramach
kazdego z o$miu zdarzen, ktérych opisy byty
przedmiotem manipulacji eksperymentalnej,
wahata si¢ od 210 do 215. Kombinacje wartosci
zmiennych niezaleznych gtéwnych (powszech-
nos¢ x wybidrezos¢ x spéjnos¢) w ramach kaz-
dego zdarzenia generowaly osiem grup ekspery-




mentalnych (2 x 2 x 2), z ktérych kazda liczyta
od 25 do 28 oséb.

4. Wyniki

W celu przetestowania hipotez badawczych
zastosowano 4-czynnikowg analize wariancji
z jednym czynnikiem pomiaréw powtarzanych
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osobno dla kazdego z o§miu zdarzen. Wykorzy-
stano podejécie wielowymiarowe do testowania
efektéw powtarzanych pomiaréw (na margine-
sie warto odnotowaé, ze poslugujac si¢ podej-
$ciem jednowymiarowym dojdziemy do takich
samych wnioskéw jak w przypadku zastosowa-
nia podejscia wielowymiarowego). Wyniki ana-
liz przedstawiono w Tabeli 1. Dla uproszczenia
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Tabela 1. Uwarunkowania atrybucji przyczyny sukcesu przedsiebiorstwa na przyktadzie 8 zdarzen (4-ANOVA)

Wybrane* efekty glowne i interakcyjne

Zdarzenie

Statystyki
Przyczyna
Powszechno$¢xPrzyczyna
Wybidrczos¢éxPrzyczyna
SpojnoscxPrzyczyna
Powsz.xSpdjn.xPrzyczyna
Wybior.xSpdjn.xPrzyczyna

Powsz.xWybior.xPrzyczyna
Powsz.xWybior. xXSpojn.x Przyczyna

F(2,201) 11,41 352
Nowy produkt
N 0,10 0,03
Linta produkeyi F(2,206) | 5569 7,06 3,85 1321 3,97
inia produkcyjna
P ) n? 0,35 0,06 0,04 0,11 0,04
g F(2,202) | 2585 3,18 3,13
anking firm
’ n’ 0,20 003 0,03
F(2,203) | 2887 3,82
Filia zagraniczna
n? 022 0,04
F(2,206) 18,84 3,04
Eksport produktu
N 0,16 0,03
Fund UE F(2,204) 1043 9,74 4,75
undusze
n? 0,09 0,09 0,04
F(2,205) | 1538 4,44
Zwiekszenie zatrudnienia
N 0,13 0,04
' F(2,206) | 46,29 30,66 541
Budowa przed terminem
n? 0,31 023 0,05
Liczba istotnych efektow (p<0,05) 8 2 3 5 1 1 2 0

*istotne z punktu widzenia hipotez badawezych
Zrddlo: opracowanie wlasne
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pominieto w niej efekty, (1) ktére nie pozwalaja
wnioskowa¢ o kierunku atrybucji przyczynowej,
uwarunkowania, ktérej s3 wlasciwym celem ana-
liz, oraz te, (2) ktdre nie sg istotne statystycznie
na poziomie p < 0,05. Wyniki analiz wskazuja,
ze w kazdym z analizowanych o$miu zdarzeri
wystepuje efekt glowny pomiaru powtarzanego
okreslonego umownie , Przyczyna”. Tlumaczy on
przecietnie n? = 0,18 wariancji prawdopodobien-
stwa sprawstwa sukcesu. Sumaryczng dla o§miu
zdarzen ilustracj¢ efektu przedstawia Rys. 1.
Wskazuje on, ze przyczyna sukcesu najczesciej
jest przypisywana firmie, natomiast rzadziej
sprzyjajacym okoliczno$ciom sytuacyjnym oraz
najrzadziej — specyfice przedmiotu aktywnosci
(,obiekt”). Inaczej méwiac bez wzgledu na rodzaj
zdarzenia i normatywne oczekiwania modelu
Kelley’a, istnieje systematyczna a zarazem silna
tendencja do przypisywania przyczyny sukcesu
firmie, co mozna réwniez uzna¢ za przejaw fun-
damentalnego bledu atrybucji, wedlug ktérego
ludzie majg sklonnos¢ do przypisywania dyspo-

zycjom aktora przyczyn zdarzenia, ktérego oni

Rys. 1. Dominujacy kierunek atrybugji

70

s3 $wiadkami. W zaleznosci od rodzaju zdarze-
nia skala tej uniwersalnej tendencyjnosci moze
by¢ wigksza lub mniejsza, co znalazlo swoj wyraz
w wielko$ci obserwowanych efektow w przypad-
ku réznych zdarzesi (zob. n? w Tabeli 1, kolumna
Przyczyna).

Drugim pod wzgledem systematycznosci
wystepowania efektem byla interakcja Spodj-
no§¢ x Przyczyna. Byla ona istotna statystycznie
w 5 sposréd 8 analizowanych zdarzen, a udziat
wyjasnionej wariancji wahat si¢ od 12 = 0,03 do
n? = 0,23 jak w przypadku ukoriczenia budowy
przed terminem. Z punktu widzenia meryto-
rycznego stwierdzony efekt oznacza, ze informa-
cja o tym, ze to nie pierwszy taki sukces w dzia-
talnosci przedsigbiorstwa i ze firma w przeszlosci
takze wyrézniata si¢ skutecznoscig w realizacji
celéow w danym obszarze swojej aktywnosci
prawdopodobieristwo
w firmie przyczyny aktualnie odniesionego suk-

zwicksza upatrywania
cesu. Rys. 2, przedstawiajacy usredniony efekt dla
wszystkich o$miu zdarzen, wskazuje, ze w przy-

padku niskiej spéjnosci uzyskiwanych wynikéw
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Rys. 2. Spdjnosc a kierunek atrybugji
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przez firm¢ nie ma jednoznacznego kierunku
wnioskowania o przyczynach sukcesu, natomiast
w warunkach wysokiej spéjnosci tychze efektéw
wyraznie wzrasta atrybucja sukcesu w kierunku
umiejetnosci firmy bez zmian postrzeganej roli
innych potencjalnych przyczyn. Wyniki analiz
stanowig zatem potwierdzenie hipotezy H3.3.
Zréznicowanie wielkosci efektu w zaleznosci od
kontekstu zdarzenia wskazuje na znaczenie po-
siadanej przed badaniami wiedzy respondenta na
dany temat i jej interakcji z manipulacjg ekspe-
rymentalng (zob. n? w Tabeli 1, kolumna Spéj-
nos¢ x Przyczyna).

Informacja na temat wybiérezosci efektéw
dziatalnosci firmy wplywata w sposéb istotny
statystycznie na kierunek atrybucji tylko w 3 na
8 zdarzen, gdzie stanowila ona przedmiot ma-
nipulacji eksperymentalnej. Udzial wyjasnionej
wariancji atrybucji przyczynowej nie przekracza
przy tym wartosci n? = 0,04. Jak wskazuje suma-
ryczna ilustracja przedstawiona na Rys. 3, niska

wybi6rezo$é, czyli duza skala sukcesu, zwigksza
prawdopodobieristwo  przypisania  przyczyny
sukcesu firmie, czesciowo kosztem spadku atry-
bucji ku obiektowi. Zawezenie sukcesu do wa-
skiego profilu dziatalnosci przedsicbiorstwa po-
woduje zatem tylko niewielki wzrost atrybucji ku
obiektowi, dlatego tez hipoteza H3.2 nie znajdu-
je mocnego potwierdzenia w wynikach ekspery-
mentu. Wyjatek stanowi sytuacja zatrudnienia.
Kolejna z interakeji Powszechnos¢ x Przy-
czyna ujeta w hipotezach badawczych (H3.1)
byla istotna statystycznie w 2 na 8 testowanych
zdarzen (zob. Tabela 1). Wplyw informacji o po-
wszechno$ci zdarzenia ma wieloraki wplyw na
atrybucje przyczynows nie ograniczajac sic tylko
do tego, o ktérym jest mowa w hipotezie. Niska
powszechnos¢ efektéw dziatalnosci przedsiebior-
stwa (tylko dana firma odniosta sukees, a inne
firmy nie) sprzyja nie tylko silniejszej tendencji
do przypisywania przyczyny sukcesu firmie, lecz
takze zmniejsza czgstotliwo$¢ atrybucji zaréwno
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Rys. 3. Wybidrczosc a kierunek atrybugji
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Rys. 4. Powszechnos¢ a kierunek atrybucji
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do obiektu jak réwniez do czynnikéw sytuacyj-
nych (zob. sumaryczng dla o§miu zdarzen ilu-
stracje na Rys. 4). Inaczej méwige w warunkach
niskiej powszechnosci sukcesu wnioskowanie
o mozliwych przyczynach zdarzenia przez od-
biorcg komunikatu staje si¢ bardziej klarowne
i wyraziste w kierunku aktora (firmy). Dotyczy to
jednak tylko niektérych kategorii zdarzen, ktére
stanowig egzemplifikacje skutecznej dzialalnosci
przedsigbiorstw (np. pozyskanie funduszy UE
lub uruchomienie nowej linii produkeyjne;).
Kolejng wartg rozwazenia interakcjg z uwa-
gi na liczbe istotnych statystycznie efektow jest
Wybidrezosé x Spéjnosé x Przyczyna (2 na 8 zda-
rzeni; zob. Tabela 1). Istotg tego efektu byt zna-
czacy spadek atrybucji sukcesu firmie w sytuacji
niskiej spéjnosci efektow i ich wysokiej wybidr-
czoscl, czyli sytuacji, kiedy firma, ktéra wezesniej
nie odnosila sukceséw osigga sukces w waskim
obszarze swojej dziatalnosci. Z kolei najwyzsza
atrybucje przyczynowsa ku firmie obserwujemy

Rys. 5. Uktady szescianu Kelley'a a kierunek atrybugji
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w sytuacji wysokiej spéjnosci efektéw w czasie
i niskiej wybiérezosci gdy chodzi o zakres dzia-
talno$ci przedmiotowej przedsigbiorstwa. Jest to
efekt zgodny z przewidywaniami normatywnego
modelu Kelley’a.

Biorac pod uwage liczbe statystycznie istotnych
efektéw oraz ich wielkosé, hipoteza H2 znajduje
potwierdzenie w wynikach analiz, zgodnie z tg
hipotezg informacja na temat spéjnosci wynikéw
ma najwigksze znaczenie w procesie atrybucji
przyczyn sukceséw przez zewngtrzne otoczenie.
Wzglednie mniejsze ma natomiast informacja na
temat powszechnosci 1 wybi6rezosci dziatari po-
dejmowanych przez podmioty gospodarcze.

Osobno  przetestowano wplyw idealnych
uktadéw szescianu Kelley’a na kierunek atrybu-
¢ji w modelu 3-czynnikowej analizy wariancji.
Osiem mozliwych kombinacji powszechnosci
x wybidrczosci x spéjnosci potraktowano jako
wartosci jednej zmiennej niezaleznej ,Uktad”.
Jako pozostale zmienne niezalezne uwzglednio-
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UKLADY SZESCIANU KELLEY'a
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no w modelu ,Rodzaj zdarzenia” (8 wartosci)
oraz zmienng z pomiarem powtarzanym ,Przy-
czyna” wyznaczajaca kierunek atrybucji. Intere-
sujace nas z uwagi na hipotezy H4.1.-H4.3. in-
terakcje Uktad x Przyczyna (F(14, 3282) = 7,67,
p < 0,001, n? = 0,032) oraz Zdarzenie x Uktad
x Przyczyna (F(98, 3282) = 2,08, p < 0,001,
n? = 0,059) okazaly si¢ statystycznie istotne.

Z trzech efektéw oczekiwanych zgodnie
z sze$cianem Kelley’a (i wynikajacymi z niego
hipotezami), ktére miaty prowadzi¢ do jedno-
znacznej atrybucji ku firmie (NNW — niska
powszechnos¢, niska wybidrezosé, wysoka spéj-
nos¢), obiektowi (WWW — wysoka powszech-
no§¢, wysoka wybidrezos¢, wysoka spéjnosc)
i sytuacji (NWN - niska powszechnos¢, wyso-
ka wybi6rczosé, niska spéjnosé) potwierdzono
tylko jeden (zob. sumaryczng ilustracj¢ na Rys.
5). Uktad NNW w najwi¢kszym stopniu na tle
innych ukladéw sprzyja atrybucji przyczynowej
ku firmie. Wnioski respondentéw odbiegaly
od normatywnych dla idealnych uktadéw typu
NWN oraz WWW. Zatem zostala potwierdzo-
na tylko hipoteza H3.1. W przypadku atrybucji
sukceséw przedsigbiorstw wykryto natomiast
inny uklad sprzyjajacy atrybucji ku czynnikom
sytuacyjnym. Jest to kombinacja WWN (wy-
soka powszechno$é, wysoka wybidrczosé, ni-
ska sp6jnos¢) stanowigca odbicie zwierciadlane
uktadu NNW. Jednoznaczno$¢ kierunku atry-
bucji w tym ukladzie stwierdzono w 4 sposréd
8 zdarzen. Inng cecha charakterystyczng tego
uktadu jest to, ze on najmniej predysponuje
osobe do atrybucji ku firmie (WWN: wszystkie
firmy osiagnety podobny sukces, danej firmie
zdarzylo si¢ to po raz pierwszy oraz dotyczyt on
waskiego obszaru jej dzialalnosci).

5. Dyskusja

Podsumowujac uzyskane wyniki badari nad
procesem atrybucji przyczynowej w sytuacji
odniesienia przez firme¢ sukcesu nalezy przede

wszystkim odnotowaé obecno$¢ silnej tenden-
cyjnosci znanej w literaturze przedmiotu pod
nazwg podstawowy blad atrybucji lub blad ko-
respondencji (Fosterling 2005). Jego istotg jest
nadmierna sklonno$¢ do przypisywania przy-
czyny zdarzenia aktorowi. Dodatkowo biorac
pod uwage wezesniejsze badania nad procesa-
mi atrybucji w sytuacji kryzysowej (Gorbaniuk
i Diugoborska 2010) mozemy stwierdzié, ze za-
réwno w sytuacji porazki i sukcesu istnieje wy-
razna tendencja do przypisywania odpowiednio
porazki lub sukcesu firmie. Ta tendencja moze
by¢ modyfikowana (nasilana lub pomniejszana)
poprzez sposéb komunikowania danego zda-
rzenia oraz wczesniejsza wiedze respondentow
na temat danego typu zdarzenia.

Sposréd pozostatych informacji najistotniej-
s23 jest ta o spéjnosci/statosci sukceséw lub po-
razek w przeszlosci. Najezesciej prowadzi to do
atrybucji wewnetrznej, a wigc przypisania stalej
wlasciwosci firmie, zmieniajac jej wizerunek
i reputacje. Stwierdzono takze, Ze powszech-
nos¢ zmniejsza atrybucje ku firmie, a zwicksza
ku czynnikom sytuacyjnym i przedmiotowi
dzialalno$ci. Odnoszenie sukcesu wtedy, kiedy
go osiggaja inni, jest malo diagnostyczne dla
oceny kompetencji firmy. Z kolei niska wybiér-
czo$¢ (szeroki zakres przedmiotowy sukcesu)
zwicksza czestotliwo$é upatrywania przyczyny
w firmie. Zatem wyniki potwierdzily hierarchie
wazno$ci w atrybucji przyczynowej trzech ro-
dzajéw informacji z modelu Kelley’a, ktéra zo-
stala stwierdzona w kontekstach niezwigzanych
z interpretacja dzialalnosci przedsigbiorstw
(por. Kassin 1979; Szmajke 1984).

Warto jednak odnotowaé, ze na tle spéj-
noséci/powtarzalnosci pozytywnych wynikéw
informacja na temat powszechnosci sukcesu
lub jego wybiérezos¢ w przypadku firmy ma
mniejsze znaczenie i nabiera na sile dopiero
w okreslonym kontekscie, ktéry wnosi rodzaj
zdarzenia, aktywizujac najprawdopodobniej
zakodowang w pamieci odbiorcy komunika-




tu wiedze¢ na temat tego zdarzenia, w tym tez
jego typowosci oraz utrwalone skrypty wnio-
skowania na temat przyczyn tego typu zdarzen
niezaleznie od zawartych w komunikacie me-
dialnym informacji na temat powszechnosci
iwybidrezosci osiaganych efektéw przez przed-
siebiorstwo. Potwierdza to wst¢pna analiza ko-
munikatéw medialnych, wykonana w trakcie
przygotowania sytuacji eksperymentalnych na
potrzeby relacjonowanych badari: sposéb kon-
struowania newséw w mediach obcigzony jest
stereotypowymi schematami rozumowania.
Problem polega nie tylko na tym, ze najcz¢sciej
kierunek atrybuciji jest zalozony w konstrukeji
informacji i podawany jako gotowy ,na tacy”
odbiorcy komunikatu. Taki sposéb formuto-
wania komunikatéw utrwala podstawowy blad
atrybucji. Inna wazng obserwacja, ktora wy-
maga powazniejszych studiéw nad konstrukeja
wiadomosci telewizyjnych, internetowych, ra-
diowych i prasowych, jest zakiécona proporcja
informacji na temat spéjnosci, powszechnosci
i wybidrezosci opisywanych w nich zachowan,
co z punktu widzenia normatywnego utrudnia
odbiorcy komunikatu wyciagniecie logicznie
poprawnych wnioskéw na temat prawdziwej
przyczyny zdarzen.

Na podstawie wynikéw badari mozna wy-
rézni¢ dwa uktady, ktére w sposéb wzglednie
jednoznaczny ukierunkowujg proces atrybucji
przyczynowej sukcesu: (1) niska powszechnosé,
niska wybidrezo$é, wysoka spéjnos¢ (NNW)
oraz (2) wysoka powszechno$é, wysoka wy-
bidrezo$é, niska spéjnosé osiaganych wynikéw
(WWN). Mozna je traktowaé jako idealne
uktady w ramach opisowego modelu atrybucji
przyczynowej sukcesu odpowiednio ku firmie
i czynnikom sytuacyjnym. Przy czym pierwszy
zbiezny jest z normatywnym modelem Kelley-
"a i znajduje potwierdzenie réwniez w procesie
atrybucji przyczynowej porazki (por. Gorbaniuk
i Dlugoborska 2010), natomiast drugi ma status
indukeyjny i jest charakterystyczny wylacznie
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dla procesu wnioskowania o przyczynach suk-
cesu przedsigbiorstwa.

Rozwazajac uzyskane wyniki badari z per-
spektywy ich wartosci aplikacyjnej dla prak-
tyki marketingowej, podczas konstruowania
sponsorowanych komunikatéw upowszech-
niajacych informacj¢ o sukcesach firmy nalezy
wielokrotnie podkresla¢ fakt odnoszenia po-
dobnych sukceséw przez firme w przesziosci
(o ile takowe mialy miejsce), poniewaz syste-
matyczno$¢ wynikéw sprzyja spostrzeganiu
firmy jako gléwnego czynnika sprawczego,
a w konsekwencji sprzyja tez atrybucji po-
zytywnych cech. Jezeli osiagane przez firme
wyniki wyrézniaja si¢ na tle konkurencji oraz
dotycza szerokiego zakresu jej dziatalnosci,
zwrécenie uwagi na te fakty znaczgco zwigk-
szy prawdopodobiefistwo przypisania sukcesu
przedsigbiorstwu. W przypadku braku statosci
w osigganiu wynikéw, wysokiej ich powszech-
noéci w danej branzy lub zawezenia zakresu
przedmiotowego sukcesu tych informacji nie
nalezy podawa¢ w komunikatach promujacych
przedsigbiorstwo. Z kolei z punktu widzenia
rzetelnosci dziennikarskiej istotne jest podanie
pelnej struktury komunikatu aby dostarczy¢
przynajmniej teoretycznie czytelnikom naj-
wazniejsze przeslanki do poprawnej atrybucji
przyczynowe;j.

Z punktu widzenia metodologicznego wazna
w przekonaniu autoréw cechg zrealizowanych
badan jest testowanie procesu atrybucji przyczy-
nowej na przykladzie wielu zdarzen. Zwigksza to
trafno$¢ ekologiczng eksperymentéw oraz zakres
generalizacji przedmiotowej wynikéw badan, po-
zwalajac unikngé przypadkowych efektéw czyn-
nikéw nie ujmowanych przez model. Wystarczy
wyobrazi¢ sobie badanie oparte wytgcznie na po-
jedynczym rodzaju sukcesu, np. ,Fundusze UE”.
Stwierdzono by wéwczas trzy statystycznie istot-
ne efekty, z ktérych dwa maja wtérne znaczenie
dla procesu wnioskowania przyczynowego (por.
Tabela 1). W kontekscie generalizacji przedmio-
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towej i zwickszenia wartosci aplikacyjnych wyni-
kéw badan nie rozstrzygnieta kwestig pozostaje
rola medium przekazu informacji (np. TV, radio,
Internet, prasa), ktére réznia si¢ migdzy sobg
z uwagi na perswazyjnos¢ komunikatu i jego
rozumienie przez odbiorcg, co moze stanowié
przedmiot dalszych badan.

Mimo ze w dotychczasowych badaniach
przedmiotem testowania modelu Kelley’a byly
zaréwno sytuacje sukcesu (niniejszy artykul)
i porazki (Gorbaniuk i Dlugoborska 2010), nie
mozemy niczego powiedzie¢ o efekcie symetrii/
asymetrii atrybucji sukceséw i porazek, ponie-
waz te procesy nie byly jednoczesnie testowane
w ramach tych samych badan, na podstawie réw-
nowaznych grup i na przykladzie symetrycznie
skonstruowanych = sytuacji - eksperymentalnych.
Zatem istnieje potrzeba przeprowadzenia nie-
zaleznych badari, gdzie dodatkows zmienng
niezalezng bylaby ,warto$ciowos¢ skutku”, czyli
porazka vs. sukees.

Z punktu widzenia badan nad percepcja
spoleczng istotnymi wymiarami zréznicowa-
nia sukceséw i porazek sg tadunki moralnosci
i kompetencji w nich zawarte, a co za tym idzie
inicjacja oceny danego wydarzenia na wymia-
rach wspélnotowosci i sprawczosci, ktére sg
zaliczane do podstawowych w postrzeganiu
innych (por. Wojciszke 2010). Zatem nalezy
dokona¢ ich odpowiedniej operacjonalizacji
w postaci selekcji zdarzen, ktére reprezen-
towalyby krarice wymiaréw wspdlnotowosci
1 sprawczosci.

Waznym uzupelnieniem perspektywy szere-
gowych obserwatorow, ktérzy sa jednoczesnie
uczestnikami rynku w roli konsumentéw, ktéra
zostala uwzgledniona w dotychczasowych ba-
daniach wlasnych, jest poznanie specyfiki in-
terpretacji zdarzen z udzialem przedsigbiorstw
przez inne grupy podmiotéw. Do waznych
zewnetrznych grup obserwatoréw z uwagi na
wizerunek przedsigbiorstwa, ktérych sposéb
rozumowania przyczynowego moze stanowic

potencjalny przedmiot badan, nalezy zaliczy¢
m.in. akcjonariuszy spélek, inwestoréw gietdo-
wych, sprzedawcéw hurtowych i detalicznych
oraz dziennikarzy. Wsréd wewnetrznych grup
nalezy wyrézni¢ przede wszystkim szczebel
decyzyjny oraz pozostatych pracownikéw za-
trudnionych w przedsigbiorstwach. O ile wnio-
skowanie przyczynowe menadzeréw stanowi
wzglednie czgsty przedmiot badan, to brakuje
komplementarnych badan wsréd zalég tychze
przedsigbiorstw. Stanowig oni nie tylko wazne
zrédlo informacji na temat kondycji przedsie-
biorstw dla zewngtrznych obserwatoréw (w tym
mediéw), lecz takze s3 czgsto bezposrednio za-
angazowani w wydarzenia o niejednokrotnie
fatalnych skutkach jak w przypadku strajkéw.
Przyktadem moze by¢ kilkudniowy strajk pod
koniec pazdziernika 2011 roku pracownikéw
australijskich linii lotniczych Qantas protestu-
jacych przeciwko restrukturyzacji firmy, ktéry
spowodowal bezposrednie straty w wysokosci
ponad 100 mln USD i wielomilionowe straty
posrednie zwigzane z koniecznoscig odbudowy
wizerunku przedsiebiorstwa wsérdéd klientéw
krajowych i zagranicznych.

Na koniec warto wspomnie¢ o ogranicze-
niach badan wilasnych. Wprawdzie zrobiono
szereg krokéw w kierunku wzrostu reprezen-
tatywnosci przedmiotowej badan, jednocze-
$nie reprezentatywno$¢ podmiotowa wynikéw
badari jest ograniczona, poniewaz badaniami
objeto wyltacznie miodziez studiujaca. Dopiero
badania préby o pelnej reprezentacji wickowe;
i zréznicowanym wyksztalceniu pozwolg z duzg
pewnoscig generalizowaé prawidlowosci stwier-
dzone w badaniach na calg populacje, co moze
stanowi¢ inspiracje do przyszlych badari nad
procesami atrybucji przyczynowej skutkéw ak-
tywnoséci podmiotéw gospodarczych w Polsce
i poza jej granicami.
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Forecasting strategies and propensity towards risk
among stock market investors

Abstract

This study tests the effectiveness of two popular investment strategies: mo-
mentum and contrarian. The research was conducted on an individual level, sepa-
rately for buying (opening investment positions) and selling (closing investment
positions). The results confirmed that a momentum investment strategy is more
effective than a contrarian one for position opening; it brings higher return with
a lower risk. It has been also shown that, along with the growth of the tendency
to use a contrarian strategy, the propensity towards risk increases, but significant
results are obtained by econometric measures of risk (VaR) while position opening
and by psychological measures of risk while position closing. This result is an addi-
tional argument in the discourse, that pertains to the differences between processes
of opening and closing investment position.

Key words: momentum and contrarian investment strategies, risk measurement (financial and
psychological perspective).
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Strategie prognostyczne
a preferencja ryzyka
u inwestorow gietdowych

Streszczenie!

Ponizszy artykul sprawdza efektywnos$¢ popularnych strategii prognostycznych:
momentum i kontrariariskiej. Badania przeprowadzono na poziomie indywidual-
nym (mierzac sklonnos¢ kazdego inwestora do stosowania danej strategii), osob-
no dla strategii stosowanych podczas sktadania zlecen kupna (otwierania pozycji
dugiej) oraz sprzedazy (zamykania pozycji diugiej). Uzyskane wyniki wskazuja,
ze strategia momentum jest bardziej efektywna niz strategia kontrariariska stoso-
wana podczas zlecert kupna, dajac wyzsza stopg zwrotu przy mniejszym ryzyku.
Wykazano réwniez, ze wraz ze wzrostem tendencji do stosowania strategii kon-
trariariskiej rosnie u inwestoréw preferencja ryzyka, przy czym podczas otwierania
pozycji zwigzek ten dotyczy ekonometrycznych miar preferencii ryzyka (VAR),
a podczas zamykania — miar psychologicznych. Zréznicowanie to stanowi dodat-
kowy argument w dyskursie poswigconym odmiennosci psychologicznych proce-
s6w zwigzanych z otwieraniem i zamykaniem pozycji.

Stowa kluczowe: strategie inwestycyjne momentum i kontrariariska, pomiar ryzyka w ujeciu
psychologii i finanséw

1 Badanie sfinansowane dzi¢ki srodkom z grantu N N113 308338
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1. Wstep

Przeszle notowania akeji majg znaczny wplyw
na decyzje inwestoréw o kupnie lub sprzedazy
waloréw, chociaz racjonalni inwestorzy - wierza-
cy w hipoteze efektywnosci rynku - nie powinni
kierowa¢ si¢ historycznymi zmianami cen (Fama,
1970). Heath, Huddart i Lang (1999) zauwazaja,
ze reakcja inwestoréw na zmiany cen jest bardzo
trudna do wytlumaczenia za pomocg standardo-
wych modeli finanséw. O powszechnosci wiary
w trendy $wiadczg przystowia (Sheimo, 2005)
krazace na rynkach kapitalowych (np. ,trend jest
twoim przyjacielem” lub ,drzewa nie rosng do
nieba”) a takze analizy rzeczywistych transakeji
gieldowych (Choe, Kho, Stulz, 1999; De Bondt,
Thaler, 1985; Dhar, Kumar, 2001; Goetzmann,
Massa, 2002; Grinblatt, Keloharju, 2000, 2001;
Odean, 1999). Wiara inwestoréw w zalezno$é
miedzy przeszlymi a przyszlymi zmianami cen
jest wzmacniana dodatkowo poprzez stosowa-
nie narzedzi analizy technicznej, pomimo braku
udowodnienia jej skutecznosci (Fama, 1995; Zie-
lonka, 2004).

Badania w dziedzinie psychologii (Gilovich,
Vallone, Tversky, 1985) potwierdzaja sktonnos¢
jednostek do poszukiwania wzorcéw w sekwen-
cjach wartoéci oraz do tworzenia bardzo silnych
przekonari odnosnie kolejnych wynikéw!. Jedni
wierza, ze trend si¢ odwrdci, tak jak w przy-
padku oséb ulegajacych pulapce gracza (ang.
gambler fallacy), podczas gdy inni — obserwujac
ten sam cigg zdarzen - wierza w kontynuacje
trendu, ulegajac efektowi dobrej passy (ang. hot
hand fallacy; Kahneman, Tversky, 1973; Tver-
sky, Kahneman, 1971). Sktonnos¢ ta ttumaczy
powszechno$¢ wiary w trendy na rynkach fi-
nansowych, pomimo braku racjonalnych prze-
sfanek. Obserwujac ten sam zapis historycznych

1 poréwnaj przeglad badan zawarty w publikacji Oskars-
son, Van Boven, McClelland i Hastie (2009)

notowarn, jedni inwestorzy uwazaja, ze trend
bedzie kontynuowany w nastgpnych dniach
— takich inwestoréw nazywamy inwestorami
momentum, z kolei inni uwazaja, ze trend sie
odwréci — ich okreslamy mianem kontrarian.
Badania wskazuja, iz dyspozycja ta pozostaje
stala w czasie i jest typowa dla danego inwestora
(Dhar, Kumar, 2001; Goetzmann, Massa, 2002;
Grinblatt, Keloharju, 2000).

Niejednokrotnie zadawano sobie pytanie,
ktéry styl inwestowania dominuje na rynkach
finansowych, momentum czy kontrarian? De
Bondt eksperymentalnie wykazal, ze inwe-
storzy profesjonalni stosujg gléwnie strategie
kontrariafiska, podczas gdy inwestorzy indy-
widualni preferuja raczej strategic momentum
(De Bondt, 1991, 1993). Tymczasem badania
oparte o analize zapiséw transakcji gietdowych
wskazujg na odmienng preferencje: inwestorzy
profesjonalni zdaja si¢ stosowaé giéwnie stra-
tegic momentum (Choe, et al., 1999; Grinblatt,
Keloharju, 2000, 2001; Grinblatt, Titman, We-
rmers, 1995), a w przypadku inwestoréw indy-
widualnych zaobserwowano niejednokrotnie
stosowanie strategii kontrariariskiej (Dhar, Ku-
mar, 2001; Goetzmann, Massa, 2002; Grinblatt,
Keloharju, 2000, 2001; Kubinska, Markiewicz,
2008; Kubiriska, Markiewicz, Tyszka,w druku;
Odean, 1999).

W niniejszym artykule poréwnano style in-
westycyjne inwestoréw stosujacych strategie
momentum lub kontrariariskg, osobno dla trans-
akcji kupna i sprzedazy. Sprawdzono réwniez,
jaki wplyw na korcowy wynik portfela miafa
obrana strategia prognostyczna. Gléwnym mo-
tywem prowadzonych rozwazan pozostaje jed-
nak zalezno$¢ miedzy tendencja do stosowania
strategii kontrariariskiej a preferencja ryzyka.
Brak jednoznacznej odpowiedzi na pytanie,
ktora strategia inwestycyjna dominuje wsréd
inwestoréw, sugeruje, ze badania powinny by¢
prowadzone na poziomie indywidualnym. Nie
jest zatem przedmiotem rozwazan, czy badana




populacja inwestoréw to momentowcy lub kon-
trarianie, ale raczej okreslenie strategii kazdego
typu inwestora w badanej populacji i wskazanie
istniejacych powiagzan. W przyjetym podejsciu
zwrécono szczegdlng uwage na rozréznienie
miedzy otwieraniem i zamykaniem pozycji ze
wzgledu na jakosciowe réznice w charakterze
obu decyzji.

Opis préby badawczej, bedacej podstawa
przeprowadzonych analiz, znajduje si¢ w roz-
dziale 2. Sposéb mierzenia tendencji do sto-
sowania danej strategii prognostycznej zostal
opisany w rozdziale 3. W rozdziale 4. obok
klasycznych miar ekonometrycznych ryzyka,
takich jak odchylenie standardowe stép zwro-
téw oraz warto$¢ narazona na ryzyko, wprowa-
dzono miary psychologiczne — kwestionariusz
opracowany przez Weber i wspéipracownikéw
(Weber, Blais, Betz, 2002), wskazujacy na dwa
odrgbne czynniki ryzyka finansowego: ryzyko
inwestycyjne oraz ryzyko zwigzane z hazardem.
Rozdzial 5. zawiera wyjasnienie postulowanego
zwigzku migdzy stosowang strategia progno-
styczng a preferencja ryzyka. W rozdziale tym
zwracamy réwniez uwage na koniecznos¢ pro-
wadzenia analiz osobno dla transakcji kupna
i transakcji sprzedazy. W rozdziale 6. zaprezen-
towano wyniki dotyczace réznic indywidual-
nych miedzy inwestorami stosujacymi strategie

Rysunek 1. Wartos¢ indeksu gietdowego W1G20.
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momentum lub kontrariariska, osobno podczas
otwierania pozycji i zamykania pozycji oraz
zalezno$¢ migdzy stosowang strategia progno-
styczng a preferencija ryzyka mierzong za pomo-
ca miar psychologicznych i ekonometrycznych.
Rozdzial 7. stanowi zakoriczenie.

2. Opis gry gietdowej.

Podstawg analiz zaprezentowanych w ni-
niejszym artykule jest zapis transakeji inter-
netowej gry gieldowej dla studentéw, zorgani-
zowanej na przetomie 2006 i 2007 roku przez
spolke Parkiet. Uczestnicy mogli zglaszaé sig
do konkursu od 2 do 30 listopada 2006 i w tym
czasie zglosilo si¢ 5'957 oséb. Rozpoczecie gry
mialo miejsce 13 listopada 2006 roku. Gra
toczyla si¢ we wszystkie dni sesyjne, do 19
stycznia 2007 wiacznie. Osoby, ktére zapisaly

si¢ najwczesniej, uczestniczyly w grze przez
47 dni sesyjnych, natomiast osoby, ktére za-
pisaly si¢ najpézniej, mogly sklada¢ zlecenia
tylko przez 33 dni. Rysunek 1. przedstawia
warto$¢ indeksu WIG20 w trakcie trwania gry
oraz warto§¢ indeksu z dwéch miesiecy przed
dniem rozpoczgcia zapiséw.

Kazdy z graczy otrzymal wirtualng kwo-
te 100°000 zt, ktérg mégt inwestowaé tylko
w spotki wehodzace w sktad indeksu WIG20.
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Sposréd N=5'957 oséb, ktére zglosily si¢ do
konkursu, N=3’897 wykonalo przynajmniej
jedna transakeje, i te osoby bedziemy dalej okre-
§la¢ mianem ,préby”. Zgodnie z regulaminem
konkurs byl przeznaczony tylko dla studentéw
uczelni wyzszych. W zwigzku z tym uczestnicy
gry to osoby mlode - sredni wiek gracza wy-
nosit 23 lata. Wéréd uczestnikéw wigkszosé
(81%) proby to mezczyzni. Uczestnicy gry,
prawdopodobnie ze wzgledu na krétki hory-
zont inwestycyjny, byli bardzo aktywni - §red-
ni obrét stanowil w przyblizeniu szesciokrot-
no$¢ kapitatu poczatkowego. Transakcje kupna
i sprzedazy byly obcigzone prowizja podobna
do obowiazujacej w przypadku internetowych
rachunkéw inwestycyjnych i wynoszaca. 5%
wartoéci zlecenia. Analiza portfeli inwestycyj-
nych na koniec gry wskazala, ze uczestnicy sy-
mulacji $rednio stracili 2% poczatkowej sumy,
przy czym maksymalny zysk wyniést 47%,
a maksymalna strata -64%. W tym czasie, jak
wida¢ na Rysunku 1., indeks WIG wzrést od
7% do 11%, w zaleznosci od daty przystgpienia
do gry.

Przedmiotem analiz byly dwa zbiory danych.
Pierwszy to udostgpniony przez organizatora
gry zapis 121’278 transakcji. Dla kazdej trans-
akcji podany byl numer gracza, typ transakeji
(otwarcie/ zamknigcie), rodzaj transakeji (po-
zycja dtuga/ krétka), nazwa waloru, iloéé akeji,
cena jednostkowa akcji, warto$¢ calej transak-
cji. Dodatkowo podana byta data zlecenia, data
waznosci transakcji oraz data zrealizowania
transakcji. Pierwszy zbiér danych stal si¢ pod-
stawg analiz dotyczacych decyzji inwestycyj-
nych graczy. Oprécz decyzji moglismy badaé
réwniez sklad portfela, jego ryzyko za pomoca
miar ekonometrycznych, itd. Drugi zbiér da-
nych powstal w wyniku badania ankietowego
CAWI przeprowadzonego w kodcowym etapie
gry wsréd uczestnikéw (Markiewicz, Weber,
w druku). Jego uczestnicy (N=633 osoby) wy-
petnili ankiete (wskaznik uczestnictwa 16.4%),

w ktérej sklad wchodzil migdzy innymi kwe-
stionariusz preferencji ryzyka w okreslonych
obszarach zycia (Weber, et al., 2002): Domain
Specific Risk Taking (DOSPERT) oraz pyta-
nia metryczkowe. Zebrane odpowiedzi staly
si¢ podstawg badania psychologicznych aspek-
téw zwigzanych z inwestowaniem oraz podej-
mowaniem ryzyka przez uczestnikow gry. Ze-
stawienie tych dwéch zbioréw danych pozwala
na efektywna weryfikacje hipotez z dziedziny
finanséw behawioralnych i psychologii inwe-
stowania.

3. Pomiar tendencji
do stosowania strategii
kontrarianskiej.

Strategie inwestycyjne momentum i kontra-
riafiska, czgsto tez okreslane mianem strategii
prognostycznych, dotycza podejmowania decy-
zji inwestycyjnych na podstawie oczekiwari co
do obserwowanego trendu. Ze strategia kon-
trariaiskg mamy do czynienie, gdy inwestor:

kupuje akcje spolek ostatnio taniejacych,
liczac na wzrost kursu (strategia kontra-
riariska na otwarciu pozycji),

sprzedaje posiadane akcje podczas ich
trendu wzrostowego, przewidujac spadek
kursu (strategia kontrariariska na zamknig-
ciu pozycji).

Postepowanie zgodne ze strategia kontra-
riariskg ujawnia zatem wiare w odwrdcenie ist-
niejacych trendéw. Z kolei strategia momentum
wskazuje na wiare w kontynuacje trendu i ujaw-
nia si¢ poprzez:

kupno akeji spétek bedacych w trendzie
rosngeym, gdy inwestor liczy na dalszy
wzrost kursu (strategia momentum na
otwarciu pozycji),

sprzedaz posiadanych akeji podcezas ich
trendu spadkowego, gdy inwestor prze-
widuje kontynuacje tendencji spadkowej




(strategia momentum na zamknigciu po-
Zycji).

Aby zbada¢ sktonno$¢ do stosowania strategii
kontrarianskiej, dla kazdej decyzji kupna i sprze-
dazy podjetej przez uczestnikéw w trakcie trwa-
nia gry, sprawdzono, jaki wystapil ostatnio trend
w przypadku akeji bedacej przedmiotem trans-
akcji. Podazajac za Tyszka, Zielonka, Dacey i Sa-
wicki (2008), skupilismy si¢ tylko na lokalnych
zalezno$ciach, badajac zmiany cen akcji z dnia
na dzien. Do kazdej transakeji przypisano liczbe
oznaczajacg dlugos$¢ zaobserwowanego trendu
mierzong w dniach sesyjnych. Wartos¢ dodat-
nia oznacza, ze od danej liczby dni obserwuje-
my trend rosnacy, a warto$¢ ujemna, ze mamy do
czynienia z trendem malejacym. Uzyskane dane
pozwolily stwierdzi¢, ze wéréd uczestnikéw gry
gieldowej dominuje postawa kontrariariska za-
réwno na otwarciu jak i na zamknieciu pozycji
(Kubinska, Markiewicz, 2008).

Celem zbadania indywidualnych sklonnosci
do stosowania strategii kontrarian i momentum
wyznaczyliémy dwa indeksy:

indeks natgzenia postawy kontrariariskiej
w przypadku decyzji kupna (oznaczony
dalej K_otwieranie)

liczba otwieranych pozycji dtugich
podczas spadkow cen )
liczba otwieranych pozycji dtugich

podczas spadkéw i wzrostow facznie

K_otwieranie =

indeks nate¢zenia postawy kontrariariskiej
w przypadku decyzji sprzedazy (oznaczony
dalej K_zamykanie)

liczba zamykanych pozydji dtugich
podczas wzrostow cen @)
liczba zamykanych pozycji diugich

podczas spadkéw i wzrostéw tacznie

K_zamykanie =

W obu przypadkach indeks moze przyjmo-
waé wartosci miedzy 0 a 1, przy czym: im wick-
sza warto$¢ indeksu, tym wicksza sklonno$¢ do
stosowania strategii kontrariariskiej.
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4. Finansowe i psychologiczne
miary ryzyka.

Zgodnie z klasyczng teorig decyzji ryzyko jest
rozumiane jako wariancja rozktadu zyskéw i strat
— im wiekszy rozrzut wokél wartosci oczekiwa-
nej, tym wigksze ryzyko. Teoria portfelowa Mar-
kowitza (1952, 1959) systematyzuje ilosciowe,
ekonometryczne podejécie do mierzenia ryzyka
w finansach. Zgodnie z ta teorig, zeby zmierzy¢
ryzyko portfeli utworzonych przez uczestnikéw
gry, nalezy wyznaczy¢ odchylenie standardowe
stép zwrotu. Odchylenie standardowe stép zwro-
tu portfela w dniu t (t=1,2,...47),0znaczone przez
o ;, wyznaczamy na podstawie wzoru:

20 5 20
t — t t t t t ’(3)
O, Z (O'.f w; ) + Z O ;WiWw;
Jj=1 i,j=1

i#]

gdzie W;- to udzial j-tej spotki w portfelu,& t,
odchylenie standardowe historycznych stép
zwrotu spotkif (7=1,2,...20), O'l.t’j wspolezynniki
kowariancji dla dowolnej pary spétek 7,7 wy-
znaczone w dniu £ Estymatoryo ; o lt ; zostaly
wyznaczone na podstawie dziennych stép zwro-
téw spélek z okresu 6 miesiecy poprzedzajacych
dzien ¢.

Kolejna, bardzo popularng wsréd praktykéw
miarg ryzyka jest warto$¢ narazona na ryzyko
(Value at Risk — VaR). VaR jest to maksymalna
strata portfela, jaka moze wystapi¢ przy zalozo-
nym poziomie ufnosci (1 — ¢ ), czyli:

P(-(V -V,)>VaR)=a @

gdzie V.V, to wartos¢ inwestycji na koricu i po-
czatku okresu przetrzymania waloréw, zatem
-V - VO to strata w danym okresie (Best,

2000).W przedstawionych dalej analizach stosu-
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jemy 95% poziom ufnosci i okres przetrzymania
1 dzieri. W praktyce najczesciej obok wartosci
poziomu ufnosci 95% stosuje sie réwniez 99%
- JP Morgan stosuje 95% poziom ufnosci, Ko-
mitet Bazylejski do Spraw Nadzoru Bankowego
zaleca 99% poziom ufnosci. Z kolei najezesciej
stosowane okresy przetrzymania to 1 dzieri lub 2
tygodnie (Pearson, 2002).

Jedng ze stosowanych metod psychologicz-
nych pomiaru preferencji ryzyka jest badanie
kwestionariuszowe, w ktérym prosi si¢ badanych
o okreslenie ich sktonnosci do zaangazowania
w sytuacje postrzegane jako ryzykowne. W ni-
niejszym badaniu wykorzystano kwestionariusz
preferencji ryzyka— Domain Specific Risk Taking
(DOSPERT) (Weber, et al., 2002). W podejsciu
psychologicznym podkresla si¢, ze sktonnosci do
podejmowania ryzyka nie mozna uogélni¢ na do-
wolng dziedzine Zycia, jest ona raczej specyficz-
na dla okreslonej dziedziny (Blais, Weber, 2006;
Tyszka, Domurat,2004; Weber, et al.,2002). Skala
DOSPERT (Weber, et al., 2002) obejmuje szes¢
dziedzin preferencji ryzyka: spoleczng, rekreacyj-
ng, zdrowotna, etyczng i dwa czynniki w obrebie
ryzyka finansowego: inwestycyjny i hazardowy.
Stwierdzenia tworzace skale ryzyka finansowego
zwigzanego z inwestowaniem oraz hazardem sg
przedstawione w Tabeli 1.

Wrynik respondenta na danej skali uzyskano
poprzez procedure dychotomizacji — sprawdzo-
no empiryczny rozklad odpowiedzi (skala 1-5)

dla kazdego stwierdzenia tworzacego skalg,
nastgpnie przeksztalcono te wartosci zgodnie
z rozktadem empirycznym, tak aby uzyska¢ mak-
symalne zblizenie nowopowstalej zmiennej dy-
chotomicznej do rozktadu 50%:50%. W' dalszej
kolejnosci w obrebie stwierdzen tworzacych dany
czynnik zliczono wystgpienia takiego zdarzenia
— identyfikujac tym samym liczbe stwierdzen,
w przypadku ktérych respondent wskazywat na
odpowiedz wieksza niz wartos¢ mediany dla calej
badanej grupy. Sklonno$¢ do preferowania ryzy-
ka w obszarze inwestowania zostala oznaczona
jako inwest_index, a w obszarze hazardu jako
hazard_index.

Problem zgodnosci miedzy wynikami uzyska-
nymi za pomocg miar ekonometrycznych i psy-
chologicznych byt podejmowany niejednokrot-
nie w literaturze, nie dajac jednak podstaw do
jednoznacznych odpowiedzi. Wirneryd (1996)
wykazat zgodnos¢ wynikéw uzyskanych za po-
mocg miar ryzyka: psychologicznych i finanso-
wych, z kolei March i Shapira (1987) stwierdzili,
ze menadzerowie wykazujg preferencje ryzyka,
ale podejmowane ryzyko nie jest dobrze opisane
przez zwigzek odchylenie standardowe — oczeki-
wana stopa zwrotu. Blume i Friend (1973) kon-
kluduja, iz powszechnie stosowany w finansach
wspélezynnik beta mierzy jedynie czesé tego, co
inwestorzy rozumieja pod pojeciem ryzyka — co
pozostaje w zgodzie ze spostrzezeniem Slovic
(1972), iz ryzyko moze by¢ postrzegane w in-

Tabela 1. Stwierdzenia dotyczace preferendji ryzyka finansowego w kwestionariuszu DOSPERT

Preferencja ryzyka w hazardzie Preferencja ryzyka w inwestowaniu

Postawienie catodniowego zarobku na wyscigach konnych
Postawienie catodniowego zarobku podczas gry w karty
(np. w pokera, podczas gry o wysoka stawke)

Postawienie w kasynie swojego zarobku z catego tygodnia
Postawienie catodniowego zarobku u bukmachera

w zaktadach sportowych (na wynik meczu, wyscigu, walki,
itd.)

Zainwestowanie 10% swoich rocznych dochoddw

w hybrydowy fundusz inwestycyjny (zréwnowazonego
wzrostu)

Zainwestowanie 5% swojego rocznego dochodu w akcje
duzych i znanych firm, ktérych ceny nie podlegaja
spekulacjom

Zainwestowanie 10% swojego rocznego dochodu

w obligacje rzagdowe




nych kategoriach niz wariancja stép zwrotu (np.
przez pryzmat minimalizacji straty). Publika-
cje MacGregor, Slovic, Berry i Evensky (1999),
Olsen (2008) oraz Olsen i Cox (2001) oferuja
interesujaca dyskusje dotyczaca mozliwych przy-
czyn braku spéjnosci miar finansowych i psycho-
logicznych preferencji ryzyka.

Badajac decyzje inwestycyjne uczestnikéw
gry gietdowej (Kubiniska, Markiewicz, 2011b),
wykazali§my, Ze nie ma zadnej zaleznosci miedzy
miarami psychologicznymi preferencji ryzyka fi-
nansowego a odchyleniem standardowym port-
fela. Z kolei warto$¢ narazona na ryzyko (VaR)
mierzaca poziom straty jest bardziej powigzana
z miarami psychologicznymi ryzyka - osoby ma-
jace wysokie warto$ci na skali preferencji ryzyka
inwestycyjnego DOSPERT czyli wstepujace na
rynki kapitalowe gléwnie z pobudek inwesty-
cyjnych, konstruowaly portfele o niskich warto-
$ciach VaR (Kubiriska, Markiewicz, 2011a).

5. Rdzne motywacje do
podjecia decyzji o kupnie
i sprzedazy akgji oraz ich
wplyw na ryzyko portfela.

Na konieczno$¢ badania probleméw fi-
nanséw behawioralnych - osobno na gruncie
decyzji o kupnie nowych akgji i sprzedazy juz
posiadanych - niejednokrotnie wskazywano
w literaturze (Markiewicz, 2011; Odean, 1999).
Decyzje o kupnie i sprzedazy akcji sg jakoscio-
wo odmienne.

Inwestor myslac o kupnie akeji, dokonuje wy-
boru sposréd wszystkich notowanych akeji na
gieldzie - czesto wige sposréd kilkuset, podcezas
gdy podejmujac decyzje o sprzedazy, wybiera
sposréd akeji posiadanych, najczesciej 3-4. Gdy-
by zatem jako kryterium przyja¢ ilos¢ jednostek
analizowanego zbioru, to decyzja o sprzedazy
bylaby z pewnoscig latwiejsza od decyzji kup-
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na. Decyzja o sprzedazy jest jednak bardziej
skomplikowana jako$ciowo, poniewaz inwestor
w znacznie wiekszym stopniu bierze pod uwage
przeszle zmiany notowan, ktére determinuja jego
obecny wynik finansowy, historyczne wartosci
portfela, dodatkowo inwestor rozwaza réwniez
aspekty zwigzane z podatkiem od zysku kapita-
towego. Podczas podejmowania decyzji o kupnie
akcji inwestor formuluje swoje oczekiwania do-
tyczace tylko przyszlych zmian cen, natomiast
przy sprzedazy rozwaza nie tylko prognozowane,
ale réwniez historyczne zmiany cen. Wigkszos¢
inwestoréw, decydujac o losie inwestycji, bierze
pod uwage gléwnie zrealizowany zysk/strate, co
sprawia, ze podejmujac decyzje o sprzedazy, in-
westorzy ci kieruja si¢ w wigkszym stopniu do-
tychczasowa zmiang kursu posiadanej spétki niz
przysztymi mozliwymi zmianami (Barber, Ode-
an, 2000; Odean, 1999).

Powyzsze obserwacje staly si¢ przyczyna
osobnego traktowania decyzji kupna i sprzedazy
akeji w dalszych analizach dotyczacych strategii
prognostycznych. Prawidlowos¢ tego podejscia
zostala potwierdzona przez niska korelacje mie-
dzy indeksami kontrarianizmu na otwarciu i za-
mknieciu pozycji wéréd uczestnikéw gry gietdo-
wej (Kubinska, Markiewicz, 2008), co pozostaje
spojne z wynikami wezesniejszych badan (Dhar,
Kumar, 2001; Grinblatt, Keloharju, 2001).

Mozna powiedzieé, ze o ile decyzja o zaku-
pie akgji jest bardziej chlodna i wykalkulowana,
ma charakter bardziej poznawczy, to decyzja
o sprzedazy akcji ma zdecydowanie wigksze na-
sycenie emocjonalne, dominuje w niej charakter
afektywny chocby dlatego, ze wiaze si¢ z realiza-
cja zysku lub straty. Inwestor, podejmujac decyzje
o zakupie akdji, opiera si¢ gléwnie na przewidy-
waniach dalszego zachowania kursu akeji. Aby
jak najlepiej przewidzie¢ przyszly kurs, inwestor
stara sie zebra¢ jak najwiecej istotnych infor-
macji dotyczacych spélki, bierze réwniez pod
uwage rekomendacje analitykéw badz stosuje
narzedzia analizy technicznej i fundamentalne;.
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W momencie kupna akeji inwestor zwraca zatem
uwage na czynniki obiektywne, takie wlasnie jak
miary ekonometryczne.

W przypadku decyzji o sprzedazy akcji in-
westor narazony jest na znaczng liczbe inklinacji
zwigzanych z jego stanem emocjonalnym, w tym:
moze ulegac efektowi dyspozycji (Kubiniska, Mar-
kiewicz, Tyszka, w druku; Odean, 1998; Shefrin,
Statman, 1985), efektowi posiadania (Furche,
Johnstone, 2006), moga zmieniaé si¢ punkty od-
niesienia, kotwice (Kubifiska, Markiewicz, 2009).
Fakt posiadania akeji sprawia, ze czynniki psycho-
logiczne maja mocniejszy wplyw na decydenta.

Decyzja o kupnie akeji jest zatem bardziej ra-
cjonalna i wywazona, dotyczac sfery poznawczej.
Decyzja o sprzedazy pozostaje za$ pod silnym
wplywem sfery emocjonalnej i motywacyjnej.
Badania wskazuja, ze inwestorzy, kt6rzy stosuja
strategie momentum, s uwazani za bardziej wy-
rafinowanych, racjonalnych, w przeciwienistwie
do inwestoréw stosujacych strategie kontrarian-
ska, ktérym brak tych cech (Grinblatt, Keloharju,
2001). Osoby stosujace strategie kontrariariska
opieraja si¢ na heurystykach, ktére prowadza do
niewlasciwej oceny naplywajacych informacji,
podejmuja decyzje bardziej impulsywnie (Mor-
rin, et al., 2002). Takiemu heurystycznemu spo-
sobowi podejmowania decyzji sprzyjatyby silne
emocje towarzyszace wlasnie zmianom cen (Lo,
Repin, 2002; Lo, Repin, Steenbarger, 2005), na
ktére z definicji narazeni s3 inwestorzy kontra-
riafiscy 2.

Zgodnie z klasycznymi modelami réwnowagi

rynkéw kapitatowych (Ross, 1976; Sharpe, 1964)

2 Spostrzezenie to sprawia, iz intrygujaca wydaje si¢ hipo-
teza, wedtug ktérej inwestorzy kontrariafiscy podejmuja
ryzyko raczej dla przyjemnosci towarzyszacych emocji
niz dla osiggniecia konkretnego celu (poréwnaj z: Za-
leskiewicz, 2001), podlegajac bardziej systemowi dozna-
niowemu niz racjonalnemu (poréwnaj z: Epstein, Pacini,
Denes-Raj, & Heier, 1996). Weryfikacje tej hipotezy
pozostawiamy dalszym badaniom.

ryzyko podejmowane przez racjonalnych inwe-
stor6w jest wynagradzane przez rynek w posta-
ci dodatkowej stopy zwrotu. W przypadku za-
chowan nieracjonalnych, a takim na podstawie
wspomnianych badar jest strategia kontrariani-
ska, inwestorzy narazaja si¢ na zbedne ryzyko,
ktére nie jest wynagradzane przez rynek w zaden
sposéb. Uwazamy zatem, ze:

H: wraz ze wzrostem preferencji ryzyka in-
westordw rosnie ich sklonnos¢ do stosowania
strategii kontrariariskie.

W dodatku inwestor kontrarianin budu-
jac portfel, kupuje spotke bedacg w trendzie
spadkowym, liczac na wzrost jej ceny. Wybiera
spotki, od ktérych oczekuje wigkszej zmien-
noéci notowar, co z definicji oznacza spétki
o duzej wartosci ekonometrycznych miar ryzy-
ka. W przypadku zamykania pozycji inwestor
réwniez prognozuje zmiane kursu w najblizszej
przysziosci, ale tym razem pozbywa sig¢ tej spol-
ki, przez co zmiana trendu nastapi w okresie,
kiedy nie bedzie jej juz posiadal i nie wplynie to
znaczaco na zmienno$é jego portfela. Pamigta-
jac rowniez, ze podczas zamykania pozycji biorg
gore czynniki emocjonalne, hipoteze gltéwna
mozemy uszczegdlowié:

HI: na otwarciu sklonnosé do postawy kontra-
riatiskiej koreluje z miarami finansowymi
ryzyka,

H2: na zamknigciu sklonnosc do postawy kontra-
riariskiej koreluje z miarami psychologiczny-
mi preferencyi ryzyka.

6. Wyniki.

Na podstawie wartosci indekséw natezenia
postawy kontrarianiskiej podczas transakeji kup-
na (K_otwieranie) oraz podczas transakeji sprze-
dazy (K_zamykanie) wyznaczono cztery grupy
inwestoréw?:

3 grupy 112 nie sg roztgczne wzgledem 3 i 4




[ stosujacy strategic momentum na otwarciu
- pierwszy kwartyl indeksu K_otwieranie,

I stosujacy strategie kontrariariskg na otwar-
ciu - czwarty kwartyl indeksu K_otwiera-
nie,

[ stosujacy strategie momentum na za-
mknieciu - pierwszy kwartyl indeksu K_
zamykanie,

¥ stosujacy strategie kontrarianiska na za-
mknieciu - czwarty kwartyl indeksu K_za-
mykanie.
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Réznice w wartosciach zmiennych opisuja-
cych cechy demograficzne, aktywnos¢ w grze,
parametry portfela, ryzyko mierzone w sposdb
ekonometryczny i psychologiczny dla inwesto-
réw stosujacych strategie momentum i kontra-
riaiskg na otwarciu pozycji zostaly przedstawio-
ne w Tabeli 2., a na zamknieciu pozycji w Tabeli
3. Analiza nie zostala przeprowadzona na calej
prébie, poniewaz miary psychologiczne ryzyka
s3 dostepne tylko dla oséb, ktére wziely udzial
w badaniu kwestionariuszowym (N=633).

Tabela 2. Poréwnanie strategii momentum i kontrarian na otwarciu pozycji.

Pierwszy kwantyl
indeksu K_otwieranie,

Czwarty kwanty!
indeksu K_otwieranie,

N=150 N=123
M. SD. M. SD. t-test p-value
DEMOGRAFIA
Wiek 22.487 1.690 22.756 2.042 -1.193 234
ptec (1-kobieta; 0-mezczyzna) 227 420 138 347 1.906 058
wolumen obrotu 497 591 492797 700120 696 484 -2.715 007%*
wolumen obrotu z wytgczeniem transakgji
) 462 234 427626 637 443 594055 -2.740 007**
daytrading
liczba transakcji 30.480 32123 36.642 51.603 -1.154 250
Srednia liczba spotek w portfelu 2.048 1.123 1.645 806 3410 001%*
liczba spotek, ktérymi obracat 7.713 4857 6.756 4656 1651 100
VaR (95% ufnosci) 3847.86 4243.04 5531.53 6218.15 -2.524 012*
odchylenie standardowe stdp zwrotu
036 045 047 035 -2.184 .030*
portfela
$rednia arytmetyczna stop zwrotu portfela -001 005 -003 005 3.351 0071**
zaptacone prowizje 2529 2482 3587 3537 -2.799 .006**
wartos¢ portfela na koniec gry 99176 15689 92947 11529 3.776 .000**
wartos¢ portfela na koniec gry
101 705 16185 96 534 12096 3.018 003**

z pominieciem prowizji
WSPOLCZYNNIKI

Procent wartosci dtugich pozydji 889 21 858 210 1212 226
Procent wartosci transakcji daytrading 079 133 095 143 -944 346
Procent zrealizowanych transakcji 866 148 802 166 3.335 007**
hazard_index 2.027 1.545 1.764 1.569 1.387 167
inwest_index 1.747 971 1472 1.043 2253 025%

*(*) - Roznica istotna na poziomie 0.05 (0.01)
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Uczestnicy gry preferujacy strategic kontra-
riariskg byli bardziej aktywni. Kontrarianie skta-
dali duzo wigcej zleceri, srednio o okolo siedem
zlecen wiecej niz inwestorzy momentum. Wolu-
men obrotu réwniez byl znacznie wigkszy, przez
co w obu grupach kontrarianie zaplacili duzo
wicksze prowizje. Ta aktywno$¢ jednak nie opla-
cila si¢ - warto$¢ koncowa portfela dla uczest-
nikéw gry stosujacych strategie kontrariariskg na
otwarciu (Tabela 2) byla istotnie statystycznie

mniejsza od wynikéw inwestoréw momentum.
Réznice w wartoéci portfela na koniec gry nie s3
istotne statystycznie w przypadku strategii pro-
gnostycznych stosowanych podczas zamknigcia
pozycji (Tabela 3).

Kontrarianie na otwarciu ponosili duzo wigk-
sze ryzyko niz momentowcy, warto$¢ narazona
na ryzyko ich portfeli byta wigksza o prawie
1’700 21, odchylenie standardowe $rednio o po-
nad 1%. Ponoszone ryzyko nie zostalo jednak

Tabela 3. Pordwnanie strategii momentum i kontrarian na zamknigciu pozydji.

Pierwszy kwantyl Czwarty kwanty!
indeksu K_zamykanie, indeksu K_zamykanie,
N=132 N=144
M. SD. M. SD. t-test p-value
DEMOGRAFIA
Wiek 22.591 1.752 22417 1.535 876 382
ptec (1-kobieta; 0-mezczyzna) 144 352 222 417 -1.689 092
wolumen obrotu 557786 458 706 652 085 505051 -1.619 107
wolumen obrotu z wytaczeniem transakcji
) 515329 400 541 603 325 441132 -1.730 085
daytrading
liczba transakdji 28.015 25.635 35292 27.281 -2.278 023*
Srednia liczba spdtek w portfelu 1931 926 2014 111 -665 507
liczba spotek, ktdrymi obracat 7.333 3911 8.889 4408 -3.090 .002**
VaR (95% ufnosci) 4457.75 5340.40 482898 477579 -606 545
odchylenie standardowe stop zwrotu
037 044 037 051 -012 990
portfela
$rednia arytmetyczna stop zwrotu portfela -001 004 -001 006 -215 830
zaptacone prowizje 2835 2327 3306 2554 -1.59%4 112
wartos¢ portfela na koniec gry 98133 12772 100 036 12071 1272 204
wartos¢ portfela na koniec gry
100 968 12617 103 341 12706 1.555 121

Z pominieciem prowizji
WSPOLCZYNNIKI

Procent wartosci diugich pozydji 856
Procent wartosci transakcji daytrading 094
Procent zrealizowanych transakdji 884

PSYCHOGRAFIA

1750
1614

hazard_index
inwest_index

*(*) - Rdgnica istotna na poziomie 0.05 (0.01)

198 922 159 -3.005 .003**
144 104 143 -599 550
116 812 149 4482 .000%*
1.540 2.069 1513 -1.737 083
1.046 1.583 1.048 240 810




wynagrodzone przez rynek, portfele kontrarian
charakteryzowaly si¢ oczekiwang stopg zwrotu
srednio mniejszg o okolo .2%. Najprostsza miara
dywersyfikacji portfela (liczba spétek w portfelu)
wskazuje, ze kontrarianie mieli gorzej zdywer-
syfikowane portfele - przetrzymywali $rednio
mniej spélek w portfelu.

W sekeji psychografia znajdujg si¢ wartosci
zmiennych bedacych miarami psychologicz-
nymi preferencji ryzyka, ktére zostaly opisane
w rozdziale 4. Co istotne, obserwuje si¢ wickszg
preferencje ryzyka o charakterze inwestycyjnym
wsréd oséb stosujacych strategic momentum na
otwarciu. Z kolei na zamknigciu pozycji obser-
wujemy zarysowang na poziomie tendencji (p =
.083) wigksza sktonno$¢ do podejmowania ryzy-
ka o charakterze hazardowym wsréd kontrarian
niz inwestoréw momentum.

Poréwnujac strategie momentum i kontrarian,
widzimy, ze procent niezrealizowanych transak-
cji jest jedyna zmienng, dla ktérej obserwujemy
istotne statystycznie réznice zar6wno w przy-
padku transakeji kupna jak i transakeji sprzedazy
- osoby preferujace strategie kontrariariskg miaty
duzo wiekszy procent niezrealizowanych trans-
akeji. Warto przy tym zwrécié uwage, iz wyzszy
procent niezrealizowanych transakcji sposréd
wszystkich zleconych mégt wynikac w grze jedy-
nie z dwéch powodow:

1. czgstszego stosowania tzw. zleceri z limitem

w przeciwieristwie do zleceri po kazdej ce-
nie (PKC),

2. stosowania limitéw bardziej odbiegajacych
od obecnej ceny rynkowej w przypadku zle-
cen z limitem.

Oba powody $wiadcza na korzys¢ hipotezy, iz
osoby o wysokim odsetku transakeji niezrealizo-
wanych charakteryzuja si¢ wyzszg preferencjg ry-
zyka. W pierwszym przypadku inwestor ryzyku-
je niezrealizowanie transakeji, sktadajac zlecenie
z limitem. Wybiera zatem opcje probabilistycz-
ng, gdzie p - prawdopodobieristwo zrealizowa-
nia zlecenia - jest p< 1, w odréznieniu od opcji
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pewnej, jaka jest zlecenie PKC z p=1. W drugim
przypadku, wskazujac limit dalszy od ceny ryn-
kowej, inwestor réwniez bierze na siebie wigksze
ryzyko niezrealizowania transakcji w poréwna-
niu do sytuacji zlozenia zlecenia o limicie bliz-
szym aktualnej wycenie.

Podobng interpretacje powigzania wielkosci
stosowanych limitéw ceny (doktadnie widetek
cen kupna — sprzedazy) z preferencja ryzyka za-
prezentowali Goetzmann i Ning (2005). Nalezy
przy tym zwréci¢ uwage, iz im bardziej wartos¢
limitu jest odlegla od aktualnej wyceny rynku,
tym inwestor w wickszym stopniu akceptuje
mniejszg plynnosé¢ posiadanych aktywéw. Taki
inwestor wykazuje zatem wyzszg preferencie ry-
zyka, w tym przypadku ryzyka plynnosci, ktére
ma swojg realng warto$¢ rynkowg (Chordia, Sub-
rahmanyam, Anshuman, 2001). Zaobserwowana
réznica we wspolezynniku niezrealizowanych
zlecenn stanowi zatem dodatkowe potwierdze-
nie stawianej hipotezy, jak réwniez intrygujaca
zalezno$¢, ktérej warto poswieci¢ wiecej uwagi
w dalszych badaniach.

Woezesniejsze badania sugeruja, iz osoby sto-
sujace strategic momentum sg bardziej racjonal-
ne (Grinblatt, Keloharju, 2001). Przedstawione
wyniki potwierdzaja t¢ hipotez¢ w przypadku
zlecen kupna, jesli za wskaznik racjonalnosci
przyja¢ koricows warto$¢ portfela w symulacji.
Uczestnicy gry stosujacy strategic momentum
na otwarciu pozycji osiagneli duzo lepszy wynik
inwestycyjny niz osoby stosujace strategic kon-
trariafiska. Inwestorzy momentum mieli lepiej
zdywersyfikowane portfele, o mniejszym ryzy-
ku mierzonym za pomoca VaR oraz odchylenia
standardowego stép zwrotéw, a takze o wyzszej
wartosci  oczekiwanej. Miary psychologiczne
ryzyka wskazuja, Ze inwestorzy momentum po-
nosili ryzyko finansowe, kierujac sic wzgledami
inwestycyjnymi.

W rozdziale 5. postawiono hipoteze wska-
zujacy, ze wraz ze wzrostem preferencii ryzyka
roénie tendencja do stosowania strategii kontra-
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Tabela 4. Wspétczynniki korelagji (préba kwestionariuszowa)

= 2 o
12 |f

K_zamykanie 1

K_otwieranie 063 1

VaR (95%) 028 J44%%(HT) | 1

odchylenie standardowe | .024 022 123**

Srednia arytmetyczna

St6p ZWrotu -011 -109%* -410%*

inwest_index -011 -.082% -.086*

hazard_index .088* (H2) -02 -009

odchylenie
standardowe

arytmetyczna

stop zwrotu

x
[
°
=
o
w
v
s
=

hazard_index

-636%* 1
-011 045 1
-005 042 036 1

* (**) Korelacja jest istotna na poziomie 0.05 (0.01) dwustronnie.

riariskiej. Zalezno$¢ miedzy tendencjg do stoso-
wania strategii kontrariariskiej, a miarami ryzyka
zostala zbadana za pomocg korelacji Pearsona na
prébie kwestionariuszowej (Tabela 4) osobno dla
tendencji obserwowanej dla sytuacji otwierania
pozycji (H1) i osobno dla sytuacji zamykania
pozycji (H2).

Indeks bycia kontrarianinem podczas otwie-
rania pozycji pozostaje pozytywnie skorelowany
z wartoécig narazong na ryzyko VaR ((607)=
.144; p<.01), natomiast nie koreluje z odchy-
leniem standardowym stép zwrotu (przy czym
na calej probie zaobserwowano dodatnig istotng
korelacje r(3870)= .046; p<.01). Hipoteza H1
zostala czesciowo potwierdzona - mozemy za-
tem stwierdzi¢, ze w efekcie stosowania strategii
kontrarianiskiej podczas kupna akcji inwestorzy
otrzymujg portfele o wysokim poziomie ryzyka
mierzonym poprzez VaR*. Wspélczynnik nate-

4 Uzyte miary ekonometryczne ryzyka zostaty wyznaczo-
ne w ostatnim dniu trwania gry na podstawie historycz-
nych notowan z okresu 6 miesigcy. Aczkolwiek ujaw-
nione korelacje pozostaja niskie, trudno spodziewac si¢
wysokich wspélezynnikéw ze wzgledu na to, iz pomiar

zenia postawy kontrariariskiej na otwarciu ko-
reluje ujemnie ze skalg ryzyka inwestycyjnego
(£(627)= -.082; p<.05). Im bardziej inwestorzy
preferujg strategic kontrariafiskg na otwarciu,
tym mniej preferowane ryzyko ma charakter in-
westycyjny. Obserwacja ta powtérnie potwierdza
hipoteze o wickszej racjonalnosci inwestoréw
momentum.

Z kolei na zamknigciu indeks K_zamykanie
koreluje dodatnio ze skalg preferencji ryzyka ha-
zardowego (r(627)=.088, p<.05)., co pozostaje
spojne z H2. Sktonnos¢ do stosowania strategii
kontrarianiskiej na zamknigciu nie jest skorelo-
wana z miarami ekonometrycznymi, ale z miarg
psychologiczng ryzyka skupiong na motywach
hazardowych. Zatem fakt posiadania akeji i sle-
dzenia ich wartosci sprawia, ze gére biorg aspek-
ty emocjonalne i motywacyjne zwigzane z ryzy-
kiem, a wzgledy ekonometryczne staja si¢ mniej
istotne.

czg$ci zmiennych pozostaje wysoce zalezny od czynni-
kéw losowych, np. zmian cen waloréw na GPW.




7. Podsumowanie i dyskusja
wynikéw

Poréwnujac parametry portfeli zbudowa-
nych przez inwestoréw momentum i kon-
trarian w grze inwestycyjnej, wykazano, ze
strategia momentum jest bardziej efektywna
ckonomicznie (przynoszac wigkszy zysk —
przynajmniej w krétkim horyzoncie czaso-
wym i w badanym okresie w czasach hossy),
a réznicg t¢ widaé przede wszystkim w przy-
padku strategii prognostycznych stosowanych
podczas zlecenn kupna. Stosowanie strategii
kontrarianskiej jest zwigzane z ponoszeniem
wigkszego ryzyka, ktére — w badanym przy-
padku - okazalo si¢ nie by¢ wynagrodzone
przez rynek. Rezultat ten nie jest zaskocze-
niem zwazywszy na wynik wczesniejszych ba-
dan (Conrad, Kaul, 1998; De Bondt, Thaler,
1985; Jegadeesh, 1990; Jegadeesh, Titman,
1993, 2001; Lehmann, 1990; Rouwenhorst,
1998, 1999) dokumentujacych skutecznosé
strategii kontrariariskiej - na rzeczywistej
gietdzie - w dlugiej i $redniej perspektywie
czasowej (3-5 letniej) a strategii momen-
tum — raczej w krétkiej perspektywie czaso-
wej (liczonej raczej w miesigcach niz latach).
Burns (2003, 2004) zwraca uwagg, iz poda-
zanie za trendem moze by¢ bardziej efek-
tywna strategia, szczegélnie w przypadku
spolek o wigkszej zmiennosci cen, poniewaz
pasma tych samych zdarzen (wzrost vs. spa-
dek ceny) w przypadku takich spétek sg z na-
tury bardziej postrzegane przez inwestoréw.
Niektérzy wrecz podkreslaja, iz racjonalnosé
strategii momentum na gieldzie papieréw
wartosciowych wynika z wlasciwoséci rynkow
finansowych (Johnson, 2002).

Warto w tym miejscu przytoczy¢ réwniez
badanie Kareev (1995) wskazujace, iz w wigk-
szosci przypadkéw optymalna jest wlasnie
strategia momentum. Kareev wniosek ten
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oparl na analizie ciggu zdarzed binarnych.
Wyznaczyl obszary w zaleznosci od warto-
§ci wspélczynnika autokorelacji oraz praw-
dopodobienistwa zdarzenia wiekszosciowego,
w ktorych optymalne jest stosowanie strategii
momentum, kontrarian lub tez obstawianie
zawsze zdarzenia bardziej prawdopodobne-
go. Na przyklad optymalnym zachowaniem
w przypadku ciggu zdarzen binarnych nieza-
leznych (wspétczynnik autokorelacji réwny
0) jest obstawianie zdarzenia wigkszoscio-
wego bez wzgledu na warto$¢ jego prawdo-
podobieristwa. Najwazniejszym wnioskiem
badania wydaje si¢ by¢ jednak spostrzezenie,
ze jezeli nie mozemy oszacowaé ani wartosci
wspé6lczynnika autokorelacji ani prawdopo-
dobieristwa zdarzenia wickszosciowego, to
racjonalnym zachowaniem jest stosowanie
strategii momentum.

Inwestorzy wykazujacy postawe kontrariari-
ska podczas otwierania pozycji buduja portfele
o wickszym ryzyku, tzn. portfele charakteryzu-
jace si¢ wigksza wariancjg stép zwrotu i wigk-
sza warto$cig narazong na ryzyko (VaR). Z ko-
lei inwestorzy stosujacy strategie kontrariariskg
na zamknigciu pozycji wykazujg wickszg pre-
ferencje ryzyka hazardowego, mierzonego na
skali DOSPERT, przy czym réznice w pomia-
rze ryzyka za pomocg miar ekonometrycznych
nie sa juz istotne statystycznie. Na otwarciu
pozycji istotne pozostaja ekonometryczne
miary ryzyka, a na zamknigciu — psychologicz-
ne. Interpretujac ten wynik, mozna zatem po-
wiedzieé, ze przy otwieraniu pozycji potrafimy
zachowa¢ zimg krew - nie czujemy jeszcze tak
bardzo emocji strachu czy chciwoséci i moze-
my pozwoli¢ sobie na zachowanie godne Aomo
veconomicus. Jednak na zamknieciu pozycji,
kiedy mamy do czynienia z realnym zyskiem
lub realng strata, jesteSmy juz wylacznie homo
sapiens. Podczas sktadania zlecern kupna wy-
kazujemy bardziej poznawcze podejscie do
ryzyka (jak chciataby to widzie¢ ekonomia).
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Tymczasem w sytuacjach nasyconych emocja-
mi (zamykanie pozycji, a wigc realizacja zysku
lub straty) inklinacje motywacyjne dochodza
do glosu, a ryzyko jest postrzegane bardziej
w kategoriach afektywnych niz poznawczych.
Obserwowane zjawisko wymaga jednak dal-
szych badari i replikacji dla dokladniejszego

zZrozumienia.
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A sense of students’ psychical well-being in context
of possessed financial and social resources

Abstract

Studies over the meaning of subjective well-being give an attention not only to
its autotelic values but also on its instrumental properties. With regard to tradition
of over-individual researches of well-being’s indicators, an article presents its con-
nections with financial capital and social capital (characterized by engagement in
close relationship, familiar academic traditions, habitation with family and basic
source of livelihood) observed in a group of 473 third year students.

'The analysis of gathered material shows a set of dependences between exam-
ined variables, in particular with possessed financial resources and engagement
in close relationship. The results can be used during academic works oriented on
equality of chances and stimulation of students’ activities elevating their level of
competencies and competitiveness.

Keywords: psychical well-being academic education, satisfaction with life, social capital
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Streszczenie

W rozwazaniach nad poczuciem dobrostanu psychicznego zwraca si¢ uwage nie
tylko na autoteliczng warto$¢ niniejszej zmiennej, ale réwniez na jej wlasciwosci
instrumentalne. Artykut, wpisujac si¢ w tradycje studiéw nad ponadjednostkowymi
wyznacznikami dobrostanu psychicznego, prezentuje wyniki przeprowadzonych
w grupie 473 studentéw I1I roku badan dotyczacych jego zwiazkéw z posiadanym
kapitatem finansowym i spolecznym (charakteryzowanym przez zaangazowanie
w bliski zwigzek, rodzinne tradycje akademickie, zamieszkiwanie z rodzing i pod-
stawowe Zrédto utrzymania).

Analiza zgromadzonych danych wykazata istnienie szeregu zaleznosci pomig-
dzy badanymi zmiennymi, wsréd ktérych wyrézni¢ warto powigzania z posiada-
nymi zasobami finansowymi oraz zaangazowanie w bliski zwigzek. Wyniki badar
mogg by¢ wykorzystane podczas opracowywania projektéw sluzacych wyréwny-
waniu szans oraz stymulacji studenckich dziatan nastawionych na podwyzszanie
poziomu kompetencji i konkurencyjnosci.

Stowa kluczowe: dobrostan psychiczny, edukacja akademicka, satysfakcja z zycia, kapitat
spofeczny



60

| Poczucie dobrostanu psychicznego studentéw w kontekscie posiadanych zasobdw finansowych i spotecznych

1. Wprowadzenie

Zagadnienie  dobrostanu  psychicznego
i jego korelatéw stanowi jeden z gléwnych ob-
szaréw badawczych psychologii pozytywne;.
Przyczyn naukowego zainteresowania poczu-
ciem szczgscia i zyciowej satysfakeji poszuki-
waé mozna w jego autoteliczno-pragmatycznej
naturze. Osoby charakteryzujace si¢ wysokim
natezeniem dobrostanu psychicznego sg bar-
dziej efektywne i lepiej wykorzystuja dostgpne
zasoby (Myers 2000, Czapinski 2008), dlatego
osigganie zadowolenia z zycia stanowi nie tylko
jego ostateczny cel, ale réwniez instrumentalny
czynnik polepszajacy poziom funkcjonowania
w $wiecie.

Ujmowanie poczucia zadowolenia z zycia
jako katalizatora efektywnosci ludzkich dziatari
znajduje odzwierciedlenie w problematyce ni-
niejszego artykulu, prezentujacego informacje
na temat ponadjednostkowych Zrédet studenc-
kiego dobrostanu psychicznego. Przeanalizo-
wane zostang w nim relacje aczace dobrostan
psychiczny oséb studiujacych z dostgpem do
zasobéw finansowych. Analizy obejma réw-
niez takie wyznaczniki kapitatlu spolecznego
jak zaangazowanie w bliski zwiazek, rodzinne
tradycje zwigzane z edukacja akademicks, za-
mieszkiwanie z rodzing oraz podstawowe Zr6-
dlo utrzymania. Celem podjecia niniejszego
tematu jest ukazanie znaczenia wystepujacych
wiéréd polskich studentéw réznic ekonomicz-
nych i spolecznych, ktére moga przekltadac
si¢ na poziom efektywnosci podejmowanych
przez nich przedsiewziec.

2. Psychologiczne teorie
dobrostanu psychicznego

2.1. Subiektywny dobrostan psychiczny
w ujeciu Dienera

Proponowany przez Dienera (2000) sposob
analizy dobrostanu psychicznego® nakazuje trak-
towaé¢ go jako zmienng o charakterze subiek-
tywnym, co poparte jest koniecznoscig uwzgled-
niania indywidualnych preferencji i kryteriéw
stosowanych przez badane osoby. Sam dobrostan
zdefiniowa¢ mozna zas jako poznawczg i emocjo-
nalng ocen¢ wlasnego zycia, obejmujaca zaréwno
reakcje emocjonalne, jak i sady na temat zadowo-
lenia i spelnienia (zob. Diener i in. 2008). Ogél-
ny poziom omawianej zmiennej jest wypadkows
oddzialywari zwigzanych z odczuwaniem afektu
pozytywnego (np. rado$¢, duma) i negatywnego
(wina, zazdros¢), zadowolenia z globalnych wy-
miaréw zycia (np. przeszlosé, zmiany) oraz po-
szczegblnych domen zycia, takich jak praca czy
rodzina (Diener i in. 1999).

Wryniki miedzykulturowych badan przepro-
wadzonych na studentach (Diener 2000) wyka-
zaly istnienie niezaleznej od kregu kulturowego
tendencji do przypisywania szczesciu i zyciowej
satysfakcji wysokiej wartosci, przewyzszajacej
znaczenie nadawane posiadaniu zasobéw finan-
sowych. Sposréd wszystkich badanych jedynie
6% uznalo bogactwo za wartos¢ istotniejsza niz
szczescie, podezas gdy najwyzsze z mozliwych
rang szczesciu i satysfakeji z zycia przyznato od-
powiednio 69% i 62% respondentéw. Dostrze-
gajac znaczenie wymienianych zmiennych dla
prawidlowego funkcjonowania jednostki, autor
proponuje systematyczne prowadzenie badan
nad makrostrukturalnymi wskaznikami subiek-

1 Zdaniem badacza utozsamia¢ go mozna z potocznie
uzywanym pojeciem ,szczescia”.




tywnego dobrostanu psychicznego (,wskaznik
narodowy”), pomocnymi w trakcie opracowy-
wania programéw polityki spolecznej, obejmuja-
cych sfery pracy, relacji migdzyludzkich, rekreacji

oraz duchowosci.

2.2. Szesciowymiarowa koncepgja
dobrostanu psychicznego

Cho¢ koncepcja Dienera zaktada ksztattowa-
nie si¢ dobrostanu psychicznego jako wypadko-
wej doswiadczeri zwigzanych z réznymi obszara-
mi zycia, ostatecznie przedstawiany jest on jako
zmienna, ktérej warto§¢ wyrazi¢ mozna przy po-
mocy jednej liczby. Alternatywne ujecie przed-
stawiaja Ryff i Singer (2008), wedtug ktérych
subiektywny dobrostan psychiczny jest zmienng
ztozong. Szukajac inspiracji w klasycznych teo-
riach psychologicznych (m.in. Junga, Eriksona
i Maslowa) oraz filozofii Arystotelesa, autorzy
wyrézniajg nastgpujace jego wymiary: samo-
akceptacja, pozytywne relacje z innymi, rozwdj
osobisty, cel zyciowy, bieglo$¢ srodowiskowa oraz
autonomia”.

Interesujagcym elementem przedstawianego
podejscia jest uwzglednianie w jego ramach
aspektéw rozwojowych. Badania przeprowa-
dzone na osobach w okresach mlodszej, $rod-
kowej i péznej dorostosci wykazaly réznice
w natezeniu poszczegdlnych wymiaréw dobro-
stanu psychicznego (Ryff 1995). W najmtodszej
z badanych grup odnotowano najnizsze nate-
zenie pozytywnych relacji z innymi, autonomii
oraz bieglosci $rodowiskowej oraz najwyzsze
wartosci zwigzane z rozwojem osobistym oraz
celami zyciowymi. Wartosci dotyczace grupy
0s6b w okresie péznej doroslosci sg ich prawie
dokladnym (za wyjatkiem autonomii, ktéra nie

2 Nazwy oryginalne wymiaréw: self-acceptance, positive
relations with others, personal growth, purpose in life,
environmental mastery, authonomy.
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byta w tej grupie badana) odwréceniem. Wyniki
charakteryzujace badanych w okresie srodkowe;
dorostosci zawsze przyjmowaly wartosci po-
srednie. Oznacza to, ze cho¢ ogdlny dobrostan
psychiczny w trakcie catego Zycia nie wykazuje
istotnych zmian, jego natezenie w danym mo-
mencie wynikaé¢ moze z réznej konfiguracji wy-
miaréw zadowolenia z obszaréw czastkowych.

2.3. Dobrostan psychiczny
a zasoby finansowe

Zwigzki dobrostanu psychicznego z kapita-
tem finansowym s3 zagadnieniem pojawiajacym
sie w polu zainteresowari psychologii pozytyw-
nej praktycznie od samego poczatku jej istnienia.
Klasyczne, miedzynarodowe badanie przeprowa-
dzone przez zespSt Veenhovena (za: Czapiriski
2004) wykazalo istnienie dodatniej korelacji
pomiedzy poczuciem zadowolenia z zycia a za-
sobami materialnymi. Zalezno$¢ ta utrzymuje
si¢ jednak jedynie do pewnego poziomu, powy-
zej ktérego przyrost dochodu nie pociaga juz za
sobg zmian w obrebie zyciowej satysfakcji. Na-
lezy pamietaé, ze niniejsze analizy dokonywane
byly na poziomie makrostrukturalnym, ktérego
dynamika nie zawsze znajduje odzwierciedlenie
w zjawiskach dotyczacych odczu¢ indywidual-
nych (por. Gérnik-Durose 2005).

Pozytywny wplyw sytuacji finansowej na po-
czucie zadowolenia z Zycia lepiej zauwazalny jest
w krajach ubozszych (Argyle 2008), co zapewne
wigze si¢ z mozliwoscig zaspokajania za pomoca
srodkéw finansowych bardziej podstawowych po-
trzeb. Jako, ze przecietny standard Zycia w Polsce
weigz znacznie odbiega od zachodniego, mozna
spodziewac si¢ istotnego zwigzku wysokosci do-
chodéw ze wskaznikami psychicznego dobro-
stanu. Poparcie niniejszej tezy stanowig wyniki
badani przeprowadzonych przez Czapiriskiego
(2004), wskazujace dokonywanie poréwnan spo-
tecznych jako istotny czynnik wplywajacy na po-

ziom zadowolenia z sytuacji materialnej.
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Posrednio o wplywie sytuacji materialnej na
poziom zadowolenia z zycia w krajach takich jak
Polska $wiadczg przywolywane przez Argyle’a
(2008) wyniki metaanaliz méwiacych o zalezno-
$ci dobrostanu psychicznego od przynaleznosci
do klasy spotecznej. W spoleczenstwach silnie
rozwarstwionych relacje te ujawniaja si¢ bardziej
wyraziscie niz w krajach o stabym poziomie stra-
tyfikacji spotecznej. Na wplyw przynaleznosci do
klasy spotecznej skiadajg si¢ wedtug autora facz-
ne oddzialywania lepszych warunkéw bytowych,
lepszego dostepu do wypoczynku, lepszej pracy
i lepszych relacji z innymi ludZmi. Informacje te
warto odnies¢ do specyficznych warunkéw wy-
stepujacych w naszym kraju. Przemiany systemo-
we zwigzane z odejsciem od socjalistycznej go-
spodarki i polityki przyczynily si¢ do powstania
widocznych réznic majatkowych pomiedzy oby-
watelami (np. Ost 2007), za$ etosu polskiej klasy
$redniej wciaz nie uznaje si¢ za w pelni uksztal-
towany (np. Leszkowicz-Baczynski 2010). Z po-
wyzszych informacji mozna wyciagnaé wniosek,
ze w polskiej rzeczywistosci wplyw przynalez-
nosci do klasy spolecznej w przewazajacej czesci
zwigzany jest z jej aspektami finansowymi.

3. Kapitat spoteczny i jego
znaczenie w trakcie
edukacji akademickiej

3.1. Edukacja akademicka a reprodukgja
systemu spotecznego

Zgodnie z koncepcja przedstawiong przez
Bourdieu i Passerona (2006) system edukacyj-
ny oprécz funkcji transmitowania wiedzy pet-
ni réwniez ukryta, lecz o wiele bardziej istotng
funkeje reprodukeji systemu spotecznego. Tresci
nauczania oraz sposoby prezentowania wiedzy
nastawione s3 na zachowywanie spolecznego
status quo, ugruntowywanego poprzez nobili-
tacje kultury dominujacej oraz brak zaintere-

sowania lub niska waloryzacje alternatywnych
wzoréw kulturowych. W ramach wspélczesne-
go spoleczenstwa Zachodu dominuja wzory
demokratyczne i kapitalistyczne, czego konse-
kwencja jest ich obecno$¢ w ramach systemu
edukacyjnego.

Do ukrytych funkcji systemu nauczania na-
lezy takze reprodukcja warstwowej struktury
spoleczenistwa, przejawiajaca sic w akademic-
kim systemie selekcji. Z badan przeprowadzo-
nych przez autoréw w warunkach francuskich
wynika, ze szanse dostgpu do edukacji akade-
mickiej powigzane s3 z pochodzeniem spo-
tecznym, przy czym przynalezno$é¢ do warstw
wyzszych zwieksza prawdopodobieristwo jej
podjecia, ktére jest najnizsze w przypadku
przynaleznosci do warstw chlopskich i robotni-
czych®. Whasciwosci selekeyjne wykazuje row-
niez jezyk akademicki, bardziej kompatybilny
z kapitalem lingwistycznym warstw wyzszych.
Warto w tym miejscu przywola¢ wprowadzone
przez Bourdieu pojecie habitusu oznaczajace
»aczny rezultat oddziatywan socjalizacyjnych,
jakim podlega w ciagu zycia jednostka (...) .
caloksztalt nabytych przez nig i utrwalonych
dyspozycji do postrzegania, oceniania i reago-
wania na $wiat zgodnie z ustalonymi w danym
§rodowisku schematami” (za: Szacki 2007:
894). Poniewaz styl funkcjonowania $rodo-
wiska akademickiego (jezyk, rytuaty itd.) jest
zbiezny ze stylem funkcjonowania wyzszych
warstw spolecznych, jednostkom wywodzacym
si¢ z nich latwiej odnalezé si¢ w sytuacji stu-
diowania®.

3 Z drugiej strony Bourdieu i Passeron zwracaja uwagg na
wysoki potencjal studentéw rekrutujacych sie¢ sposréd
wymienionych warstw spolecznych, wynikajacy z ich
pozytywnej weryfikacji przez wielopoziomowy system
egzaminacyjnych sit selekcyjnych.

4 Zgodnie z wynikami badaii przeprowadzonych we
wszystkich toruriskich szkotach ponadgimnazjalnych,
opublikowanych w raporcie rzgdowym ,Mlodzi 20117




Cho¢ przywolywana teoria zrodzona zosta-
ta przed kilkudziesieciu laty w wyniku namystu
nad stanem spoleczeristwa francuskiego, intere-
sujace wydaje si¢ zastosowanie jej w przypadku
wspélezesnego spoleczeristwa polskiego. Doko-
nujace si¢ po 1989 roku przemiany ustrojowe nie
omingely sfery akademickiej, czego swiadectwem
jest wzrost odnoszacego si¢ do niej wspélezyn-
nika scholaryzacji z 12,9% w roku akademickim
1990/1991° do 53,7% pod koniec roku 2010°.
W rezultacie wspélezesni studenci stanowia gru-
pe rekrutujacy si¢ z warstw spolecznych o zréz-
nicowanych tradycjach akademickich (zob. tabela
6). Z jednej strony pojawiaja si¢ wéréd nich osoby,
ktérych rodzice (a nawet dziadkowie) posiadaja
wyzsze wyksztalcenie, z drugiej za$ spora grupg
stanowi pierwsze pokolenie studentéw.

Jak podaje Zarycki (2009), zgromadzone
w obrebie habitusu zasoby kulturowe stano-
wig w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej
istotny czynnik reprodukeji statusu spotecz-
nego. Wsréd przywolywanych przez autora,
specyficznych zjawisk wystepujacych w Polsce
warto wymieni¢ niskie wlasciwosci selekcyjne
kapitalu kulturowego oraz znaczne zréznico-
wanie kulturowe polskich studentéw w zalez-
nosciod pochodzenia warstwowego, przejawia-
jace si¢ np. w gustach muzycznych. Oznacza
to, ze o ile dostep do systemu edukacji aka-
demickiej wykazuje znamiona powszechnosci,
o tyle pomiedzy studentami moga wystgpowad
réznice w zakresie stopnia internalizacji jego

(str. 46), podjecie studiéw planuje 93,7% mlodziezy wy-
wodzacej si¢ z rodzin o wysokim statusie, 73,6% mto-
dziezy z rodzin o $rednim statusie i 49,6% mlodziezy
wywodzgcej si¢ z rodzin o niskim statusie.

5 Wedtug. notatki informacyjnej Gléwnego Urz¢du Sta-
tystycznego pt. ,Szkoly wyzsze w roku 2007/2008”.

6 Wedlug danych dostgpnych na stronie internetowej
Gléwnego Urzedu Statystycznego: http://www.stat.gov.
pl/bdl/app/dane_podgrup.display?p_id=452484&p_to-
ken=0.9320908523272436 (11 VII 2011).
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norm, dopasowania do rzadzacych nimi regut
i efektywnosci wykorzystywania dostgpnych
zasob6w. Jako, ze przyjecie roli studenta sta-
nowi istotny budulec tozsamosci oséb w okre-
sie miodszej dorostosci (por. Arnett 2000),
mozna si¢ spodziewaé¢ wplywu niniejszych
réznic na subiektywne poczucie dobrostanu

psychicznego.

3.2.Rodzina, przyjaciele i partnerzy jako
zrodfa dobrostanu psychicznego

Wedlug definicji Bourdieu kapitat spoleczny
stanowi ,agregat rzeczywistych lub potencjalnych
zasob6éw powigzanych z posiadaniem trwalej sieci
mniej lub bardziej zinstytucjonalizowanych po-
wigzai o wzajemnej znajomosci i rozpoznaniu”
(za: Portes 1998: 3). Jako istotne zrédta kapitatu
spolecznego wskaza¢ mozna rodzine, partnerow
oraz przyjaciél. Ich wplyw na poziom dobrosta-
nu psychicznego stanowi za$ trwaly przedmiot
analiz psychologicznych.

Utrzymywanie relacji spotecznych, zaspoka-
jajac naturalng potrzebg przynaleznosci, samo
w sobie przyczynia si¢ do wzrostu poziomu
dobrostanu  psychicznego oraz koreluje ujem-
nie z odczuciami lgku, zazdroéci, osamotnienia
i winy (Myers 2000). Posiadanie grona przyjaciot
stanowi réwniez Zrédlo wsparcia spolecznego
oraz pomaga w wyborze efektywnych strategii
radzenia sobie w sytuacjach stresowych. Ludzie
pozostajacy w bliskich, sformalizowanych zwigz-
kach s3 mniej podatni na depresje niz osoby ni-
gdy nie zamezne/Zonate, Zyjace w separacji i roz-
wiedzione, z drugiej za$ strony czesciej okreslaja
si¢ jako ,bardzo szczesliwi” (Myers 2008). Sto-
piert w jakim rézne typy relacji interpersonalnych
wigzg si¢ z zaspokajaniem potrzeb wsparcia ma-
terialnego i emocjonalnego oraz dostarczaja po-
zytywnych odczu¢ wynikajacych z kolezeristwa
przedstawiony zostal przez Argyle’a (2008). Jak
zauwaza autor, malzedstwo stanowi najwicksze
zrédto kazdego z wymienionych typéw wsparcia,
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cho¢ istotne znaczenie odgrywaja réwniez kon-
takty z rodzicami, przyjaciélmi i rodzefistwem.

4. Doniesienia z badan

4.1, Problem badawczy
i pytania badawcze

Problem badawczy w ramach ktérego prze-
prowadzone zostaly analizy przedstawione
w niniejszym artykule, dotyczy zwigzkéw kapi-
talu finansowego i kapitalu spolecznego z po-
czuciem dobrostanu psychicznego. Poszukiwano
odpowiedzi na nastgpujace pytania badawcze:

a.  Czy pomiedzy grupami studentéw cha-
rakteryzujacych si¢ réznym poziomem
kapitalu finansowego istnieja réznice
w zakresie dobrostanu psychicznego?

b. Czy pomiedzy grupami studentéw cha-
rakteryzujacych si¢ réznym poziomem
kapitalu spolecznego istnieja réznice
w zakresie dobrostanu psychicznego?

4.2, Proba badawcza
oraz narzedzia badawcze

Badanie przeprowadzone zostalo na kwotowej
prébie studentéw Uniwersytetu Slaskiego w Ka-
towicach liczacej 473 osoby (318 kobiet i 155
mezezyzn). Badani rekrutowali sie sposréd oséb
studiujgcych na III roku w trybie stacjonarnym.
Ich sredni wiek wynosit 22,3 lat (SD = 1,35 roku,
minimum = 20 lat, maksimum = 29 lat).

Poszczegdlne zmienne zwigzane z kapitalem
finansowym i kulturowym zbadano przy pomocy
autorskiego Kwestionariusza Badania Kapitalu

Spotecznego’ (KBKS). Do pomiaru ogélnego

7 Kwestionariusz Badania Kapitalu Spolecznego to na-
rzedzie sluzace do zbierania informacji na temat do-
stepnych jednostce zasobéw spolecznych i kulturowych.

dobrostanu psychicznego wykorzystano Skale
Satysfakeji z Zycia (SWLS). Badanie specyficz-
nych wymiaréw dobrostanu psychicznego prze-
prowadzono z wykorzystaniem przedstawionej
w tabeli 1 baterii testow, ktérych zaplecze teo-
retyczne wykazuje wysoki poziom zbieznosci
z koncepcja Ryff i Singera®. Oprocz wskaznikéw
dobrostanu psychicznego postanowiono zbada¢
réwniez natezenie dobrostanu fizycznego, ktére
okreslone zostato przy pomocy skali Witalnos¢
Wielowymiarowego Kwestionariusza Samooce-
ny (MSEI). Procedura ta znajduje uzasadnienie
w funkcjonujacych wspélezesnie koncepcjach
traktujacych czlowieka w sposéb holistyczny,
uwzgledniajacy interakcje pomiedzy sfera psy-
chiczng i fizyczng (np. Rook, Lowry 2008).

Wyniki surowe uzyskane przez badanych
w skalach ilosciowych poddano procedurze
normalizacji, a nastepnie przeliczono na skale
o §redniej M=5,5 i odchyleniu standardowym
SD=2. Wszystkie analizy statystyczne przepro-
wadzone zostaly z wykorzystaniem komputero-
wego pakietu Statistica.

W tabelach 2-6 zaprezentowano informacje
na temat poszczegdlnych grup wyréznionych
wedlug kryterium posiadania okreslonych zaso-
béw finansowych i spolecznych. Zréznicowanie
liczebnosci wynika z braku ustosunkowania si¢
czg$ci badanych do niektérych pozycji kwestio-
nariusza KBKS.

Sktada si¢ on z pozycji dotyczacych m.in. takich cha-
rakterystyk osoby badanej, jak ple¢, wiek, pozostawanie
w bliskim zwigzku uczuciowym, wyksztalcenie rodzicow
oraz wyksztalcenie dziadkéw, dochéd na jednego czton-
ka rodziny, miejsce zamieszkania oraz podstawowe Zré-
dlo utrzymania.

8 W ramach badan nie wykorzystano oryginalnych skal
opracowanych przez Ryff w zwigzku z niewystarczaja-
cym poziomem ich wlasciwosci psychometrycznych (na
co zwraca uwagg sama autorka koncepcji).
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Tabela 1. Narzedzia wykorzystane do badania natezenia poszczegdInych wymiaréw dobrostanu psychicznego

MIAR
DOBROSTANU PSYCHICZNEGO NARZEDZIE BADAWCZE

samoakceptacja Skala Samooceny Rosenberga (SES)
- ) Skala Bycie kochanym Wielowymiarowego Kwestionariusza Samooceny
pozytywne relacje z innymi
(MSEI)
rozwoj osobisty i cel zyciowy Kwestionariusz Rozwoju Osobistego (KRO)’
Uogolniona Skala Wtasnej Samoskutecznosci (GSES)
biegtos¢ Srodowiskowa Skale Kompetendje i Popularnos¢ Wielowymiarowego Kwestionariusza
Samooceny (MSEI)
) Skala Integracja tozsamosci Wielowymiarowego Kwestionariusza
autonomia
Samooceny (MSEI)
Zrédto: opracowanie wlasne
Tabela 2. Zaangazowanie cztonkow proby badawczej Tabela 4. Podstawowe zrédto utrzymania cztonkéw proby
w bliski zwiagzek emocjonalny badawczej
ZAANGAZOWANIE W BLISKI LICZBA % PODSTAWOWE LICZBA %
ZWIAZEK EMOCJONALNY 0SOB 0SOB ZRODLO UTRZYMANIA 0SOB 0S0OB
brak 205 43,8% rodzina 373 79,5%
zwiazek nieformalny 253 54,1% samodzielnie 42 9,0%
zwiazek formalny 10 2,1% inne’® 54 11,5%
razem 468 100% razem 469 100%
Zridto: opracowanie wlasne Zridto: opracowanie wlasne
Tabela 3. Zamieszkiwanie z rodzing wsréd cztonkow proby Tabela 5. Przynaleznos¢ cztonkéw proby badawczej do
badawczej wyodrebnionych grup dochodowych
ZAMIESZKIWANIE LICZBA % GRUPA DOCHODOWA LICZBA %
Z RODZINA 0SOB 0S0OB (dochéd brutto na osobe) (0]0]:} 0SOB
tak 364 77,3% do minimum socjalnego 102 33,2%
nie 107 22,7% minimum socjalne < X < ptaca
minimalna % 309%
razem 471 100%
ptaca minimalna < X < $rednia 9
Zridto: opracowanie wlasne krajowa o7 316%
powyzej sredniej krajowej 13 4,2%
9 Narzedzie autorskie opracowane na podstawie skali wszyscy 307 100%
SWLS, ktérego rzetelnos¢ mierzona metodg o Cron-
bacha wynosi 0,83. Zgodnos¢ kwestionariusza z zato- Zrédhbo: opracowanie wiasne
Zeniami teorii Ryff przedyskutowana zostata z grupy
pracownikéw Instytutu Psychologii US zaznajomionych 10 Najezgéciej pomoc rodziny oraz samodzielne zdobywa-

z szesciowymiarows koncepcja dobrostanu psychicznego. nie srodkéw realizowane w réwnym stopniu.
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Tabela 6. Rodzinne tradycje akademickie cztonkéw préby

badawczej
POKOLENIE LICZBA %
STUDENTOW 0SOB (01Y0]:}
pierwsze 268 58,1%
drugie 123 26,7%
trzecie 70 15,2%
razem 461 100%

Zrddfo: opracowanie wlasne

4.2. Wyniki badan

W poszczegolnych czesciach niniejszego
podrozdzialu zaprezentowano wyniki analiz
dotyczacych zwigzkéw kapitalu finansowego
i spolecznego z poczuciem dobrostanu psy-
chicznego'. Wszystkie rysunki i tabele przed-
stawiajg zaleznosci istotne statystycznie. Ana-
lizy, w przypadku ktérych nie odnotowano
statystycznie istotnych zwigzkow, zasygnalizo-
wane zostaly w tekscie cigglym.

4.2.1. Inaczenie kapitatu finansoweqo

Rysunek 1 ukazuje wartosci ogélnego pozio-
mu satysfakeji z zycia uzyskane przez badanych
przyporzadkowanych do poszczegélnych grup
dochodowych. Zaleznos¢ pomiedzy wymienio-
nymi zmiennymi przyjmuje forme liniowg — im
wyzszymi dochodami dysponuja studenci, tym
bardziej zadowoleni sg oni z dotychczasowych
zyciowych doswiadczer. Zjawisko to daje sie
wyjasni¢ przynaleznoécig Polski do grupy kra-
jéw rozwijajacych si¢, w ktérych obserwowana
jest wyrazista zalezno$¢ pomiedzy zadowole-
niem z zycia a sytuacja materialng. W kontek-

11 Istotnos¢ réznic migdzygrupowych badano z zastosowa-
niem parametrycznej analizy wariancji lub (w sytuacji,
gdy rozklad zmiennych uniemozliwial zastosowanie
testow parametrycznych; zob. Stanisz 2006) analizy wa-
riangji rang.

Rys. 1. Grupa dochodowa a 0géIny dobrostan psychiczny

Grupa dochodowa teraz; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (3,303)=10,338, p=,00000
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczajg 0,95 przedziaty ufnosci

SWL S

35
do minimum do pacy doéredniej  powyzej Sredniej
socjalnego minimalnej krajowej krajowej

Zrddlo: opracowanie wlasne

$cie informacji na temat zréznicowania studenc-
kiego dostepu do zasobéw finansowych (blisko
1/3 studentéw przynalezy do grupy dysponu-
jacej srodkami nie przekraczajacymi minimum
socjalnego — zob. tabela 5) omawiane réznice
moga budzi¢ niepokdj. Aby dostrzec skale ich
znaczenia w szczegélowych wymiarach dobro-
stanu warto przyjrze¢ si¢ dalej przedstawianym
analizom.

Zalezno$ci pomiedzy poziomem dochodéw
a zmiennymi charakteryzujacymi subiektywna
percepcje biegtosci srodowiskowej przedstawio-
no w tabeli 7 oraz na rysunkach 2 i 3. Tabela 7
zawiera informacje na temat zwigzkéw przyna-
leznosci do grupy dochodowej z poczuciem wia-
snej samoskuteczno$ci. Najwyzsze wyniki, istot-

Rys. 2. Grupa dochodowa a popularnos¢

Grupa dochodowa teraz; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (3,301)=2,6514, p=,04891
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaja 0,95 przedziaty ufnosci

MSEI P

45

40
do minimum do placy dosredniej  powyzej Sredniej
socjalnego minimalnej krajowej krajowej
B Grupa dochodowa teraz
Zrddlo: opracowanie wlasne




Tabela 7. Grupa dochodowa a poczucie wiasnej samoskutecznosci
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ANOVA RANG

Test Kruskala-Wallis
GRUPA DOCHODOWA

do minimum socjalnego
minimum socjalne < X < ptaca minimalna
pfaca minimalna < X < srednia krajowa

powyzej sredniej krajowej

N waznych

H (df =3, N=307) =30,54; p < 0,01

Suma rang Srednia ranga
102 13030 127,75
95 14073 148,14
97 16892 174,14
13 3283 252,54

WARTOSC p DLA POROWNAN WIELOKROTNYCH (DWUSTRONYCH)

(*wartosc p istotna statystycznie)

GRUPA DOCHODOWA odainego  X<placaminimalna X< rednia kesjoua
minimum socjalne < X < ptaca minimalna 0,64 X X
pfaca minimalna < X < srednia krajowa <0,01* 0,25 X
powyzej sredniej krajowej <0,01% <0,01* 0,02*

Zrddlo: opracowanie wlasne

nie réznigce sic od uzyskanych w pozostatych
grupach, cechuja osoby o dochodach przekra-
czajacych warto$¢ sredniej krajowej, za$ wyniki
najnizsze s charakterystyczne dla oséb, ktérych
dochody nie przekraczajg wartosci minimum
socjalnego. W przypadku studentéw posiadany
wysoki kapital finansowy wigze si¢ wiec z umie-
jetnosciami pozwalajacymi na sprawne radzenie
sobie z podejmowanymi zadaniami i ich finali-
zacje, za$ obiektywnie niskie zasoby materialne
pociaga¢ moga za sobg trudnosci w efektywnym
stawianiu czota wyzwaniom.

Rysunek 2 przedstawia zwigzki przynalez-
nosci do grupy dochodowej z subiektywna oce-
ng wlasnej popularnosci w grupie. Podobnie jak
w przypadku wlasnej samoskutecznosci, zalez-
nos¢ pomiedzy wymienionymi zmiennymi ma
charakter liniowy. Najnizszy poziom samooceny
w zakresie popularnosci wykazuja osoby o do-
chodach nie przekraczajacych minimum so-
cjalnego, za$ poziom najwyzszy charakteryzuje
najbardziej zamoznych studentéw. Oznacza
to, ze szeroki dostep do srodkéw materialnych
skutkowaé¢ moze fatwoécia nawigzywania kon-

taktéw spolecznych oraz wysoka pozycja w hie-
rarchii grupowe;j.

Badanie zwiazku posiadanego kapitatu finan-
sowego z poczuciem bieglosci Srodowiskowej
uzupelnia przedstawiona na rysunku 3 analiza
zaleznosci pomiedzy przynaleznoscia do okreslo-
nej grupy dochodowej a subiektywng oceng wia-
snych kompetencji, powigzanych np. z odgrywa-
nymi rolami spotecznymi. Dostep do wickszych

Rys. 3.Grupa dochodowa a kompetencje

Grupa dochodowa teraz; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (3,301)=13,609, p=00000
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaja 095 przedziaty ufnosci

95
9.0
85
80
75
70
6,5
6,0
55
50
45
40

MSEI K

do minimum do placy
socjalnego

do éredniej  powyzej Sredniej
minimalnej krajowej krajowej

Zrddlo: opracowanie wlasne
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Rys. 4. Grupa dochodowa a integracja tozsamosci

Grupa dochodowa teraz; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (3,301)=5,5858, p=,00097
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaja 0,95 przedzialy ufnodci

80

75
70
- 65
260
=
55
50
45
40 - P - -
do minimum do placy doSredniej  powyzej Sredniej
socjalnego minimalnej krajowej krajowej

Zrddlo: opracowanie wlasne

Rys. 5. Grupa dochodowa a rozwdj osobisty

Grupa dochodowa teraz; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (3,292)=8,1686, p=,00003
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczajg 0,95 przedzialy ufnosci

85
80
75
70
65
6,0
55
50

KRO

40
do minimum do placy do Sredniej  powyzej Sredniej
socjalnego minimalnej krajowej krajowej

Zrddlo: opracowanie wlasne

Rys. 6. Grupa dochodowa a witalnos¢

Grupa dochodowa teraz; Oczekiwane Srednie brzegowe
Biezacy efekt: F (3,301)=3,6583, p=01287
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczajg 0,95 przedziaty ufnosci

MSEI'W
o

do minimum do placy do éredniej  powyzej Sredniej
socjalnego minimalnej krajowej krajowej

Zrddlo: opracowanie wlasne

zasobéw materialnych wigze si¢ z wysokim po-
czuciem zyciowej zaradnosci i posiadania wiedzy
oraz umiejetnosci umozliwiajacych skuteczne
dziatanie. Tendencja ta jest szczegdlnie widoczna
u os6b nalezacych do grupy charakteryzujacej sie
najlepszg sytuacja materialng.

Dynamika omawianych zaleznosci jest bar-
dzo istotna w przypadku aktywnosci studenc-
kiej, ktéra z definicji nastawiona jest na konku-
rencyjno$¢ oraz poszukiwanie innowacyjnych
rozwigzai i interesujacych probleméw badaw-
czych. Réznice w zakresie spostrzeganego po-
ziomu samoskutecznosci, kompetencji oraz
popularnosci przekiada¢ moga si¢ na osiagany
poziom sukcesu akademickiego. Sprzyja to kon-
serwacji ukrytych mechanizméw rozwarstwie-
nia spolecznego, o ktérych wspominali Bour-
dieu i Passeron.

Na rysunkach 4 i 5 przedstawiono zwigzki
pomiedzy przynaleznoscig do grupy dochodo-
wej a wskaznikami autonomii (integracja toz-
samosci) 1 rozwoju osobistego. W obu przypad-
kach zwigzki te majg charakter liniowy, przy
czym najwyzsze wyniki charakteryzujg studen-
téw, ktérych dochéd na osobe osiaga gérny pu-
tap. Poziom kapitalu finansowego mozna uznaé
wigc za czynnik pomagajacy w utrwalaniu po-
czucia cigglosci ,ja” oraz sprzyjajacy budowaniu
wlasnego systemu wartosci i zyciowych planéw.
Z drugiej strony integracja tozsamosci moze
stanowi¢ efekt dynamiki procesu rozwoju oso-
bistego, ktéry réwniez zalezny jest od dostgpu
do $rodkéw finansowych, pozwalajacych np.
na czestsze do$wiadezenia stymulujace rozwdj
osobisty (np. udzial w sferze sztuki, podréze,
kontakty miedzykulturowe). Co ciekawe, wyz-
szy poziom kapitalu finansowego przeklada
si¢ réwniez na zwigkszone poczucie witalnoéci
i zdrowia fizycznego (zob. rysunek 6). Moze si¢
to wigza¢ z wickszym dostepem do sfery me-
dycznej oraz poprawiajacych kondycje srodkéw
rekreacji (sprzet sportowy, réznorodne formy

wypoczynku), a takze obiektywnie lepszymi




Tabela 8. Grupa dochodowa a samoocena
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Test Kruskala-Wallisa: H (df = 3, N=305) = 23,19; p < 0,01

ANOVA RANG
GRUPA DOCHODOWA N waznych
do minimum socjalnego 101
minimum socjalne < X < ptaca minimalna 95
pfaca minimalna < X < srednia krajowa 96
powyzej sredniej krajowej 13

Suma rang Srednia ranga
12096,5 119,77
15479 162,94
16570 172,60
25195 193,81

WARTOSC p DLA POROWNAN WIELOKROTNYCH (DWUSTRONYCH)

(*wartosc p istotna statystycznie)

GRUPA DOCHODOWA min‘i‘:\um
socjalnego
minimum socjalne < X < ptaca minimalna <0,01*
pfaca minimalna < X < srednia krajowa <0,01%
Powyzej sredniej krajowe] 0,03*

Zrddlo: opracowanie wlasne

warunkami bytowymi (jako$¢ pozywienia, stan-
dard mieszkania).

Przedstawione w niniejszej czesci dane wska-
zuj3 jednoznacznie na istnienie zaleznosci po-
migdzy poziomem kapitatu finansowego a cha-
rakteryzujacym studentéw poczuciem dobrostanu
psychicznego. Dostep do $rodkéw finansowych
przekiada sie zaréwno na ogdlny poziom satys-
takcji z Zycia, jak i specyficzne wymiary bieglosci
srodowiskowej, rozwoju osobistego oraz auto-
nomii. Odnotowano réwniez zwigzek pomiedzy
przynaleznoscia do okreslonej grupy dochodowej
a witalnoscia. Uznawszy, ze poziom kapitatu fi-
nansowego studentéw w znacznym stopniu jest
niezalezny od ich wiasnej aktywnosci (lecz wigze

si¢ z dostepem do zasobéw generowanych przez
rodzicéw lub opickunéw), postrzega¢ mozna go
jako istotny czynnik wplywajacy na ksztalt réznic
w poziomach rzeczywistej efektywnosci studenc-
kiej. Zasadny wydaje si¢ wiec postulat prowadze-

nia przez uczelnie wyzsze polityki zmierzajacej

minimum socjalne <
X < ptaca minimalna

ptaca minimalna <
X < $rednia krajowa

do niwelowania rézni¢ finansowych pomiedzy
studentami (system stypendiow, znizek, ulg), co
w pewnym stopniu przyczyni si¢ do wyréwna-
nia szans w procesie budowania studenckich ka-
rier. Dzialania te sg szczegdlnie istotne z punktu
widzenia wystepujacych pomiedzy studentami
najubozszymi a resztg studiujacych réznic w sa-
moocenie'?, przedstawionych w tabeli 8. Prezen-
towane dane wskazujg na pojawianie si¢ w sytu-
acji deprywacji finansowej zjawisk generujacych
problemy w zakresie wizerunku wlasnej osoby.
Mogg one wynika¢ np. z dokonywanych poréw-
nai ,w gére” lub koniecznosci podejmowania
dzialait majacych negatywny wplyw na charakter
przekonan o sobie samym (np. sposoby zdoby-
wania $rodkéw finansowych, sposoby uczestnic-
twa w sferze konsumpcji).

12 Bedacej wskaznikiem samoakceptaci.
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Warto zauwazy¢ jednak, ze pomiedzy gru-
pami charakteryzujacymi si¢ zréznicowanym
poziomem dochodéw nie odnotowane zosta-
ty istotne réznice w zakresie bycia kochanym.
Oznacza to, ze w ramach charakteryzowanej
przez niniejszg zmienng sfery pozytywnych re-
lacji z innymi dostgpnos¢ zasobéw finansowych
nie odgrywa waznej roli.

4.2.2. Inaczenie kapitatu spotecznego
4.2.2.1. Zaangazowanie w bliski zwigzek

Zaleznosci pomigdzy zaangazowaniem w bli-
ski zwigzek a ogélnym poziomem dobrostanu
psychicznego studentéw przedstawione zosta-
ty na rysunku 7. Posiadanie partnera wiaze si¢
z wyzszym poziomem zadowolenia z Zycia, przy
czym efekt ten jest silniejszy w przypadku zwigz-
kéw sformalizowanych. Oznacza to, ze bliskie
relacje interpersonalne stanowig w przypadku
mlodych dorostych istotny czynnik podwyzsza-
jacy poziom zyciowej satysfakcji. Zaangazowanie
w bliski zwigzek znacznie przyczynia si¢ réwniez
do wzrostu poziomu dobrostanu psychiczne-
go w wymiarze pozytywnych relacji z innymi,
ktérego wskaznikiem jest subiektywne poczucie
bycia kochanym (zob. rysunck 8). Odnotowane
w tym przypadku, istotne réznice migdzygrupo-
we $wiadczg o roli, jaka bliskie zwigzki odgrywaja
w procesie stymulowania sfery pozytywnych do-
znani emocjonalnych.

Na rysunku 9 ukazane zostaly zaleznosci
pomiedzy zaangazowaniem w bliski zwigzek
a poczuciem bieglosci srodowiskowej w jej spo-
tecznym wymiarze (popularnos¢). Studenci nie
posiadajacy partneréw charakteryzowali si¢ naj-
nizszym poczuciem popularnosci, za$ najwyzsze
wartoéci niniejszej zmiennej odnotowano w gru-
pie oséb pozostajacych w zwigzku nieformal-
nym. Swiadczyé moze to o roli zaangazowania
w zwigzek polegajacej na stymulowaniu poczucia
spolecznej atrakeyjnoéci i kompetencji dotycza-

Rys. 7. Zaangazowanie w bliski zwigzek
a ogdlny dobrostan psychiczny

Zaang. w bliski zwiazek; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (2,465)=5,0365, p=,00686
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaj 0,95 przedzialy ufnosci

SWL S

45
Nie jestem
zaangazowany

Jestemw zwigzku  Jestem w zwigzku
nieformalnym formalnym

Zrddlo: opracowanie wlasne

Rys. 8. Zaangazowanie w bliski zwiazek a bycie kochanym

Zaang. w bliski zwiazek; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (2,463)=25,695, p=,00000
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaja 0,95 przedzialy ufnosci

MSEI BK
o

Nie jestem
Zaangazowany

Jestemw zwigzku  Jestem w zwigzku
nieformalnym formalnym

Zrddfo: opracowanie wlasne

Rys. 9. Zaangazowanie w bliski zwiazek a popularnos¢

Zaang. w bliski zwiazek; Oczekiwane srednie brzegowe
Biezacy efekt: F (2,463)=3,7185, p=,02500
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaja 0,95 przedziaty ufnosci

MSEI P

45

40

Nie jestem
zaangazowany

Jestemw zwigzku  Jestem w zwigzku
nieformalnym formalnym

Zaang. w bliski zwiazek

Zrddlo: opracowanie wlasne



cych inicjowania i utrzymywania bliskich rela-
cji. Niewielki spadek subiektywnego poczucia
popularnoéci odnotowywany wsréd studentéw
bedacych w zwigzkach formalnych wskazuje na
obnizanie si¢ istotno$ci niniejszej sfery w sytu-
acji silniejszego osadzenia w roli czyjegos partne-
ra. Z drugiej strony spadek ten mozna uzna¢ za
swiadectwo obiektywnego zmniejszania si¢ po-
ziomu popularnosci grupowej os6b wehodzacych
w sformalizowany zwigzek".

Wedlug danych ukazanych na rysunku 10
zaangazowanie w bliski zwigzek odgrywa role
istotnego zasobu sprzyjajacego podwyzszaniu
si¢ subiektywnego poczucia osobistego rozwoju.
Moze to wynikaé¢ z funkeji katalizujacych, jakie
pelni posiadanie partnera w okresie mlodszej
dorostosci w sferach emocjonalnej i seksualne;.
Przyjecie zestawu 1ol pojawiajacych sie w sytu-
acji zaangazowania w zwigzek (partner seksualny,
partner emocjonalny, maz/zona, odpowiedzial-
nos¢ za utrzymywanie gospodarstwa domowego)
stanowi dla jednostki wskaznik poziomu za-
awansowania w procesie samorozwoju.

Oméwione zaleznosci wskazujg na pozytywny
wplyw, jaki na poczucie dobrostanu psychicznego
wywiera zaangazowanie w bliski zwigzek. Osoby
pozostajace w zwigzkach czerpig wigcej satysfak-
cji z zycia oraz wykazujg wyzszy poziom zado-
wolenia z relacji interpersonalnych i spostrzega-
nego rozwoju osobistego. Warto zauwazy¢, ze nie
odnotowano zréznicowania pomig¢dzy osobami
o réznym poziomie zaangazowania w zwigzek
w zakresie takich wskaznikéw dobrostanu, jak
poczucie wiasnej samoskutecznosci i kompeten-
cji, integracja tozsamosci oraz witalnos¢. Ozna-
cza to, ze w ramach sfer charakteryzowanych
przez niniejsze zmienne zaangazowanie w bliski
zwigzek nie pelni istotnej funkcji.

13 Wejscie w role meza/zony moze pociggac za sobg ko-
nieczno§¢ pelnienia funkcji zmniejszajacych ilos¢ czasu
przeznaczanego na kontakty z grupg réwiesnicza.
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Rys. 10. Zaangazowanie w bliski zwiazek a rozwéj osobisty

Zaang. w bliski zwiazek; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (2,452)=44855, p=01178
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaja 095 przedziaty ufnosci

Nie jestem
zaangazowany

Jestem w zwigzku
nieformalnym

Jestem w zwiazku
formalnym

Zrddto: opracowanie wlasne

4.2.2.2. Tradycje rodzinne zwiazane
z edukacja akademicka

Badanie relacji taczacych posiadanie rodzin-
nych tradycji akademickich z poczuciem dobro-
stanu psychicznego bezposrednio wywodzi si¢
z zaproponowanych przez Bourdieu koncepcji
habitusu. Istotna zaleznoéé zaobserwowana zo-
stala jedynie w przypadku charakteryzujacego
studentéw poczucia bieglosci $rodowiskowej,
wskaznikowanego przez poziom kompetencji

(zob. rysunek 11).

Rys. 11. Pokolenie studentow a kompetencje

Pokolenie studentéw; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (2,456)=4,7949, p=,00869
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaja 0,95 przedziaty ufnosci
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Wraz z natezeniem rodzinnych tradycji aka-
demickich rosnie u studentéw subiektywne po-
czucie posiadanych kompetencji. Moze si¢ to
wigza¢ z wlasciwosciami systemu edukacji aka-
demickiej, charakteryzowanego przez sytuacje
samodzielnego zdobywania informacji, egzaminy
oraz spelnianie okreslonych wymogéw formal-
nych (kontakty z wykladowcami, dzickanatem
itd.) i nieformalnych (wyglad, sposob wystawia-
nia si¢). Posiadany przez studentéw o rodzin-
nych tradycjach akademickich habitus sprawia,
ze dopasowujg si¢ oni do systemu akademickiego
szybciej i w sposob bardziej spontaniczny, zas po-
jawiajace si¢ pytania oraz watpliwosci konsultuja
najpierw w bezpiecznym otoczeniu bliskich oséb.
Pierwsze pokolenie studentéw moze odczuwaé
natomiast dyskomfort zwigzany z brakiem podo-
bienistwa sytuacji nauki akademickiej do znanych
dotychczas aktywnosci.

Niniejsza analiza potwierdza cze¢$¢ wyartyku-
towanych przez Bourdieu i Passerona tez méwig-
cych o réznicy w poziomie zasobéw spolecznych
charakteryzujacej studentéw wywodzacych sie
zwarstw o odmiennych tradycjach akademickich.
Nalezy jednak zasygnalizowa¢ brak odnotowania
istotnych réznic miedzy analizowanymi grupa-
mi studentéw w zakresie pozostalych badanych
wskaznikéw dobrostanu, co w kontekscie innych
prezentowanych w artykule danych przemawia
za uznaniem tradycji akademickich za czynnik
o bardzo niewielkim znaczeniu dla studenckiego
poczucia zadowolenia z Zycia.

4.2.2.3. Jamieszkiwanie z rodzing w trakcie
studiow

Wisréd studentéw, ktorzy w czasie studiéw
zamieszkujg z rodzing zaobserwowano wyzszy
poziom witalnosci niz w przypadku badanych
mieszkajacych samodzielnie (zob. rysunek 12).
Zamieszkiwanie z bliskimi osobami stanowi
wiec zaséb zwigkszajacy subiektywne poczucie
zdrowia i dobrej kondycji. Przyczyny niniejsze-

go zjawiska ulokowane moga by¢ w konieczno-
$ci zwigkszenia wysitku wkiadanego we wiasne
utrzymanie w przypadku opuszczenia domu
rodzinnego. Godzenie aktywnosci studenckiej
z codziennymi zakupami, prowadzeniem gospo-
darstwa domowego oraz pielegnacji zdrowia jest
znacznie trudniejsze w sytuacji braku mozliwosci
podziatu obowigzkéw pomigdzy wszystkich do-
mownikéw. W rezultacie u miodych dorostych
decydujacych si¢ na samodzielne mieszkanie
pojawia si¢ zaobserwowane w badaniu poczucie
wyczerpania i spadku kondycji.

Nalezy zauwazy¢, ze zamieszkiwanie z rodzi-
ng nie stanowi kryterium réznicujacego w za-
kresie innych zmiennych okreslajacych poziom
studenckiego dobrostanu, co przemawia za uzna-
niem go za aspekt niezbyt istotny z punktu wi-
dzenia dobrostanu psychicznego.

Rys. 12. Zamieszkiwanie z rodzing a witalnos¢

Zaang. w bliski zwiazek; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (2,463)=3,7185, p=,02500
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaj 0,95 przedziaty ufnosci
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nie tak

Zrddo: opracowanie wlasne

4.2.2 4. Podstawowe 7rodto utrzymania

Analiza danych zaprezentowanych na ry-
sunku 13 wskazuje na istnienie zaleznosci po-
miedzy podstawowym zZrédlem utrzymania
studentéw a dobrostanem psychicznym w wy-
miarze bieglosci srodowiskowej, charaktery-
zowanym przez poczucie kompetenciji. U oséb




Rys. 13. Podstawowe Zrédto utrzymania a kompetencje

7r. utrzymania; Oczekiwane $rednie brzegowe
Biezacy efekt: F (2,464)=5,5255, p=,00425
Dekompozycja efektywnych hipotez
Pionowe stupki oznaczaja 0,95 przedziaty ufnosci

utrzymuje sie
samodzielnie

jestem na utrzymaniu inne
rodziny

Zrddlo: opracowanie wlasne

utrzymujgcych sie samodzielnie odnotowano
znacznie wyzsze natgzenie niniejszej zmien-
nej niz w przypadku studentéw pozostajacych
na utrzymaniu rodziny. Badani deklarujacy
inne podstawowe zrédlo dochodu (najezescie;
oznaczajace zaréwno wiasng prace jak i pomoc
rodziny) wykazywali posredni subiektywny po-
ziom kompetencji.

Odnotowane zalezno$ci mogg by¢ powigzane
z gratyfikujgcymi wlasciwosciami samodzielnego
utrzymywania si¢. Generowanie dochodu, bedac
$wiadectwem zyciowej zaradnosci oraz umiejet-
nosci realizowania zamierzonych celéw, stanowi
w tym przypadku element sprzyjajacy osiaganiu
zyciowej satysfakcji w jednym z jej wymiaréw.
Z drugiej strony pozostawanie na utrzymaniu
rodzicéw w kontekscie spostrzeganej aktywnosci
dochodowej innych studentéw (bgdacych w tym
przypadku grupa odniesienia) moze obniza¢ po-
ziom przekonan na temat wlasnych umiejetnosci
efektywnego zarzadzania dostgpnymi w otocze-
niu mozliwosciami.

Wspomnieé¢ trzeba, ze nie odnotowano in-
nych zaleznosci pomigdzy posiadanym, gléwnym
zrédlem utrzymania a wskaznikami dobrostanu
psychicznego, co w perspektywie ogélnego za-
dowolenia z zycia wskazuje na bardzo niewielkie
znaczenie niniejszego czynnika.

PSYCHOLOGIA EKONOMICZNA

5. Podsumowanie

W artykule zaprezentowano wyniki badan
dotyczacych zwigzkéw pomiedzy posiadany-
mi przez studentéw zasobami kapitalu finan-
sowego 1 spolecznego a poczuciem dobrostanu
psychicznego. Najbardziej wyraziste zaleznosci
odnotowane zostaly w przypadku przynalez-
nosci do okreslonej grupy dochodowej oraz za-
angazowania w bliski zwigzek. Istotne oddzia-
tywania o mniejszym zasicgu zaobserwowano
w przypadku rodzinnych tradycji akademickich,
zamieszkiwania z rodzing oraz podstawowego
zrédla utrzymania.

Przedstawione zaleznosci, wpisujac sie w tra-
dycje badan nad ponadjednostkowymi wyznacz-
nikami dobrostanu psychicznego, moga stanowi¢
motywacje podjecia dzialan majacych na celu
utrzymywanie w populacji studentéw wysokiego
poczucia zadowolenia z zycia. Jesli biezacy trend
zostanie utrzymany, edukacja akademicka stanie
si¢ wkrotce standardowym elementem ksztaltce-
nia mlodego czlowieka. Dostrzegajac znaczenie
uwarunkowan zewngtrznych zwigzanych z przy-
naleznoscia do okreslonej grupy dochodowej,
postulowa¢ mozna wprowadzenie regulacji ni-
welujacych wplyw czynnikéw utrudniajacych
studentom réwny start w karierze. Majac zas na
uwadze pozytywne konsekwencje dla dobrosta-
nu psychicznego wynikajace z zaangazowania
w bliskie zwiazki emocjonalne, warto popula-
ryzowaé wiedz¢ o nich wsréd samych studen-
téw. Odpowiednie kanaly komunikacji stanowia
w tym przypadku np. uniwersyteckie poradnie
psychologiczne, studenckie media oraz kursy
psychologii lub socjologii realizowane w ramach
standardowych programéw nauczania wielu kie-
runkéw. Dziatania te, obok standardowych pro-
cedur zwigzanych z dzialalnoscig uczelnianych
biur karier, stymulowa¢ mogg studenckie poczu-
cie kompetenciji, wlasnej wartosci oraz zyciowej
zaradnosci, przydatne m.in. z punktu widzenia
wymogdéw wspélczesnego rynku pracy.
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| Recenzja ksiazki,Decyzje" Prof. dr hab. Tadeusza Tyszki

siagzka ,Decyzje” dotyczy decyzji po-

dejmowanych przez osobg, przez

kazdego z nas. Monografia napisana

jest w nurcie psychologicznej (inaczej
behawioralnej) teorii decyzji, w ktérej przyjmuje
sig, ze szereg mechanizméw moze leze¢ u pod-
toza ludzkich decyzji a czlowiek przyjmuje te,
ktére pozwalaja mu najlepiej zaadoptowac si¢ do
danej sytuacji. Monografia skfada si¢ z dwéch
czgci, ktére poprzedza wprowadzenie. Na po-
czatku Autor okresla czym jest decyzja i z jaki-
mi sytuacjami decyzyjnymi mamy do czynienia
podejmujgc decyzje w rzeczywistoéci. Korzenie
wsp6lczesnego popularnego podejscia do decyzji
mozna odnalezé juz w sredniowieczu u Sw. To-
masza z Akwinu. W czesci pierwszej Autor
przybliza czytelnikowi réznorodnos¢ aspektéw
sytuacji decyzyjnych. Wyjasnia kiedy i jakie sy-
tuacje sklaniajg nas do uswiadomienia potrzeby
podjecia decyzji, jak przyjmowana perspektywa
i towarzyszace decyzji zalozenia wplywaja na
skutki i jako$¢ decyzji. Przyblizajac teori¢ Autor
odwoluje si¢ do uznanych dziet literackich ta-
kich autoréw jak np. Adam Mickiewicz, Fiodor
Dostojewski, Jerome Jerome, Wiliam Faulkner
czy Sw. Augustyn i pozwala przezy¢ je na nowo
w nurcie psychologicznych teorii decyzji.

Autor wskazuje jakim zludzeniom racjo-
nalnosci osoba moze ulega¢ na kazdym etapie
decyzji oraz w jakie lapie si¢ pulapki zwigzane
z nieadekwatng czy uproszczong oceng sytuacji
decyzyjnej. Sa to wazne tresci, gdyz pozwalaja
zrozumie¢ jakie moga by¢ zrédla decyzji niesa-
tysfakcjonujacych lub tych, po ktérych mozemy
odczuwac zal i dyskomfort. W ksigzce wskazano
na wachlarz mechanizméw lezacych u podstaw
przebiegu proceséw poznawczych czlowieka,
ktore towarzysza podejmowaniu decyzji. Wsréd
nich opisano konsekwencje blednego formu-
fowania problemu i stosowania uproszczonych
regul myslenia dla wyniku podejmowanej de-
cyzji w réznych sferach zycia spolecznego, od

decyzji moralnych poprzez decyzje zakupowe
do decyzji na szczeblu polityki zatrudnienia.
Autor wyjasnia takze jaki wplyw na decyzje
moga mie¢ emocje, omawia wazny z perspekty-
wy wspdlczesnosci problem zrédet decyzji im-
pulsywnych i braku samokontroli oraz wskazuje
na ile dylematy moralne mogg mie¢ znaczenie
dla wyniku decyzji. W pierwszej czgsci ksigzki
Autor nawigzuje takze do jednej z szeroko cyto-
wanych i dyskutowanych teorii XX wieku — teo-
rii uzytecznosci i wskazuje na jej nowe oblicze
prezentowane w psychologii, ktérym jest teoria
uzytecznoéci doswiadczalne;.

Druga czes¢ monografii stanowi kompen-
dium wiedzy o decyzjach podejmowanych w wa-
runkach ryzyka i niepewnosci. Wyréznienie tej
czgsci w ksiazee w szezegélny sposéb podkresla
czytelnikowi wage sytuacji w jakiej przychodzi
podejmowac decyzje, dla jej wyniku. Zaprezen-
towano tam tresci pozwalajace poznaé i zrozu-
mie¢ jak ocenia si¢ prawdopodobieristwo ewen-
tualnych strat i korzysci podejmowanych decyzji.
Autor wskazuje ograniczenia teorii decyzji z nur-
tu oczekiwanej uzytecznosci 1 wskazuje na moz-
liwosci jakie daje analiza decyzji ryzykownych

w teorii perspektywy.

Autor w sposob ciekawy opowiada o mecha-
nizmach, jakie s odpowiedzialne za bledy zwia-
zane z oszacowaniem ryzyka. Mechanizmy te
ilustruje odwolujac si¢ do przyktadéw Zle podie-
tych decyzji ryzykownych w przedsi¢biorstwach
iinnego typu organizacjach. W ten sposéb mozna
sic dowiedzie¢ jakie mechanizmy mogg kierowac
np., zaloga, ktérej lot koriczy si¢ katastrof oraz
co moze by¢ przyczyng decyzji inwestycyjnych,
ktore koniczg si¢ finansowym krachem. Ksigzka
traktuje takze o tym czy warto, czy nie podej-
mowa¢ decyzje w grupie oraz jakie sa pobudki
i czym charakteryzujg si¢ decyzje inwestycyjne,
podejmowane przez przedsigbiorcéw i te zwig-
zane z hazardem.




Poza walorami tresciowymi ksigzka ma takze
inne mocne strony warte wskazania. Omawiana
monografia stanowi pierwsze w Polsce tak ob-
szerne opracowanie poswigcone w catosci zagad-
nieniu decyzji w kontekscie psychologicznej teorii
decyzji . Monografia dostarcza przegladu wnio-
skéw z badaf empirycznych, w ktérych analizo-
wano wielorakie psychologiczne uwarunkowania
podejmowania decyzji. Zlozone zagadnienie de-
cyzji prezentowane jest w sposéb ciekawy, przy-
stepny i czytelny oraz obrazowane jest licznymi
przyktadami nawigzujacymi do praktyki zycia
codziennego, do faktow historycznych i watkow

decyzyjnych z uznanych dziet literackich.

Lektura monografii naktania czytelnika do
refleksji nad efektywnym podejmowaniem decy-
zji (tj. przemysliwania podejmowanych decyzji)
i dostarcza porady co powinno si¢ uwzglednic
analizujagc dostepne opcje, aby podjeta decyzja
byta satysfakcjonujaca.

Co wazne, z ksigzki mozna dowiedzie¢ si¢
takze jak wiedza na temat wieloaspektowosci
decyzji jest wykorzystywana przez tych, ktérym
zalezy aby ludzie podejmowali decyzje szybko
i niekoniecznie z korzyscig dla siebie — czyli np.
sprzedawcéw, marketingowcéw, politykow.

Monografia moze znalez¢ czytelnika w szero-
kim kregu odbiorcéw poczawszy od studentéw
psychologii, ekonomii, finanséw, prawa, poprzez
przedsiebiorcéw, ekonomistéw, finansistéw, po-
litykéw, ludzi mediéw, prawnikéw, moze byc¢
przydatna dla kazdego kto podejmuje decyzje
i chee aby byly one satysfakcjonujace dla niego

i innych.
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Jego Magnificencia Rektor Uniwersytetu Slq:&iegﬂ prof-dr hab. Wiest,

W dniach 18-21 wrzesnia 2011 odbyl si¢
w Katowicach XXXIV Zjazd Naukowy Pol-
skiego Towarzystwa Psychologicznego pod ha-
stem ,Oblicza wspélczesnej psychologii — jed-
nos¢ w réznorodnosci?” Zjazd zorganizowal
Zarzad Gléwny i Zarzad Oddziatu Polskiego
Towarzystwa Psychologicznego w Katowicach
pod merytoryczng opiekg Instytutu Psychologii
Uniwersytetu Slaskiego. Gléwnym zatozeniem
programowym Zjazdu bylo pokazanie rézno-
rodno$ci  wspélczesnej psychologii, zaréwno
jako dyscypliny naukowej, jak i sfery dziatalnosci
praktycznej. Zréznicowanie sposobow uprawia-
nia psychologii w Polsce i na $wiecie jest faktem,
ktéry nie podlega dyskusji. Jednakze Zjazd mial
réwniez na celu podkreslenie jednosci psycho-
logii, ktéra opiera si¢ na dwéch filarach — me-

todologicznym i etycznym. Dr hab. Zbigniew

w Banys w trakcie otwarcia Zjazdu

Spendel — przewodniczacy Komitetu Progra-
mowego XXXIV Zjazdu PTP, wyakcentowal
to w zalozeniach programowych Zjazdu, piszac:
»2Racjonalnos¢, szeroko rozumiany empiryzm
oraz afirmacja godnosci osoby ludzkiej stanowia
(...) konstytutywne i integrujace idee psychologii.
O istocie i tozsamosci psychologii decyduje za-
tem jej poszanowanie dla rudymentarnych zasad
metodologicznych i wartosci moralnych”.

Na takim tle dyskutowano o konkretnych
problemach zwigzanych z funkcjonowaniem
cztowieka w roznych sferach, takich jak: (a)
cywilizacja, globalizacja, kultura, (b) czas wolny
(rekreacja, wypoczynek, zabawa), (c) ekonomia
i konsumpcja, (d) najnowsze technologie i rze-
czywistos¢ wirtualna, (e) praca, (f) rodzina, (g)
rozwéj i zmiana, edukacja przez cale zycie, (h)
sfera sacrum, (i) $rodowisko fizyczne i wiasna




fizycznosé, (j) srodowisko spoteczne (cztowiek
w relacjach z innymi — jednostkami, grupami,
spoleczeristwem), (k) trauma, kryzys, cierpienie,
choroba oraz (1) zdrowie i jako$¢ zycia. Prezenta-
cje (wyklady, referaty, postery, glosy w dyskusjach
panelowych) odnosity si¢c do zagadnieri teore-
tycznych i metodologicznych, badan podstawo-
wych, badan aplikacyjnych, probleméw praktyki
psychologicznej oraz zagadnien etycznych.

Wyktad inauguracyjny pt. Psychologia podzie-
lona wyglosit prof. dr hab. Wiestaw Lukaszewski.
Zwrécil w nim uwage na to, ze dzieje psychologii
to z jednej strony odwieczna praktyka spoleczna,
z drugiej za$ podejmowanie préb formulowania
uogdlnien dotyczacych ludzkiej natury i mecha-
nizméw ludzkiego zachowania oraz na to, ze
w istocie mamy do czynienia z trzema psycholo-
giami — psychologia rekomendacji sposobéw po-
stepowania, psychologia potoczng i psychologia
naukows, ktére od zawsze pozostawaly ze soba
w zlozonych relacjach. Obecnie dystans miedzy
psychologia naukows i dwiema pozostalymi jest
tak wielki, ze prawie wszyscy sa zniecheceni do
podejmowania préb jego niwelowania. Ma to
bardzo istotne konsekwencje zaréwno dla prak-
tyki psychologicznej jak i badai naukowych
w tym obszarze wiedzy.

W trakcie Zjazdu wygloszono ogéltem 12 wy-
ktadéw plenarnych, odbyla sie tez uroczysta sesja
plenarna z okazji 25-lecia specjalizacji z psycho-
logii klinicznej. W trakcie 60 sympozjéw i sesji
tematycznych wygloszono ponad 350 referatéw,
na 14 sesjach plakatowych zaprezentowano ok.
60 plakatéw. Odbyly si¢ 24 warsztaty oraz 11
dyskusji panelowych, poruszajacych istotne dla
srodowiska psychologicznego problemy, zwig-
zane z ksztalceniem psychologicznym, uprawia-
niem zawodu psychologa w aspekcie etycznym
i prawnym, rolg psychologa w zmieniajacym
sic $wiecie. W jednej z takich dyskusji, Iaczac
si¢ z uczestnikami Zjazdu droga internetows,
uczestniczy! Elliot Aronson.
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W katowickim Zjezdzie Naukowym PTP
bardzo wyraznie zaznaczyla si¢ problematyka
psychologii ekonomicznej. Ekonomia i kon-
sumpcja zostaly wskazane juz przez Komitet
Programowy jako istotna sfera aktywnosci czlo-
wieka, wchodzgca w obszar zainteresowari psy-
chologii zaréwno naukowej, jak i praktycznej.

Na zaproszenie Komitetu Programowego
XXXIV Zjazdu PTP dr hab. Tomasz Zaleskie-
wicz, prof. SWPS wyglosit jeden z wykladéw
plenarnych. W wykfadzie tym — pt. Psychologia
pieniadza — zwrécil uwage, iz pienigdz ma — poza
ekonomicznym — rowniez znaczenia spoleczne
i psychologiczne, a jego wplyw na nasze Zycie
ma nature zaréwno instrumentalng, jak i sym-
boliczng. Wyklad ukazal t¢ pozackonomiczna,
symboliczng nature pienigdza, ktéra ujawnia si¢
wyraziscie w czterech obszarach: wymiana pre-
zent6éw, niejednorodne warto$ciowanie pienigdza
w zaleznoéci od kontekstu, traktowanie pienie-
dzy w kategoriach radzenia sobie z lgkiem przed
$miercig, ujawnianie réznych postaw wobec
pienigdzy. Dualna natura pieniedzy zostala tez
przedstawiona w kontekscie rozwojowym.

W programie Zjazdu znalazly si¢ réwniez
dwa sympozja poswiecone zagadnieniom psy-
chologii ekonomicznej. W trakcie pierwszego
z nich — prowadzonego przez dr. hab. Tomasza
Zaleskiewicza, prof. SWPS — przedstawiono 5
referatéw:

Sktonnosc do egalitarnych podzialéw w de-
cyzjach ekonomicznych u dzieci a udziat
w treningu kooperacji i rywalizacji (au-
torzy: Anna Hetka, Tomasz Zaleskiewcz,
Katarzyna Kulik, Karolina Sebastianczyk,
Anna Olszariska),

Poziom wiedzy ekonomicznej i nastawie-
nia optymistyczne a postawy Polakéw wo-
bec podatkéw (autor: Sabina Kolodziej),
Uleganie iluzji Euro a postawy wobec pie-
niedzy i rodzaj ocenianych produktéw (au-
tor: Agata Gasiorowska),
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Pomiar potencjalu przedsi¢biorczego mlio-
dziezy (autorzy: Zbigniew Piskorz, Jagoda
Podgérska),
Zaufanie deklarowane 1 przejawiane
w interakcjach ekonomicznych (autorzy:
Anna Macko, Tadeusz Tyszka, Marcin

Malawski).

Druga sesj¢ tematyczng z zakresu psychologii
ekonomicznej prowadzita dr hab. Anna Maria
Zawadzka, prof. UG. Zlozyly si¢ na nie nastepu-
jace wystapienia:

Zwigzek stereotypowego myslenia o plci
z sukcesami lub porazkami w dziatalnosci
przedsigbiorczej kobiet (autorzy: Malgo-
rzata Denkiewicz, Maryla Goszczyriska),
Kiedy wzrasta che¢ posiadania i nabywania
dobr — kiedy sie cieszymy czy gdy si¢ smu-
cimy? (autor: Anna Maria Zawadzka),
Typologia dyspozycyjnych wizerunkéw
konsumentéw (autorzy: Oleg Gorbaniuk,

Monika Toczyriska),

Psychologiczne koszty rozwoju ekono-
micznego w réznych kulturach. Badanie
temperamentu Polakéw i Koreariczykéw
(autorzy: Anna Wasiela, Marcin Zajen-
kowski).

Ponadto zagadnienie roli zawodowej psy-
chologa ekonomicznego pojawito sie¢ w dys-
kusji panelowej pod hastem: Nowe specjalno-
§ci psychologiczne: psycholog biznesu, coach
rozwoju osobistego, psycholog ekonomiczny,
prowadzonej przez dr hab. Aleksandre Tokarz.
W dyskusji uczestniczyli jako panelisci: dr hab.
Matgorzata Gérnik-Durose, prof. US oraz dr
Beata Kozak i dr Kazimierz Sedlak, reprezen-
tujacy praktyke psychologicznag, a prof. dr hab.
Tadeusz Tyszka wydatnie j3 wzbogacil, zabie-
rajac glos w jej trakcie. Zwrécono uwage na
kluczowe kwestie odpowiedzialnego i etyczne-
go uprawiania psychologii w biznesie i marke-
tingu oraz problemy ksztalcenia adeptow psy-
chologii w trakcie studiéw psychologicznych
i po ich zakoriczeniu w zakresie odpowied-

Przed wykladem plenarnym: w pierwszym rzedzie od prawej dr hab. Malgorzata Gérnik-Durose, prof. US z dr. hab. Tomaszem Zales-
kiewiczem, prof. SWPS; w drugim rzedzie od prawej — prof. dr hab. Dariusz Doliriski, dr Zbigniew Piskorz, dr Anna Hetka, dr Agata
Gysiorowska, dr hab. Anna Maria Zawadzka, prof. UG




nich kompetencji i umiejetnosci, przydatnych
w pracy w tych sferach.

XXXIV Zjazd Naukowy Polskiego Towa-
rzystwa Psychologicznego bez watpienia mozna
uzané¢ za cenne forum wymiany mysli pomiedzy
przedstawicielami nauki i praktyki psycholo-
gicznej oraz psychologami uprawiajacymi swoj
zawéd w oparciu o rézne tradycje i paradyg-
maty teoretyczne. Bez watpienia Zjazd ukazal
koniecznos¢ istnienia i pielegnowania dwéch
filaréw jedno$ci srodowiska psychologicznego
— metodologicznego i etycznego. Wskazal row-
niez na koniecznos¢ otwierania si¢ psychologii
na wyzwania, jakie stawia przed nig swiat, zmie-
niajacy sie w bardzo szybkim tempie, gtéwnie
pod wzgledem technologicznym, ale réwniez
aksjologicznym i spolecznym. Ta jakze poza-
dana inkluzywno$¢ psychologii byta wyraznie
widoczna w trakcie obrad Zjazdu, chociazby
w tym, ze pos$wigcono wiele miejsca i czasu
zagadnieniom, ktére uznano w psychologii za
wazne stosunkowo niedawno, np. problemom
z obszaru psychologii sportu, psychologii mu-
zyki 1 wlasnie psychologii ekonomicznej.
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/Zachowaniami Ekonomicznymi
(Szkota Wyzsza Psychologii Spoteczne,
Wyaziat Zamiejscowy we Wroctawiu)
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1.,Psychologia zachowari finansowych
w kontekscie teorii opanowywania
trwogi”.

Projekt badawczy finansowany przez Mini-
sterstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.

Kierownik projektu: Tomasz Zaleskiewicz
(SWPS, WZ Wroctaw)

Wykonawcy: Agata Gasiorowska (Politech-
nika Wroctawska, SWPS WZ Wroctaw), Anna
Hetka (SWPS, WZ Wroctaw), Aleksandra
Luszezyriska (SWPS, WZ Wroctaw; Universi-
ty of Colorado), Tom Pyszczynski (University
of Colorado), Dariusz Dolinski (SWPS, WZ
Wroctaw).

Teoria opanowywania trwogi (TMT) jest
jedng z najbardziej wplywowych teorii we wspot-
czesnej psychologii spolecznej. W tej teorii za-
ktada sie, ze jednym z podstawowych motywow
dzialania czlowieka jest sttumienie trwogi, kté-
ra wynika ze $wiadomosci wlasnej $miertelno-
$ci. Wedlug autoréw TMT, symboliczna obrona
przed swiadomoscig skoriczonosci zycia opiera
si¢ na dwéch mechanizmach psychologicznych:
1) identyfikowaniem si¢ z systemem wartosci
kulturowych, ktére staja sie, zgodnie z termi-
nologia TMT, buforem chronigcym cztowieka
przed lgkiem przed $miercia; 2) dazeniem do
osiggniecia przez jednostke poczucia wiasnej
warto$ci w obrebie wlasnego systemu kulturo-
wego. Trafnos¢ tych zalozen potwierdzily wyni-
ki wielu badan empirycznych.

Biorac pod uwage, ze wspélczesne spole-
czefistwa z tzw. zachodniego obszaru kultu-
rowego wraz z towarzyszacymi im systemami
wartosci s3 w duzym stopniu spolecznosciami
materialistycznymi, mozna oczekiwaé, ze na-
bywanie débr konsumpcyjnych takze odgry-
wa role obrony przed lekiem przed $miercia.
Rzeczywiscie, wyniki badant ujawnily, ze oso-
by, u ktérych eksperymentalnie wzbudzono
lek przed $miercig: lepiej ocenialy reklamy

produktéw luksusowych, ujawnialy wicksze
zadowolenie po znalezieniu banknotu 20-do-
larowego, deklarowaly bardziej wygérowane
oczekiwania w zakresie posiadania débr ma-
terialnych w przyszlosci, w wickszym stopniu
przyjmowaly rywalizacyjne postawy rynkowe.
Jednak, jak dotychczas, nie prowadzono badax,
w ktérych testowano by w sposéb bezposredni,
jak swiadomosc wlasnej smiertelnosci modyfi-
kuje sposéb spostrzegania i warto§ciowania sa-
mego pienigdza. Celem tego projektu jest za-
tem zbadanie i przeanalizowanie wplywu leku
przed $miercig na zachowania, oceny i decyzje
zwigzane z pieniedzmi.

Eksperymenty, ktére juz zostaly wykonane
w ramach projektu, ujawnily, Ze wywolanie
leku przed $miercig spowodowalo: nasilone in-
terpretowanie pienigdza w kategoriach symbo-
licznych oraz wzrost oczekiwan w stosunku do
subiektywnej interpretacji bogactwa. Z drugiej
strony stwierdzono, ze aktywacja idei pienig-
dza byla powigzana z nizszym lekiem przed
$miercig.

W nastepnych badaniach testowane jest zna-
czenie $wiadomosci wiasnej §miertelnosci w po-
dejmowaniu ryzyka finansowego i w podejmo-
waniu strategicznych decyzji ekonomicznych.

2.,Analiza dualnej (symbolicznej vs
uzytecznosciowej) natury pieniadza
w postawach wobec pieniedzy, ich
percepdji oraz zachowaniach spotecznych
i ekonomicznych’”.

Projekt badawczy finansowany przez Mini-
sterstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego.

Kierownik projektu: Agata Gasiorowska (Po-
litechnika Wroctawska, SWPS WZ Wroctaw).

Wykonawcy: Tomasz Zaleskiewicz (SWPS,
WZ Wroctaw), Anna Hetka (SWPS, WZ Wro-
ctaw), Jakub Traczyk (SWPS, WZ Wroctaw),
Zbigniew Piskorz (SWPS, WZ Wroctaw).




Z dotychczasowych badan i analiz doty-
czacych znaczen pieniedzy takich, jak teoria
narze¢dzia i narkotyku Lea i Webleya (2006),
hipotezy pochodzenia pieniedzy, teoria sa-
crum i profanum Belka i Wallendorf (1990)
czy tez badania nad postawami ludzi wobec
pieniedzy, wynika wniosek, ze réznorodnos¢
tychze znaczen mozna sprowadzi¢ do dwoja-
kiej natury pieniedzy. Pienigdze maja bowiem
z jednej strony sens instumentalny i uzytecz-
nosciowy, a z drugiej — symboliczny i emocjo-
nalny, i ta wlagnie dwoisto$¢ jest przedmiotem
analiz w niniejszym projekcie badawczym.
W szczegolnosei, oczekujemy, ze dwoistosé
natury pienigdza i odmienne koncepcje na
jego temat prezentowane przez réznych lu-
dzi powinny wplywaé na percepcje pieniedzy,
zachowania ekonomiczne i réznego rodzaju
zachowania spoleczne.

W proponowanym projekcie w pierwszej
kolejnosci dokonano weryfikacji Skali Postaw
Wobec Pieniedzy na prébie reprezentatywnej,
co pozwolito na uzyskanie narzedzia jak naj-
lepiej dostosowanego do polskich warunkéw,
a takze na oszacowanie skali wystgpowania
poszczegdlnych typéw postaw wobec pienie-
dzy oraz charakterystycznych dla nich zacho-
wan ekonomicznych. Kolejnym krokiem sa
pionierskie badania utajonych postaw wobec
pieniedzy wraz z odniesieniem postaw uta-
jonych do postaw jawnych. W dalszej czgsci
projektu planujemy przeanalizowaé wplyw
postaw wobec pieniedzy na postrzeganie mo-
net i banknotéw, z wykorzystaniem paradyg-
matu badawczego zaproponowanego w 1947
roku przez Brunera i Goodman. W koncu,
proponowany projekt ma przynies¢ odpo-
wiedz na pytanie, czy pienigdze mogg stano-
wi¢ ekwiwalent takich zasobéw, jak np. atrak-
cyjnos¢ fizyczna, wsparcie spoleczne itp., i jak
tej ekwiwalencji dokonuja osoby o réznych
przekonaniach co do natury pieniedzy.

PSYCHOLOGIA EKONOMICZNA

3.,Psychologiczna dekompozycja funkdji
wag decyzyjnych w skumulowanej
teorii perspektywy. Rola podstawowych
proceséw afektywnych w ocenie
prawdopodobieristwa”

Projekt badawczy finansowany przez Narodo-
we Centrum Nauki.

Kierownik projektu: Jakub Traczyk (SWPS,
WZ Wroctaw).

Wykonawcy: Tomasz Zaleskiciwez (SWPS,
WZ Wroctaw).

Gléwnym celem projektu jest psychofizycz-
na i afektywna dekompozycja procesu wazenia
prawdopodobieristw (psychologicznej transfor-
macji obiektywnych prawdopodobieristw w wagi
decyzyjne). Opierajac si¢ na zalozeniach teorii
perspektywy (Kahneman i Tversky, 1979; Tversky
i Kahneman, 1992) zamierza si¢ przeprowadzi¢
serie eksperymentéw, ktére poglebia rozumienie
wplywu tych elementarnych mechanizméw na
zjawisko przeceniania malych i niedoceniania
srednich oraz wysokich prawdopodobieristw.
Efekty koficowe projektu przyniosa odpowiedz
na pytanie: czy efekty zwigzane z wazeniem
prawdopodobieristw wystepowania zdarzen s
funkcjg podstawowych proceséw afektywnych
czy tez bardziej zlozonej obrébki poznawczej
(fatwosci wyobrazania sobie konsekwencji zda-
rzenia badz latwosci przywolania podobnych
zdarzen z pamigci).
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4., A new method for cross-cultural and Game” moze sta si¢ alternatywa lub uzupet-
cross-temporal comparison of societies” nieniem dla klasyeznych badari kwestionariu-
(2011-2016 European Research Council szowych czy jakosciowych.

Advanced Grant 269463 IMGAME)

Projekt badawczy finansowany przez Europe-
an Research Council.

Kierownik projektu: Harry Collins (Universi-
ty of Cardiff).

Wykonawcy ze strony polskiej: Tomasz Zales-
kiewicz (SWPS, WZ Wroctaw), Jakub Traczyk
(SWPS, WZ Wroctaw), Agata Sobkéw (SWPS,
WZ Wroctaw).

W ramach projektu opracowywana jest nowa
metoda badawcza, ktéra ma poméc w rozumie-
niu tego, jak ludzie postrzegaja rézne grupy spo-
teczne. Projekt obejmie uniwersytety z dziewie-
ciu réznych krajéw Europy.

Gléwnym celem projektu jest przetestowa-
nie metody badawczej ,Imitation Game”, kt6-
ra zostala opracowana na podstawie gry towa-
rzyskiej, pochodzacej z Wielkiej Brytanii oraz
idei komputerowego Testu Turinga. Sa w nia
zaangazowane trzy osoby: Sedzia oraz dwoje
innych uczestnikéw, np. kobieta i mezczyzna.
Sedzia wysyla na pi§mie pytania do dwojga
uczestnikéw gry, a nastepnie jeden z uczestni-
kéw odpowiada na nie szczerze, zgodnie z wia-
sng wiedzg i przekonaniami, natomiast drugi

ma za zadanie udawac kogo$, kim nie jest i od-
powiedzie¢ zgodnie z dana rola (np. mezezyzna
odpowiada na pytania tak, jakby byl kobieta).
Dla Sedziego celem testu jest odgadniecie, kto
jest kim. Badanie ma forme gry, odbywajacej

si¢ przy komputerze.

Dzigki ,Imitation Game” mozna ,zmie-
rzy¢” 1 opisa¢ na poziomie ilo§ciowym stopieri
integracji spoteczenistw lub grup spolecznych,
a takze sprawdzi¢ na poziomie jako$ciowym
np. co osoby niewierzace wiedza o katolikach
lub jak bardzo spoleczno$é¢ romska zintegro-
wala si¢ ze §rodowiskiem Polakéw. ,Imitation
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1 INFORMACJA DLA AUTOROW



9

. Redakcja prosi o nadsylanie artykuléw do-

tyczacych psychologii ekonomicznej, przez
co rozumie artykuly z zakresu finanséw be-
hawioralnych, ekonomii eksperymentalnej,
psychologii pieniadza, psychologii pracy, za-

chowan konsumenckich, przedsi¢biorczosci.

. Preferowany edytor tekstu to Microsoft

Word.

. W tekscie gléwnym zaleca si¢ stosowanie

czcionki Times New Roman 12 pt. Akapity
powinny by¢ wyréwnane poprzez wyjustowa-
nie, interlinia powinna wynosi¢ 1,5 wiersza
oraz pierwszy wiersz w akapicie powinien
mie¢ wciecie 1 cm.

W celu podkreslenia wyrazéw zaleca si¢ sto-
sowanie kursywy, natomiast nie zaleca si¢ sto-
sowania pogrubienia ani podkreslania. Cytaty
ujmujemy w cudzystow (nie kursywa).

. Na pierwszej stronie zaleca si¢ umieszczenie

po lewej: imie i nazwisko autora, miejsce za-
trudnienia, dane kontaktowe do autora (adres
e-mail) z uzyciem czcionki Times New Ro-
man 12 pt.

Nastepnie piszemy tytul artykutu pogrubio-
ng czcionky Times New Roman 14 pt., aka-
pit powinien by¢ wysrodkowany.

Po tytule artykutu zalecamy umieszczenie
streszczenia oraz stow kluczowych w jezy-
ku polskim stosujgc format jak dla tekstu
gléwnego. Nastepnie piszemy tytut artykutu,
streszczenie oraz slowa kluczowe w jezyku
angielskim.

. Zaleca si¢ numeracje wszystkich rozdziatow

i podrozdzialow, przy czym jezeli istnieje
Wprowadzenie, to rekomendujemy nadaé
mu numer 1.

. Rysunki i tabele powinny by¢ wstawione

jak najblizej miejsca powolania. Rysunki nie
powinny przekracza¢ wymiaréw 13x17 cm.
Tytuly rysunkéw umieszczamy pod rysun-
kiem, numerujac kolejno Rys. 1., Rys. 2. itd.
(czcionka 10 pkt.). Ponizej t3 samg czcionks
piszemy Zrédto.

Rys. 1. Przyktad

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Zalecamy, aby tabele byly tworzone w odcie-
niach szaroéci. Tabele nie powinny przekra-
cza¢ szerokosci 13 cm. W wypelnieniu tabeli
uzywamy czcionki 9 pt. Tytul tabeli umiesz-
czamy nad tabelg, a Zrodlo ponizej tabeli sto-
sujac czcionke 10 pt.

Tabela 1. Przyktad

Kraj 1 Kraj 2

Osoba 1

Osoba 2

10.

Zrédlo: opracowanie wlasne

W przypisach dolnych proponujemy stoso-
wanie czcionki Times New Roman 10 pt.
Zalecany format bibliografii:

Tyszka, T. (2010), Decyzje Perspektywa psycho-
logiczna i ekonomiczna. Warszawa: SCHO-
LAR.

Weber E. U., Blais A. R.i Betz N. E. (2002),
A Domain-Specific Risk-Attitude Scale: Measu-
ring Risk Perceptions and Risk Behaviors, Jour-
nal of Behavioral Decision Making 15(4), s.
263-290

Zaleskiewicz, T. (2006)., Behavioral Finance.,
(w:) M. Altman (red.), Handbook of Con-
temporary Behavioral Economics. Founda-
tions and Developments (s. 706-728). New
York: M.E.Sharpe Publishers.

Odwolania w tekscie do pozycji w bibliogra-
fii w formacie (Tyszka 2010: 37)

Objetos¢ artykuléw nie powinna przekraczaé
40 tys. znakéw (okoto 24 strony przy zasto-
sowaniu zalecanego formatu). Jednocze$nie
zalecamy, aby artykuly liczyly co najmniej
14,4 tys. znakéw (okolo 8 stron).

Nadestane teksty podlegaja ocenie dwéch

anonimowych recenzentow.




(L EETEE

FUNDACJA

UNIWERSYTETU EKONOMICZNEGO
W KRAKOWIE

Funda(}'a Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie poza realizacjq celow
statutowych do ktérych nalezg m.in.:

= Prowadzenie szerokiej dziatalnosci edukacyjnej na rzecz srodowisk akademickich,
w zakresie nauk spotecznych, ekonomicznych i technicznych,

= Inicjowanie dziatari na rzecz integracji europejskiej oraz rozwijania kontaktow
i wspdtpracy pomiedzy spoteczeristwami,

= Fundowanie stypendiow oraz inna pomoc materialna studentom z ubogich
rodzin, w tym szczegdlnie studentom Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie
pochodzqcym ze wsi,

= Poprawa warunkdéw socjalnych i bytowych studentow niepetnosprawnych oraz
dostepnosci zajec¢ organizowanych przez Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie,

postanawia wzbogacic swojq dziatalnosc gospodarczq o nastepujqgcy zakres ustug :

Oferta Konferencyjna

S Swiadczenie ustug finansowych w zakresie budzetu konferencyjnego
2 Opracowanie programu imprezy oraz koordynacja w trakcie jej trwania
2 Petny zakres ustug noclegowych i cateringowych
2 Przygotowanie szczegdtowych raportdw pokonferencyjnych

Oferta Wydawnicza

2> Wydawanie publikagji ksigzkowych i albumowych
2 Profesjonalne opracowanie graficzne

2> Ustugi sktadu oraz korekty

> Szybki druk wedtug indywidualnych wytycznych

Oferta Doradcza

Przygotowywanie strategii dziatania firmy oraz strategii funkcjonalnych
Sporzqdzanie analiz ekonomicznych i finansowych

Wyceny majqtkdw oraz przedsiebiorstw

Studia wykonalnosci projektdw inwestycyjnych

Wykonywanie, opracowywanie badari rynkowych i marketingowych

S 2K 0 7 O 7

Nasze ustugi Swiadczymy kompleksowo lub tylko w wybranym zakresie. Podejmujqgc
wspdtprace z nami majq Paristwo nie tylko gwarancje doskonatej ustugi ale i unikatowq
mozliwos¢ wsparcia Fundacji na polu spotecznosci uniwersyteckiej.

Zapraszamy do wspotpracy!!!

ZALOZYCIEL FUNDAC)I

wto

UNIWERSYTET
EKONOMICZNY
1925 W KRAKOWIE

ul. Rakowicka 27
31-510 Krakow

tel. 012 293 74 63
fax 012 293 74 89

e-mail: fundacja@uek.krakow.pl
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VI Konferencja ASPE w Lublinie

W dniach od 11. do 12. maja 2012 roku Instytut Psychologii Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego Jana

Pawta II organizuje kolejna, coroczng konferencje Akademickiego Stowarzyszenia Psychologii Ekonomic-

znej. Organizatorami lokalnymi sg Oleg Gorbaniuk i Pawel Fortuna. Osoby zainteresowane udzialem w kon-
ferencji proszone s3 o zglaszanie referatéw i plakatéw na adres e-mail: oleg.gorbaniuk@gmail.com. Blizsze
informacje o programie i organizacji konferencji mozna znalez¢ na stronie http://www.aspe.info.pl/

Serdecznie za])mszamy/

Konferencja IAR
we Wroctawiu

dniach od 5. do 8. wrzeénia 2012 roku
Wydzial Zamiejscowy Szkoly Wyzszej
Psychologii Spolecznej we Wroclawiu organizuje
mie¢dzynarodowa konferencje International Asso-
ciation for Research in Economic Psychology. Jest
to najwieksza i najbardziej prestizowa konferencja
z zakresu psychologii ekonomicznej. Haslo konfer-
encji to: , Microcosm of Economic Psychology”. Or-
ganizatorami lokalnymi s3: Tomasz Zaleskiewicz,

Agata Ggsiorowska, Anna Helka i Jakub Traczyk.

Podczas konferencji wyktady plenarne wyglosza:
Kathleen Vohs (University of Minnesota), Stephen
Lea (University of Exeter), Helga Dittmar (Uni-
versity of Sussex) i Bogustaw Pawltowski (Uniwer-
sytet Wroctawski).

OSOby zainteresowane

zaprezentowaniem
swojego dorobku podczas konferencji zapraszamy
do zglaszania referatéw lub plakatéw na stronie in-
ternetowej konferencji: http://www.iarep2012.org.
Na tej stronie mozna réwniez znalez¢ blizsze in-
formacje o programie i organizacji konferencji oraz
zglosi¢ swoje uczestnictwo.

Serdecznie zapmszamy/





