PSYCHOLOGIA EKONOMICZNA | 73

6 Sprawozdanie z VI konferendji
ASPE ,Psychologia Ekonomiczna’,
Lublin, 11-12 maja 2012 roku

WIKTOR RAZMUS



74

| Sprawozdanie z VI konferencji ASPE,Psychologia Ekonomiczna”

W dniach 11-12 maja 2012 roku w mu-
rach Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego
Jana Pawla II odbyla si¢ coroczna konferencja
Akademickiego
Ekonomicznej pod tytulem ,Psychologia Eko-

Stowarzyszenia  Psychologii

nomiczna”. W sklad komitetu organizacyjnego
wchodzili: prof. dr hab. Tadeusz Tyszka, dr hab.
Tomasz Zaleskiewicz, prof. SWPS, dr hab. Mat-
gorzata Gérnik-Durose, prof. US, dr hab. Anna
Maria Zawadzka, prof. UG, dr Elzbieta Kubin-
ska, dr Oleg Gorbaniuk, dr Pawet Fortuna.
Biorge pod uwage ilo$¢ prelegentéw, ktéra
zglosita si¢ do udzialu w sesjach naukowych,
byta to najwicksza jak dotad konferencja ASPE.
W wymianie mysli brali udzial przedstawiciele
$rodowisk naukowych oraz praktycy biznesu.
Reprezentowane byly: Szkota Wyzsza Psycholo-
gii Spolecznej, Wydzial Zamiejscowy we Wro-
clawiu; Politechnika Wroctawska; Uniwersytet
Warszawski; Uniwersytet Ekonomiczny w Kra-
kowie; Akademia Leona KoZzminskiego; Uni-
wersytet Ekonomiczny we Wroclawiu; Uniwer-
sytet Ekonomiczny w Poznaniu; Szkota Wyzsza
Psychologii Spolecznej w Warszawie; Uniwer-
sytet Slaski w Katowicach; Uniwersytet Marii
Curie-Sklodowskiej; Tel-Aviv University; Uni-
wersytet Jagielloriski w Krakowie oraz Katolicki
Uniwersytet Lubelski Jana Pawta II. Srodowisko
praktykéw reprezentowaly organizacje: Mill-
ward Brown SMG/KRC; Bureau Veritas Polska
Sp. z 0.0; Artal Investments Sp. z o.0.
Konferencje otworzyt dziekan Wydzialu Nauk
Spotecznych KUL prof. dr hab. Andrzej Sgkow-
ski. W slowie wstepnym wyrazil nadzieje, ze
konferencja przyczyni si¢ do wymiany do$wiad-
czeni pomigdzy badaczami. Po uroczystej mowie
inauguracyjnej glos zabral prof. dr hab. Adam
Biela. Ze wzgledu na to, ze konferencja ASPE po
raz pierwszy odbywata si¢ w Lublinie, kierownik
Katedry Psychologii Organizacji i Zarzadzania
KUL przyblizyt gosciom bogata tradycje psycho-
logii na tym uniwersytecie. W swoim wyktadzie
o bialych plamach w historii polskiej psychologii

Uroczyste otwarcie konferengji przex Dziekana Wydziatu Nauk
Spotecznych KUL prof. dr hab. Andrzeja Sgkowskiego

nawigzal do psychologicznych zainteresowari za-
tozyciela KULu ks. Idziego Radziszewskiego. Po
takim historycznym wprowadzeniu rozpoczely
si¢ sesje plenarne.

Konferencja skfadata si¢ z 8 sesji plenarnych
tworzacych 6 blokéw tematycznych oraz se-
sjii plakatowej. Pie¢ sesji plenarnych odbylo si¢
pierwszego dnia, trzy — nastgpnego.

Pierwszy blok tematyczny traktowal o psy-
chologii pienigdza i zostal podzielony na dwie
sesje. Sesji pierwszej przewodniczyta dr hab.
Anna Maria Zawadzka, prof. UG. Jako pierwsza
prelegentka wystgpita Anna Maria Hetka z refe-
ratem , Wplyw aktywacji idei pienigdza i postaw
wobec pienigdzy na zachowanie w grze dyktator”.
Z prezentowanych badai wynikalo, ze aktywa-
cja idei pienigdzy u 0séb z symboliczng postawg




wobec pieniedzy wywoluje obnizenie wysokosci
transferéw w poréwnaniu z grupg kontrolng. Co
ciekawe, osoby z grupy eksperymentalnej, ktére
oddaly minimum potowe kwoty drugiej osobie,
deklarowaly silniejsze negatywne emocje i niz-
sza satysfakcje z podjetej decyzji niz osoby, kté-
re dokonaly analogicznych transferéw w grupie
kontrolnej. W drugim wystapieniu ,Chciwos¢
jest dobra? Aktywacja idei pieni¢dzy a prezenty”,
Agata Gasiorowska zaprezentowata wyniki 3 ba-
dari eksperymentalnych, zgodnie z ktérymi osoby
z grupy eksperymentalnej (aktywacja idei pienie-
dzy) w poréwnaniu z osobami z grupy kontrolne;:
(1) byly sktonne wyda¢ istotnie mniej na prezent
urodzinowy dla najlepszego przyjaciela; (2) mniej
pieniedzy przeznaczaly na prezenty bozonaro-
dzeniowe dla swoich bliskich; (3) miaty wigksze
oczekiwania co do prezentéw, ktére cheialy same
otrzymaé. Trzeci referat zaprezentowali Tomasz
Zaleskiewicz 1 Agata Gasiorowska. Celem re-
feratu bylo udzielenie odpowiedzi na pytanie:
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Czy egzystencjalny niepokéj chroni ludzi przed
wydawaniem pieniedzy? Wyniki przeprowadzo-
nych eksperymentéw ujawnity, ze osoby, u kté-
rych wywotano myslenie o $émierci, byly bardziej
sktonne oszczgdzaé pieniadze niz osoby z grupy
kontrolnej, ktére chetniej wydawaly je na kupo-
wanie ,,przyjemnosci”. W ostatnim referacie z se-
sji pierwszej Joanna Rudziriska-Wojciechowska
oméwila zwigzek dlugosci horyzontu czasowego
z konkretnymi zachowaniami i przekonaniami
konsumentéw na temat oszcz¢dzania.
Przewodniczacym sesji drugiej byt dr hab. To-
masz Zaleskiewicz, prof. SWPS. Pierwszy referat
w tej sesji — autorstwa Marii Forlicz — zatytu-
fowany byt ,Moment i dlugos¢ okresu dyskon-
towania a subiektywne stopy dyskonta — wyniki
eksperymentalne”. Autorka przedstawita wyniki
badani eksperymentalnych, ktére przemawiaja
za tym, ze wydluzenie okresu dyskontowania
wplywa ujemnie na zannualizowane subiektyw-
ne stopy oprocentowania. W drugim wystapieniu

W trakcie prezentacji, w pierwszym rzgdzie od lewej: dr Oleg Gorbaniuk, dr Anna Hetka, prof. SWPS dr hab. Tomasz Zaleskiewicz
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Dominika Maison zaprezentowala badania seg-
mentacyjne przeprowadzone na ogélnopolskiej
prébie reprezentatywnej. Ich wynikiem bylo
wyodrebnienie 6 segmentéw Polakéw ze wzgle-
du na otwarto$¢ wobec zachowar ekonomicz-
nych. Interesujacym okazalo si¢ to, ze segmenty
te w mniejszym stopniu réznicujg obiektywne
miary mozliwoéci finansowych, a bardziej uwa-
runkowania psychologiczne jednostki. Trzeci
referat pod tytulem ,Postawy wobec pienigdzy
i narcyzm a wybierane strategie inwestowania
srodkéw finansowych w zaleznosci od Zrédia
ich posiadania” wyglosita Katarzyna Seksciriska.
Autorka pokazata zalezno$¢ miedzy poszezegél-
nymi wymiarami postaw wobec pieniedzy i wy-
miarami narcyzmu a preferowaniem okreslonych
strategii inwestycyjnych.

Drugi blok tematyczny przyblizal problema-
tyke moralnych aspektéw zachowan ekonomicz-
nych. Sktadat si¢ z jednej sesji plenarnej, ktérej
przewodniczyta dr hab. Aleksandra Tokarz, prof.

UJ. W pierwszym wystgpieniu Tadeusz Tysz-
ka i Sabina Kolodziej wraz z grupa studentéw
z Kota Naukowego Psychologii Ekonomicznej
Eureka oméwili referat ,Znieksztalcenia ocen
moralnych w decyzjach podejmowanych w sy-
tuacji pokusy”. Badacze przypuszczali, ze podej-
mowanie materialnie korzystnej decyzji, ktéra
jest jednoczesnie nieetyczng, bedzie wigzaé sie ze
sktonnoscig decydenta do stosowania znieksztat-
ceri (np. zmiany nazwy w taki sposéb, aby nie
sugerowata zfamania normy). Wyniki ich eks-
perymentu byly jednoznaczne: wigkszos¢ oséb
badanych zachowywala si¢ nieetycznie, jednak
nie dokonywata znieksztalcen ocen moralnych.
Anna Macko i Michat Bialek w drugim refera-
cie tej sesji dokonali analizy zalezno$ci pomie-
dzy szkodg a wing. Wyniki przeprowadzonych
przez nich eksperymentéw pokazaly, ze m.in.
poniesienie straty wlasnej przez sprawce powo-
duje przypisywanie mu wigkszej winy. Celem
trzeciego wystapienia bylo udzielenie odpowie-

W trakcie dyskusji, w pierwszym rzedzie od lewej: prof. dr hab. Adam Biela, prof. dr hab. Tadeusz Tyszka, prof- dr hab. Andrzej Falkowski




dzi na pytanie z tytulu referatu ,Czy ekonomisci
naprawde klamia czesciej?”. Autor wystapienia,
Lukasz Starba opowiedzial uczestnikom o wyni-
kach eksperymentu, ktéry przeprowadzil na stu-
dentach dwé6ch wroclawskich uczelni. Okazato
si¢, ze obwinianie ekonomistéw o czgstsze kla-
manie jest bezzasadne. Z kolei Malgorzata Nie-
siobedzka w swoim wystapieniu skoncentrowata
si¢c na dyscyplinie podatkowej. W referacie pod
tytulem ,Jak wzmocni¢ dyscypling podatkowsa?
Wplyw charakteru komunikatu perswazyjnego
i moralnoéci podatkowej na zachowanie podat-
nikéw” pokazata, ze dzialania egzekutoréw pra-
wa podatkowego powinny koncentrowaé si¢ na
kampaniach wzmacniajacych poczucie obowigz-
ku obywatelskiego i na ukazywaniu negatywnych
skutkéw uchylania si¢ od opodatkowania.

Trzeci blok tematyczny poswigcony byl pro-
blematyce zachowan konsumenckich. Skiadaty
si¢ na niego dwie sesje plenarne. Podczas pierw-
szej sesji, ktérej przewodniczyta dr hab. Domini-
ka Maison, prof. UW, zaprezentowano 3 odczyty.
Piotr Michori w swoim wystapieniu podjat pro-
blematyke débr pozycjonalnych. Przedstawil on
stopieri pozycjonalnoéci pieciu débr: dochodu,
czasu pracy, urlopu, wyksztalcenia i samochodu
stuzbowego. Jako drudzy zabrali glos Andrzej
Falkowski i Robert Mackiewicz. W referacie
pod tytulem ,Wykorzystanie ulamka Webera
jako metody wrazliwosci cenowej: perspektywa,
korzysci 1 straty” pokazali, ze wrazliwo$¢ cenowa
nie jest wartoscig stalg, ale zalezy od kierunku
relacji w stosunku do punktu odniesienia. Wy-
niki przedstawionych eksperymentéw potwier-
dzajg, ze wielko$¢ utamka Webera jest istotnie
nizsza w przypadku straty niz w przypadku
zysku. Z wystgpienia Lukasza Jacha uczestnicy
konferencji dowiedzieli si¢ o wynikach walidacji
narzedzia Indeks Aspiracji Zyciowych. Wycho-
dzac z obserwacji, ze niektére wymiary charak-
teryzujg si¢ malo satysfakcjonujacym poziomem
rzetelno$ci, Autor na podstawie badan wlasnych
zaproponowal nowe czteroczynnikowe ujecie,
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na ktére sktadaja si¢: Harmonia psychofizyczna,
Rozwdj duchowy, Zaspokojenie materialne i Re-
lacje spoleczne.

Przewodniczacym drugiej sesji ,Zachowania
konsumenckie” byl prof. dr hab. Andrzej Fal-
kowski. Zaprezentowano 3 referaty. Jako pierw-
szy méwil Grzegorz Banerski. Przedstawil on
problematyke wplywu kontekstu programowego
i lojalno$ci wobec programu na skutecznos¢ re-
klamy. Z zaprezentowanych badai wynikalo, ze
kontekst programowy praktycznie nie obniza
percepeji skutecznosci reklamy. Najwazniejszym
czynnikiem jest lojalno$¢ widza wobec programu.
Im jest ona wicksza, tym wicksza jest postrze-
gana skuteczno$¢ reklamy. Referat pod tytulem
»Wplyw wyuczonej bezradnosci na spdjnos¢ po-
jeciowg komunikatu reklamowego” przedstawila
Alicja Grochowska (wspétautor: Magdalena Ga-
siorowska). Autorka skoncentrowata sic w nim
na roli zasobéw poznawczych odpowiedzialnych
za integrowanie informacji. Ostatni odczyt do-
tyczyl problematyki podejmowania decyzji kon-
sumenckich. Jego autorzy: Katarzyna Stasiuk,
Renata Maksymiuk, Agata Lukasik i Yoram Bar-
Tal, na podstawie przeprowadzonych badan po-
kazali, ze kobiety bardziej niz mezezyZni rézni-
cujg strategie podejmowania decyzji w zaleznosci
od waznoéci ich obiektu.

Po zakoriczeniu sesji plenarnych zaplanowa-
nych na pierwszy dzien konferencji, uczestnicy
wzieli udziat w sesji plakatowej. Zaprezentowa-
no 7 tematéw o zréznicowanej problematyce ba-
dawczej. W sesji plakatowej znalazly si¢ postery:
(1) Wplyw postaw matek wobec pienigdzy na
oszczgdzanie pienigdzy przez ich dzieci (au-
tor: Agata Trzcifiska); (2) Konstruowanie siebie
przez marki. Psychologiczne aspekty posiadania
marek (autor: Wiktor Razmus); (3) Proces re-
alizacji celéw przedsigbiorczych (autor: Aneta
Przepiorka); (4) Psychologiczno-spoteczny por-
tret kobiety przedsigbiorcy (autor: Malgorzata
Denkiewicz-Kuczewska); (5) Wplyw przyjetej

strategii zarzadzania w sytuacji kryzysowej na
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wizerunek firmy (autor: Emilia Samardakie-
wicz); (6) Inwentarz Wykorzystania Czasu jako
narzedzie do pomiaru behawioralnych i poznaw-
czych aspektéw pracoholizmu — podsumowanie
trzech badan walidacyjnych (autorzy: Diana Ma-
linowska, Sabina Jochymek, Aleksandra Tokarz);
(7) Uczciwo$¢ w zyciu spolecznym (autor: Agata
Btachnio).

Drugi dzien konferencji zostal rozpoczg-
ty sesja ,Odpowiedzialno$é spoleczna w skali
makro i mikro”, ktérej przewodniczyta dr hab.
Malgorzata Gérnik-Durose, prof. US. Na sesje
zlozylo si¢ 5 wystapien. Rafal Jakubowski i Ka-
rol Fjatkowski przedstawili wyniki eksperymen-
talnych badan wyboréw spolecznych dotyczy-
cych sposobu wytwarzania débr publicznych.
Referat Roberta Pabierowskiego traktowal
o tym, w jaki sposéb odpowiedzialnos¢ spo-
teczna przedsiebiorstw wplywa na oceny i za-
chowania nabywcéw. Autor pokazal, ze wplyw
ten w wickszosci przypadkéw jest posredni
i wymaga obecnosci wielu czynnikéw (m.in.
pozytywnej reputacji, wiarygodnosci itp.). Zu-
zanna Halicka w referacie ,O czym i jak méwié
w kampaniach CRM? - Wplyw perspektywy
zysk-strata i odniesienia do Ja na skutecznos¢
reklamy w kampanii typu Cause Related Mar-
keting” pokazata wyniki badan, z ktérych wy-
nika, ze przedstawienie spolecznych korzysci
z kampanii CRM z perspektywy potencjalnych
strat, jak réwniez brak odniesienia do Ja konsu-
menta, przyczynia si¢ do wyzszej ogélnej oceny
tej kampanii. W kolejnym wystapieniu Diana
Malinowska, Monika Trzebinska i Aleksandra
Tokarz oméwily wnioski z przegladu badan nad
funkcjonowaniem spolecznym i efektywnoscia
pracoholikéw w miejscu pracy. Przedstawity one
bogate podstawy metodologiczne prowadzo-
nych w tym obszarze badan naukowych. Tema-
tyka ostatniego wystapienia dotyczylta doniesieri
z badani nad ,,uzywaniem nie swoich pieni¢dzy”.
Zbigniew Zaleski, Katarzyna Josko i Mirostaw
Smyl prébowali udzieli¢ odpowiedzi na pyta-

nie ,Jak si¢ czujemy z kredytem”® Wyniki ich
wstepnych badan pokazuja, ze osoby posiadajg-
ce kredyt odczuwajg zaréwno pozytywne emo-
cje zwigzane z mozliwoscia realizacji pewnego
celu, jak réwniez emocje negatywne powiazane
z uzaleznieniem si¢ od banku.

Sesji siédmej dotyczacej psychologicznych
aspektéw podejmowania decyzji przewodniczyt
prof. dr hab. Tadeusz Tyszka. Jako pierwszego
w tej sesji uczestnicy wystuchali referatu Prze-
mystawa Kusztelaka ,Zasady wyboru — podej-
scie eksperymentalne”. Gléwnym tematem
jego wystapienia byla teoria gier. Wyniki badari
Autora przemawiajg na korzy$¢ uczenia teorii
gier w oérodkach naukowych. Wiedza z tego
zakresu pozytywnie wplywa na podejmowane
decyzje (ludzie osiggaja wyzsze zyski). Temat
,O czterech poziomach i zachowaniach z nich
wynikajacych” przedstawil Krzysztof Kontek.
Autor méwit o tym, jak na podstawie ksztal-
tu funkeji uzytecznosci decyzyjnej wynikajacej
z wygranej, satysfakcji, aspiracji i niepewnosci,
okresli¢ rézne zachowania oséb podejmujacych
ryzykowne decyzje. W referacie ,Strategie pro-
gnostyczne na trzech kontynentach” Elzbieta
Kubiriska i Eukasz Markiewicz przedstawili wy-
niki badania preferencji do stosowania strategii
prognostycznych momentum oraz kontrarian
wéréd polskich, chiriskich oraz australijskich
studentéw. Okazalo si¢, ze dominujacy stra-
tegia w trzech probach byta krétkoterminowa
strategia momentum, cho¢ zauwazono pewne
odstepstwa w przypadku Chin.

Prof. dr hab. Adam Biela przewodniczyt
ostatniej sesji plenarnej konferencji pod tytulem
,Percepcja ryzyka”. Agata Michalaszek w swoim
odczycie, ktéry otwieral te sesje, szukala odpo-
wiedzi na pytanie ,,Czy ocena ryzyka i akceptacja
ryzyka sa procesami tozsamymi czy réznorod-
nymi”? Seria przeprowadzonych przez Autorke
badari doprowadzila do otrzymania rozbieznych
rezultatéw. Na podstawie jednych danych moz-
na bylo wnioskowa¢ o zaleznosci obu proceséw,




podczas gdy na podstawie drugich — o ich nie-
zaleznosci. O postawach wobec ryzyka i jego
indywidualnych oraz sytuacyjnych uwarunko-
waniach méwila nastgpna prelegentka — Mar-
tyna Nowak. Przedstawila badania, z ktérych
wynikalo, ze wraz ze wzrostem akceptacji ryzyka
w réznych dziedzinach zycia oraz tendencji do
poszukiwania doznan, rosta liczba ryzykownych
wyboréw w sytuacjach zadaniowych. Temat
»Opostrzeganie ryzyka i korzysci zjawisk/dziatan
ryzykownych bedacych wytworem czlowieka lub
natury” przedstawila Patrycja Sleboda. Autorami
ostatniego referatu pod tytulem ,Intensywnos¢
wyobrazeri negatywnych konsekwencji ryzykow-
nych zachowan jako Zrédlo miedzyplciowych
réznic w percepcji ryzyka” byli Jakub Traczyk,
Agata Sobkéw i Tomasz Zaleskiewicz. Wyni-
ki ich badari (prowadzonych z wykorzystaniem
m.in. metod neurofizjologicznych) wskazuja, ze
tatwos¢ i intensywno$é, z jaka mozemy wyobra-
zi¢ sobie negatywne konsekwencje ryzykownych
sytuacji, wplywaja na ocen¢ i podejmowanie
ryzyka. Jednakze, proces ten ma inny charakter
w przypadku mezezyzn i kobiet.

Dwudniowe sesje naukowe zostaly zakon-
czone wystgpieniem przewodniczacego ASPE
- dr hab. Tomasza Zaleskiewicza, prof. SWPS.
Whyrazit on podzigkowania gospodarzom za
mile przyjecie, organizatorom konferencji za jej
sprawny przebieg, gosciom za przybycie i wymia-
n¢ pogladéw oraz zaprosit wszystkich na nastep-
ng konferencje, ktéra odbedzie sie w Warszawie.
Zamkniecia konferencji dokonat jej gléwny lo-
kalny organizator — dr Oleg Gorbaniuk. W krét-
kim przeméwieniu podzigkowal on wszystkim
obecnym za wspélny trud naukowy.

Konferencje organizowane w ramach ASPE
dajg mozliwo$¢ wymiany mysli i pogladéw wsréd
najwybitniejszych badaczy zachowan ekono-
micznych. VI konferencja ASPE, ktéra odbyta si¢
w Lublinie jest tego wyraznym potwierdzeniem.
Aktywny udzial psychologéw, ekonomistéw oraz
specjalistow od zarzadzania pokazal zlozonos¢
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i wielowymiarowos¢ podejsé¢ do zjawisk ekono-
micznych. Wymianie idei sprzyjala konstrukcja
przebiegu wystapier, po zakoriczeniu ktérych
zawsze byl czas na pytania i komentarze dla
prelegentéw. Niejednokrotnie dyskusje byly tak
burzliwe, ze przenoszono je do kuluaréw.

Analizujac tematyke wystapienn prelegen-
tow, bedaca pewnym odwzorowaniem trendéw
badawczych polskich osrodkéw akademickich
i biznesowych, nalezy zauwazy¢, ze obok trady-
cyjnych zainteresowari skupionych wokél psy-
chologicznych aspektéw podejmowania decyzji,
percepcji ryzyka, zachowan konsumenckich i po-
siadania pieniedzy, szczegdlnie mlodzi badacze
rozwijaja ciggle jeszcze ,mlody” problematyke
odpowiedzialnoéci spolecznej.

VI konferencja ASPE pod tytutem ,Psycho-
logia ekonomiczna” byla niewatpliwie dobra
okazjg do zapoznania si¢ z najnowszymi wyni-
kami badar z zakresu szeroko pojetej psycho-
logii ekonomicznej. Stworzyta takze okazje do
ciekawych spotkan i rozméw. Mozna uznad jg za
cenne i inspirujace do dalszych badan wydarze-
nie naukowe.
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