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Streszczenie:

Skala wartosci materialnych (MVS) opracowana
przez Richins i Dawsona (1992) jest najczesciej stosowa-
nym na Swiecie narzedziem do badania materializmu.
Mimo Ze jest ona uzywana w Polsce od nieomal ¢wieré
wieku, jej polskie wersje nie doczekaty sie systema-
tycznego opracowania psychometrycznego. Ninigjszy
artykut wypetnia te luke. Przedstawiono w nim analize
wiasciwosci psychometrycznych polskiej adaptacji skali
(MVS_PL), oparta na trzech badaniach. Analiza dotyczy
wartosci psychometrycznej podstawowej wersji 15-ite-
mowej oraz trzech wersji skréconych: 9-, 6- i 3-itemo-
wej, opracowanych przez Richins (2004). Wyniki analiz
wskazujq na to, ze wszystkie wersje maja co najmniej ak-
ceptowalne parametry psychometryczne, ale najlepiej
dopasowane do polskich danych s3 wersje 9- i 6-itemo-
wa. Przeprowadzone badania dowodzg, ze MVS_PL jest
narzedziem rzetelnie i trafnie mierzacym orientacje na
wartosci materialne w polskich warunkach.

Stowa kluczowe: materializm, skala wartosci material-
nych (MVS).

Abstract:

The Material Values Scale (MVS) developed by
Richins and Dawson (1992) is the most frequently used
worldwide measurement of materialism. Although
it has also been used in Polish research for almost
a quarter of a century, the measurement properties
of its Polish adaptations have not been systematically
examined thus far. This article fills the gap. It contains
an analysis of the measurement properties of the Pol-
ish adaptation (MVS_PL), which was based on three
raw data sets. The author examined the basic 15-item
MVS and three short versions consisting respectively of
nine, six, and three items. The results show that all ver-
sions of MVS_PL have at least acceptable psychometric
properties, but the scales with nine and six items best
fit the Polish data. The analysis confirms that MVS_PL
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is a good, reliable, and accurate tool that could be rec-
ommended to measure materialistic orientation in the
Polish environment.

Keywords: materialism, Material Values Scale (MVS).

1. Wprowadzenie

Juz od przeszto éwieré wieku psychologo-
wie zajmujacy si¢ funkcjonowaniem czlowieka
w sferze ekonomicznej postuguja si¢ pojeciem
materializmu. Pojecie to zostalo przejete z ob-
szaru badan marketingowych i badari nad za-
chowaniami konsumenckimi. Zainteresowanie
materializmem wzroslo, gdy na przetomie lat 80.
1 90. ubieglego wieku Russell W. Belk, a nastep-
nie Marsha Richins i Scott Dawson zaprezen-
towali swoje konceptualizacje materializmu jako
pewnej wlasciwosci indywidualnej, charaktery-
zujacej ludzi bedacych uczestnikami globalnej
kultury konsumpcji. Belk (1985) zdefiniowal
materializm jako waznos¢, jaka ludzie przypisuja
posiadaniu dobr materialnych, i wigzat ja z wla-
$ciwo$ciami osobowosciowymi — zazdrocia, za-
borczosécia i niechecia do dzielenia si¢. Richins
i Dawson (1992) ujeli natomiast materializm
w kategoriach wartosci, ktéra ukierunkowuje
ludzkie zachowania w réznych sytuacjach, nie
tylko tych, ktére sg zwiazane z konsumpcja i in-
nymi zachowaniami ekonomicznymi. Trzecim
ujeciem materializmu, ktére funkcjonuje w li-
teraturze psychologicznej, jest — wywodzace sie
z teorii autodeterminacji — rozumienie materia-
lizmu jako ukierunkowania na realizacje trzech
zewnetrznych celéw zyciowych: sukcesu finan-
sowego, odpowiedniego wizerunku oraz popu-
larnosci (Kasser, Ryan, 1993).

Stosunkowo niedawno L.J. Shrum i wspét-
pracownicy (2013) zaproponowali jeszcze inne
ujecie materializmu, ktére mialo by¢ wolne od

warto$ciowania tego zjawiska, proste i jedno-
znaczne, a przy tym mialo integrowaé zrézni-
cowane podejscia. Zdaniem tych badaczy ma-
terializm odnosi si¢ do zakresu, w jakim ludzie
angazujg si¢ w konstruowanie i wzmacnianie
wlasnej tozsamosci 1 wlasnego Ja poprzez kon-
sumpcje¢ symboliczng. Obejmuje on posiadanie,
gromadzenie i wykorzystywanie nie tylko dobr
materialnych, ale réwniez do$wiadczen i relacji
spotecznych. Takie rozumienie materializmu
odnosi si¢ raczej do szeroko pojetej funkcjonal-
nosci dobr materialnych i ustug — analizowanej
w literaturze przez takich badaczy, jak Belk
(1985) w jego koncepcii ,poszerzonego Ja”, Hel-
ga Dittmar (np. Dittmar, Halliwell, Banerjee,
Gardarsdéttir, Jankovi¢ (red.), 2008), czy w Pol-
sce Malgorzata Goérnik-Durose (2002) — ale
niewatpliwie stanowi wartg uwagi propozycije
teoretyczng.

Zainteresowanie psychologéw materializmem
odzwierciedla si¢ w mnogosci prac badawczych,
w ktorych konstrukt ten si¢ pojawial w ostat-
nim éwieréwieczu (por. Dittmar, Bond, Hurst,
Kasser, 2014). Zaréwno konceptualizacja ma-
terializmu dokonana przez Richins i Dawsona,
jak i przez Tima Kassera i Richarda M. Ryana
zyskala uznanie wielu badaczy z réznych kultur.
Stosunkowo rzadko wykorzystywane jest podej-
$cie Belka, gléwnie dlatego, ze rozpowszechnita
si¢ opinia, iz narzedzie stuzace do badania trzech
materialistycznych wiasciwosci osobowosci nie
ma satysfakcjonujacych parametréw psychome-
trycznych (por. Richins, Dawson, 1992).

Réwniez w Polsce — w zwigzku ze zmiana-
mi rzeczywistosci spoleczno-ekonomicznej po
1989 r. oraz z przemianami we wzorcach zacho-
wan ekonomicznych oraz mentalnosci Polakéw
dostosowujgcych si¢ do standardéw wolnego ryn-
ku — zwrécono uwage na zagadnienie materiali-
zmu. Pojawia si¢ ono giéwnie w kontekscie ba-
dania postaw wobec pieni¢dzy (np. Gasiorowska,
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2013; Wasowicz-Kirylo, 2013), w kontekscie
badaii nad zachowaniami konsumenckimi
(np. Gérnik-Durose, 2010; Wréblewska, Gosz-
czynska, 2010; Zawadzka, Duda, 2012) oraz
w kontekécie badania wartoéci (np. Gérnik-
-Durose, 2007; Zawadzka, 2006, 2013).

Nie zaglebiajac si¢ w rozwazania na temat
wartoéci réznych konceptualizacji materiali-
zmu, w niniejszym artykule skoncentrowano si¢
na konceptualizacji Richins i Dawsona gtéwnie
z tego powodu, Ze jest to ujecie, ktére badacze
stosuja najczesciej, postugujac sie skonstruowa-
ng przez tych autoréw skalg wartosci material-
nych (Material Values Scale — MVS). Narzedzie
to stosowane jest réwniez w Polsce, przede
wszystkim w badaniach wspomnianych po-
wyzej autorek, jednakze nie doczekalo si¢ ono
dotad systematycznego opracowania psychome-
trycznego. Niniejszy artykul ma na celu wypet-
nienie tej luki.

2. Materializm w kontekscie
wartosci (w ujeciu Marshy
Richins i Scotta Dawsona)

Konceptualizacja materializmu zapropono-
wana przez Richins i Dawsona (1992) opierata
si¢ na analizie literatury z réznych dyscyplin
- filozofli, socjologii, ekonomii, psychologii.
Na jej podstawie autorzy wyréznili trzy wat-
ki kluczowe dla wyodrebniania tego zjawiska:
centralno$¢ gromadzenia débr materialnych
w zyciu jednostki, gromadzenie débr jako wy-
znacznik szczescia oraz definiowanie sukcesu
zyciowego w kategoriach posiadania odpowied-
niej ilodci i jakosci débr materialnych. Autorzy
okreslili materializm jako konfiguracje postaw
odnoszacych si¢ do relatywnej wagi gromadze-
nia i posiadania dobr. Podkreslili, ze materialisci
dobra materialne i ich gromadzenie zaliczaja do
gléwnych osobistych celéw, wyznaczajacych ich
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sposob zycia. Materialidci przypisuja wicksza
warto$¢ posiadaniu i gromadzeniu débr niz in-
nym aktywnosciom. Organizujaca funkcja po-
siadania, centralnos¢ dziata nakierowanych na
zdobywanie débr oraz traktowanie rzeczy mate-
rialnych jako wazniejszych niz inne §wiadczy¢
ma — wedlug autoréw — o tym, ze materializm
mozna traktowa¢ jako warto$¢ (,materialism is
a value” — Richins, Dawson, 1992, s. 307)".

W ostatecznej definicji materializmu, kt6-
ra przyjeta sie w literaturze, utozsamia si¢ go
z przypisywaniem waznosci posiadaniu i gro-
madzeniu débr materialnych z punktu widzenia
osiagania kluczowych celéw zyciowych i stanoéw
pozadanych. Wartosci materialne uwidaczniajg
sic w trzech obszarach: 1) w lokowaniu posia-
dania i gromadzenia débr w centralnym miejscu
w swoim zyciu, 2) w traktowaniu posiadania jako
kryterium oceny sukcesu zyciowego — zaréwno
wlasnego, jak i innych ludzi, 3) w przekonaniu,
ze posiadanie i gromadzenie débr materialnych
prowadzi do szczgécia i satysfakcji zyciowej
(Richins, 2004). Taka konceptualizacja tego zja-
wiska wyznaczyla sposéb konstruowania narze-
dzia pomiarowego.

3. Skala wartosci
materialnych (MVS)

Richins i Dawson (1992) generowali po-
zycje do swojej skali, opierajac si¢ zaréwno

1 Warto zwréci¢ uwage, iz stwierdzenie, ze materializm
jest wartoscig, jest bledne z semantycznego punktu wi-
dzenia. Sam materializm jako zjawisko spoleczne czy
cecha indywidualna nie jest warto$cia — ludzie nie daza
do materializmu, tak jak na przykiad dazg do chronienia
i przywracania zdrowia (ktére rzeczywiscie jest warto-
§cig), ale do posiadania zasobéw materialnych. To zasoby
materialne sg wartoscia dla materialistéw, a nie bycie ma-
terialista. Mozna zatem méwic¢ o wartosciach material-
nych, ale nie o tym, Ze sam materializm jest wartosci.
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na przyjetych zalozeniach teoretycznych, jak
i potocznych przekonaniach zebranych w bada-
niach eksploracyjnych. Dobierali i konstruowali
stwierdzenia tak, aby odzwierciedlaly trzy wy-
réznione obszary, w ktérych przejawialo si¢ wy-
sokie wartosciowanie posiadania i gromadzenia
débr materialnych. Koricowym rezultatem prac
nad skalg wartosci materialnych bylo wyodreb-
nienie 18 stwierdzen ukladajacych si¢ w zalo-
zong przez autoréw tréjczynnikows strukture.
Skala charakteryzowala si¢ dobrymi parame-
trami psychometrycznymi. Sp6jnos¢ wewnetrz-
na, wskaznikowana za pomoca o Cronbacha,
wyniosta w réznych badaniach dla calej skali
od 0,80 do 0,88, dla podskali centralnosci po-
siadania (siedem stwierdzen) — od 0,71 do 0,75,
dla podskali sukcesu (sze$¢ stwierdzen) — od
0,74 do 0,78 oraz dla podskali szczgscia (pigé
stwierdzen) — od 0,73 do 0,83. Skala wykazata
réwniez satysfakcjonujaca stabilnos¢ w czasie.
Korelacje test-retest miescily sie¢ w przedziale
0,82-0,87 (Richins, Dawson, 1992).

Po ponad 10 latach Richins (2004) ponownie
sprawdzila wartos¢ psychometryczng swojego
narzedzia na podstawie analizy wynikéw ame-
rykanskich badari opublikowanych przez innych
autoréw oraz wlasnej analizy danych z 15 préb.
Analiza literatury potwierdzita dobry poziom
spéjnosci wewnetrznej calej skali (@ Cronbacha
w granicach 0,77-0,88) oraz trzech podskal
($rednie a Cronbacha w granicach 0,73-0,77).
Podobne rezultaty przyniosta analiza danych
z 15 préb: dla calej skali wartosci o Cronba-
cha miescily si¢ w granicach 0,80-0,92, a dla
podskal w granicach 0,64-0,83. Problematycz-
na okazala si¢ jednak tréjczynnikowa struktura
skali, ktéra nie zawsze potwierdzala si¢ w bada-
niach réznych autoréw. Wskazniki dopasowania
modelu uzyskiwane w konfirmacyjnej analizie
czynnikowej nie byly satysfakcjonujace. W ana-
lizach tej autorki na 15 prébach wynosilty one:

TLI - érednio 0,84 (zakres 0,68—0,94); CFI —
érednio 0,86 (zakres 0,74-0,95); RMSEA -
érednio 0,073 (zakres 0,049-0,092).

W celu poprawienia parametréw psychome-
trycznych MVS Richins przeprowadzita szcze-
golowy analize wartosci poszczegdlnych itemow,
co doprowadzilo do skrécenia skali i zapropono-
wania kilku jej wersji. Na wersje podstawowg
zlozylo si¢ 15 stwierdzen — po pigé¢ w kazdej
z podskal, w wersji 9-itemowej w kazdej z pod-
skal znalazly si¢ po trzy stwierdzenia, a w wersji
6-itemowej — po dwa. Autorka wskazala réwniez
stwierdzenia, ktére uznala za odpowiednie skfa-
dowe najkrétszej, 3-itemowej skali MVS, mie-
rzacej ogblny materializm i nadajacej sic do wia-
czania do ankietowych badan socjologicznych
(np. w badaniach opinii spolecznych)?.

Parametry  psychometryczne  skréconych
wersji okazaly si¢ zadowalajace. Srednia war-
tosci o Cronbacha dla calej wersji 15-itemowej
wyniosta 0,86, dla 9-itemowej — 0,82, dla 6-ite-
mowej — 0,75, a dla 3-itemowej — 0,63. W kon-
firmacyjnej analizie czynnikowej wskazniki
dopasowania modelu tréjczynnikowego z ogdl-
nym materializmem jako czynnikiem wyzsze-
go rzedu okazaly si¢ lepsze niz w przypadku

2 Richins stusznie zauwazyta, ze materializm jest rzad-
ko badany jako podstawowa zmienna. Czg¢sto wystepuje
w kontekscie innych zmiennych, ktérym badacze nadaja
wigksza wage. Pojawia si¢ wigc tendencja do wybierania
ze skali stwierdzen ad hoc, bez przywigzywania nalezy-
tej wagi do warto$ci psychometrycznej w taki sposéb
skonstruowanego narzedzia. Zdarza si¢ to najczesciej
w badaniach socjologicznych (por. Diagnoza Spoteczna
w Polsce). Poza tym trudno jest ukry¢ duzg pulg stwier-
dzeri odnoszacych si¢ do materializmu posréd innych
wtedy, kiedy wskazane jest maskowanie celéw badania
lub niewskazane jest koncentrowanie uwagi badanych
na warto$ciach materialnych. Z tych wzgledéw autorka
uznala, ze warto zaproponowaé krétkie wersje narze-
dzia, ktére w sposéb trafny i rzetelny beda mierzy¢ ma-
terializm (Richins, 2004).
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wyjSciowej wersji 18-itemowej. Dla wersji
15-itemowej $rednie TLI wyniosto 0,91, CFI
0,93, a RMSEA 0,060. Dla wersji 9-itemowej
wartosci indekséw wyniosly odpowiednio 0,97,
0,9810,043, a dla wersji 6-itemowej — 0,98, 0,99
i 0,035. Dalsze analizy potwierdzily réwniez
trafno$¢ kryterialng skréconych skal.

4. Polska adaptacja MVS
- skala MVS_PL

MYVS jako narzedzie do badania materiali-
zmu bylo stosowane w Polsce juz pod koniec lat
90. ubiegtego wieku. Z uwagi jednak na to, ze
wydawalo si¢ ono stabo dopasowane do polskich
warunkéw kulturowo-spolecznych, nie zyskalo
wigkszej popularnosci. Postugiwano si¢ raczej
skalg SDM (stosunku do débr materialnych)
autorstwa Gérnik-Durose (2002), ktérg to skale
charakteryzowaly dobre parametry psychome-
tryczne. W badaniach o charakterze socjolo-
gicznym (np. w kolejnych odstonach Diagnozy
Spolecznej w kwestionariuszu indywidualnym —
por. www.diagnoza.com) wykorzystane zostaly
natomiast niektére stwierdzenia ze skali MVS.

W literaturze trudno doszukaé si¢ systema-
tycznych danych na temat wlasciwosci psycho-
metrycznych polskiej wersji MVS. Jedynie Gor-
nik-Durose (2002) raportuje klopoty z polska
wersjg skali, ktéra nie uzyskiwala satysfakcjo-
nujgcych wskaznikéw zgodnosci wewngtrznej
w badanych grupach studenckich (o Cronbacha
dla calej skali nie przekraczalo wartosci 0,60);
ponadto zakladana tréjczynnikowa struktura
nie potwierdzala si¢ w wynikach. W badaniach
Grazyny Wasowicz-Kiryto (2013), przeprowa-
dzonych za pomocg nowszej wersji 15-itemowe;j,
wartosci o Cronbacha byly bardziej satysfakcjo-
nujgce — wyniosly odpowiednio: dla skali sukce-
su—0,71, dla skali centralnosci posiadania— 0,73
i dla skali szczescia — 0,52. Autorka ta podjeta
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réwniez prébe weryfikacji struktury czynniko-
wej polskiej wersji 15-itemowej MVS na zréz-
nicowanej demograficznie prébie (N = 680),
ktéra ujawnita istnienie raczej dwoch niz trzech
czynnikéw o satysfakcjonujacej zgodnosci we-
wnetrznej. Jak twierdzi Wasowicz-Kirylo, pod-
skala centralnosci posiadania charakteryzowala
si¢ bardzo stabg spéjnoscig, a w analizie gléw-
nych sktadowych podzielila si¢ na dwa czynni-
ki, tworzace skale o jeszcze slabszej rzetelnosci.
Modelem najlepiej dopasowanym do danych
w konfirmacyjnej analizie czynnikowej okazal
sie model dwuczynnikowy, na ktéry zlozylo sie
osiem iteméw, tworzacych podskale szczescia
i sukcesu (o Cronbacha dla podskali sukcesu wy-
niosta 0,72, a dla podskali szczescia 0,73). Wy-
korzystujaca to samo tlumaczenie oryginalnej
skali Magdalena Szawarska (2016) stwierdzita
natomiast najlepsze dopasowanie do danych ska-
li jednoczynnikowej, skladajacej sie z 8 iteméw
(wyjsciowo wersja 9-itemowa). Dopasowanie do
danych struktury tréjczynnikowej nie bylo sa-
tysfakcjonujace.

Uwzgledniajac szybkie dostosowywanie si¢
polskiego spoleczenstwa do rynkowej rzeczy-
wistosci 1 przyjmowanie postaw oraz wartosci
charakterystycznych dla spoleczedstw kon-
sumpcyjnych, a takze biorgc pod uwage to, ze
wyniki uzyskane za pomocg wspomnianej po-
wyzej skali SDM nie mogly by¢ poréwnywane
z wynikami badan nad materializmem prze-
prowadzonych w innych krajach, w ktérych
przewaznie stosowano MVS, podjeto wysitek
przystosowania MVS do warunkéw polskich
(pomimo wcze$niejszych niepowodzen w ada-
ptacji tego narzgdzia). Celem badan byto spraw-
dzenie wartosci psychometrycznej poprawio-
nej 15-itemowej wersji MVS oraz pozostatych
wersji skréconych, sugerowanych przez Richins
(2004). Stwierdzenia zostaly ponownie przethu-
maczone na jezyk polski, a nastepnie dokonano
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tlumaczenia zwrotnego. Procedura zostala po-
wtérzona kilkakrotnie w celu wyeliminowania
rozbieznosci semantycznych w obu wersjach
narzgdzia. Ostateczng wersje potwierdzono ttu-
maczeniem zwrotnym, ktére zyskalo pelng ak-
ceptacje autorki oryginalnego narzedzia.

5. Wtasciwosci
psychometryczne i walidacja
polskiej wersji MVS (MVS_PL)

5.1. Osoby badane

Dane do oceny wlasciwosci psychometrycz-
nych MVS_PL uzyskano w trzech badaniach.
W badaniu I grupe badang stanowito 263 stu-
dentéw §laskich uczelni (w tym 149 kobiet)
w wieku 19-29 lat (M = 23, §D = 2,6). W ba-
daniu II wzigto udziat 259 o0séb (w tym 141 ko-
biet) w wicku 30-76 lat (M = 46,8; SD = 8,6).
Wigkszos¢ badanych miata wyksztalcenie wyz-
sze (55,6%) lub $rednie (29,0%). W badaniu III
uczestniczyly 384 osoby (w tym 200 kobiet)
wwicku 18-76 lat (M = 37,6; SD = 12,9). Podob-
nie jak w badaniu IT wigkszos¢ badanych miata
wyksztalcenie wyzsze (51%) lub srednie (39,1%).

Osoby badane byly mieszkaricami aglomeraciji
slaskie;j.

Grupe studenckg rekrutowano w trakcie za-
je¢. Dane w badaniach II i III zostaly zebrane
przez wspélpracujacych studentéw, ktérzy kon-
taktowali sie bezposrednio z osobami badanymi
spelniajacymi kryteria plei i wieku. W kazdym
z badann MVS_PL wchodzita w skiad wicksze-
go pakietu kwestionariuszy. W zamian za ich
wypelnienie badani nie otrzymywali zadnych
gratyfikacii.

5.2. Struktura czynnikowa MVS_PL
—wyniki konfirmacyjnej analizy
czynnikowej

W celu oszacowania trafnosci czynnikowej
poszczegolnych wersii MVS_PL  przeprowa-
dzono konfirmacyjne analizy czynnikowe dla
wersji 15-, 9- 1 6-itemowej za pomocg programu
AMOS 21. Analizy zostaly przeprowadzone
osobno dla kazdej badanej grupy. Do oceny mo-
deli 15-itemowego i 9-itemowego zastosowano
estymacje asymptotycznie niewrazliwg na roz-
ktad (ADF) ze wzgledu na brak wielozmien-
nowej normalnoéci rozkladéw zmiennych, do

Tabela 1. Wskazniki dopasowania modeli CFA dla poszczegdlnych wersji MVS_PL

RMSEA TLI
2
mm- [90% Cl] ﬂm-

Gr1 2,467 0,075 [0,062-0,088] 0,882 0,695 0,631
15-itemowa Gr_2 1,940 87 0,060 [0,047-0,074] 0,925 0,896 0,790 0,746
Gr_3 2,002 0,051 [0,040-0,062] 0935 0910 0,801 0,760
Gr_1 1,835 0,056 [0,029-0,082] 0,963 0,930 0,961 0942
9-itemowa Gr_2 1,587 24 0,048 [0,013-0,075] 0,965 0934 0922 0,883
Gr_3 1,893 0,048 [0,026-0,070] 0,967 0,938 0917 0,876
Gr_1 1,965 0,061 [0,000-0,112] 0,986 0,967 0,982 0,956
6-itemowa Gr_2 0,462 6 0,000 [0,000-0,047] 0,996 0,988 1,000 1,020
Gr_3 0,784 0,000 [0,000-0,058] 0996 0,986 1,000 1,006
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oceny modelu 6-itemowego zastosowano esty-
macje¢ najwickszej wiarygodnosci (ML). Testo-
wano model hierarchiczny wskazany jako naj-
bardziej odpowiedni przez autorke oryginalne;
skali (por. Richins, 2004) — z materializmem
ogblnym jako czynnikiem wyzszego rzedu
i trzema czynnikami nizszego rzedu (central-
nos¢ posiadania, sukces i szczescie).

Do oszacowania modeli zastosowano wskaz-
niki akcentujace rézne aspekty oceny jakosci
modelu: tradycyjnie stosowany y*/df, miary bez-
wzglednego dopasowania (GFI i AGFI), miary
relatywnego dopasowania (CFI i TLI/NNFI)
oraz RMSEA jako miar¢ bledu aproksymacii
(por. Konarski, 2009). Wyniki przedstawiono
w tabeli 1.

Najstabiej dopasowany do danych okazal
si¢ model 15-itemowy. Miary relatywnego do-
pasowania osiggnely wartosci ponizej warto-
§ci kryterialnej. Pozostale byly akceptowalne.
W przypadku krétszych wersji MVS_PL
wszystkie wskazniki byly co najmniej akcep-
towalne. Najlepsze dopasowanie osiaggnicto dla
wersji 6-itemowej.

5.3. Rzetelnos¢ skali i moc
dyskryminacyjna pozycji MVS_PL

Analize mocy dyskryminacyjnej pozycji
przeprowadzono oddzielnie dla kazdej z bada-
nych préb. Miarg mocy dyskryminacyjnej byta
warto$¢ wspélezynnika korelacji pozycji ze ska-
la (przy wykluczeniu pozycji). Zestawienie pa-
rametrow rozkladéw wynikéw dla poszczegdl-
nych pozycji MVS_PL oraz wskaznikéw mocy
dyskryminacyjnej zawiera tabela 2.

Rozkiady wynikéw odnoszacych sie do po-
szczegblnych pozycji skali byly konsekwentnie
lekko platykurtyczne, co wskazuje na wicksze
niz w rozkladzie normalnym rozproszenie wy-
nikéw. Wspélezynniki korelacji z reguly uzy-
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skiwaly pozadane wartosci powyzej 0,30 (por.
Nunnally, Bernstein, 1994), za wyjatkiem po-
zycji nr 2, 3 1 13 w wersji 15-itemowej. W ko-
lejnych wersjach skréconych te wlasnie pozycje
zostaly usuniete, a warto$ci wspolczynnikéw
osiagnely znacznie wyzsze wartosci (w grani-
cach 0,30-0,60) z incydentalnymi wartosciami
nieco ponizej warto$ci kryterialnej w przypadku
pozycjinr 1, 418. Byly one przy tym wyzsze dla
wersji 9-itemowej niz dla wersji 6-itemowe;.

Rzetelnos¢ MVS_PL byla szacowana za
pomocg wskaznika zgodnosci wewngtrznej
o. Cronbacha oddzielnie dla kazdej z badanych
grup. Statystyki opisowe dla pelnej skali w czte-
rech wersjach oraz poszczegélnych podskal wraz
z warto$ciami o Cronbacha zawiera tabela 3.

Wskazniki rzetelno$ci sa zadowalajace,
zwlaszcza w odniesieniu do pelnej skali we
wszystkich czterech testowanych wersjach
(w granicach 0,74-0,84). Jednoznacznie zado-
walajgce wskazniki uzyskano réwniez w przy-
padku podskali szczgscia, gorsze w odniesieniu
do podskali sukcesu oraz — przede wszystkim —
centralno$ci posiadania. Biorac pod uwage, ze
liczba pozycji w podskalach jest niewielka (5, 3
i 2), odnoszace si¢ do nich wartosci zgodnosci
wewnetrznej mozna uznaé za akceptowalne.
Z uwagi jednak na to, ze rzetelnos¢ podskali
centralnoéci posiadania byla kwestionowana
réwniez w innych badaniach (por. Wasowicz-
-Kirylo, 2013), wyniki nalezy interpretowaé
z duzg dozg ostroznosci.

Polish Journal of Economic Psychology | psychologia-ekonomiczna.com.pl | 11
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Tabela 3. Statystyki opisowe i rzetelno$¢ MVS_PL oraz poszczegdlnych podskal

" Silnpodstola | Werso | Prsba | M| 50| Skosnose | Karora | Cronbachs

Gr_1 4447 8,84 -0,08 0,04 0,81

15-itemowa Gr_2 42,86 9,03 017 0,63 0,82

Gr_3 43,33 9,25 0,09 0,22 0,84

Gr_1 27,50 6,20 -0,09 -0,36 0,78

9-itemowa Gr_2 26,70 6,77 010 0,01 0,83

Peina skala Gr_3 27,03 6,49 0,01 -0,07 0,82
Gr_1 18,73 4,49 -0,02 -0,36 0,74

6-itemowa Gr_2 18,48 4,83 on -0,02 0,79

Gr_3 18,63 4,61 0,04 -0,05 0,77

Gr_1 8,88 2,62 0,03 -0,53 0,66

3-itemowa Gr_2 8,68 2,73 0,18 -0,18 0,70

Gr_3 8,74 2,66 0,15 -0,26 0,69

Gr_1 16,35 3,31 -0,32 0,48 0,60

15-itemowa Gr_2 15,15 3,17 -0,04 032 0,55

Gr_3 15,47 3,30 -0,14 0,25 0,61

Gr_1 9,96 248 -0,31 -019 0,61

Centralno$¢ 9-itemowa Gr_2 9,28 2,45 -0,27 0,02 0,63
Gr_3 941 2,46 -0,20 -0,14 0,66

Gr_1 m 193 -0,38 -0,44 0,67

6-itemowa Gr_2 6,76 1,90 -047 -0,03 0,63

Gr_3 6,89 1,88 -0,40 -0,20 0,64

Gr_1 13,61 3,67 -0,07 -0,24 0,67

15-itemowa Gr_2 13,61 3,87 048 0,32 0,69

Gr_3 13,66 3,82 0,28 011 0,71

Gr_1 843 2,46 -0,08 -0,24 0,55

Sukces 9-itemowa Gr_2 8,59 2,79 032 -0,17 0,71
Gr_3 8,60 2,61 0,20 -0,13 0,65

Gr_1 5,66 1,71 -0,01 -0,45 0,39

6-itemowa Gr_2 6,77 1,90 -0,47 -0,03 0,51

Gr_3 5,87 1,77 0,10 -0,27 0,46

Gr_1 14,51 4,07 -0,04 -0,24 0,71

15-itemowa Gr_2 14,09 392 010 -0,29 0,72

Gr_3 14,20 4,05 0,07 -0,37 0,76

Gr_1 91 2,86 -0,09 -0,55 0,71

Szczescie 9-itemowa Gr_2 8,81 293 0,08 -0,55 071
Gr3 9,01 2,83 0,04 -0,56 0,73

Gr_1 595 2,08 -0,07 -0,72 0,71

6-itemowa Gr_2 579 2,12 013 -0,72 0,75

Gr_3 5,87 2,07 0,04 -0,74 0,75
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5.4. Zalezno$¢ wynikoéw MVS_PL
od ptcii wieku

Poréwnanie wynikéw w calej skali i w pod-
skalach nie wykazalo systematycznych réznic ze
wzgledu na plec. Stwierdzono incydentalne r6z-
nice miedzy kobietami i mezczyznami w pod-
skalach centralnosci posiadania i szczgscia
— w podskali centralnoéci posiadania kobiety
uzyskiwaly istotnie wyzsze wyniki, natomiast
mezczyzni silniej niz kobiety wigzali posiadanie
dobr materialnych ze szczg$ciem. W zakresie
centralnosci posiadania taki zwigzek ujawnit
si¢ w grupie I w odniesieniu do wszystkich wer-
sji skali (15-itemowa: M, = 15,79; SD, = 2,93;
M =15,23; 8D, = 3,58; p = 0,01; 9-itemowa:
M, = 9,67, SD, = 2,25, M = 9,20; SD, = 2,65;
p = 0,04 6-itemowa: M, = 7,13; SD, = 1,67,
M = 6,68, SD, = 2,07; p = 0,02). W grupie II
zwigzek ten pojawil sie tylko w wersji 15-ite-
mowej (M, = 16,72; §D, = 3,03; M = 15,78,
8D, = 3,60; p = 0,02), a w grupie III — w wersji
6-itemowej (M, = 7,04; D, = 1,72; M = 6,50;
8D, =2,05; p = 0,02). W podskali szczgscia roz-
nice pojawily si¢ w grupie I w wersji 9-itemowej
(M, = 8,77; 8D, = 2,67, M= 9,38; SD, = 2,96;
2 =0,01) oraz w grupie III w wersji 6-itemowej
(M, = 5,60; $D, = 2,00, M = 6,14; SD, = 2,23;
p=0,04).

W grupach II i III centralnos¢ posiadania
korelowata stabo negatywnie z wiekiem (kore-
lacje w granicach od -0,23 do -0,13, p < 0,05).
W grupie III stwierdzono réwniez stabe nega-
tywne korelacje wieku i wyniku ogélnego w wer-
sjach 15- i 9-itemowych (odpowiednio —0,13
i-0,11; < 0,05).

DOI: 10.15678/PJOEP.2016.09.01

5.5. Trafnos$¢ wewnetrzna
MVS_PL oraz zbiezno$¢ pomiedzy
poszczegdlnymi wersjami MVS_PL

W celu okreslenia trafnosci wewnetrznej na-
rzedzia przeanalizowano interkorelacje (r Pear-
sona) pomiedzy skalami w poszczegdlnych wer-
sjach. Dla wszystkich wersji MVS_PL sg one
pozytywne i umiarkowane, co $wiadczy o tym,
ze wyodrebnione podskale odnoszg si¢ do jed-
nego spdjnego konstruktu, zachowujac przy
tym wzgledna niezaleznos¢ (tabela 4).

W celu weryfikacji poziomu zbieznosci po-
migdzy poszczegélnymi wersjami MVS_PL
sprawdzono takze korelacje pomigdzy wynika-
mi uzyskanymi w trzech badaniach za pomoca
réznych wersji narzedzia (tabela 4). Wartosci
wspblezynnikéw korelacji byty dodatnie i wyso-
kie, co wskazuje na silng zbiezno$¢ poszczegol-
nych wersji skali. Stosunkowo najnizsze wartoéci
odnosily sie do korelacji pojedynczych pozycji
tworzacych wersje 3-itemowg z ich odpowiedni-
kami w bardziej rozbudowanych wersjach.

5.6. Trafnos¢ kryterialna MVS_PL

Trafno$¢ kryterialng MVS_PL sprawdzano
w badaniu III. Dobér kryteriéw wyznaczaly
dane, ktére odnosity si¢ do specyfiki konsump-
cji osob zorientowanych na wartosci material-
ne. Wskazywaly one na to, ze materialistyczna
konsumpcja jest skoncentrowana na Ja (Belk,
1985; Richins, Dawson, 1992; Richins, 2004),
nadmierna i ostentacyjna (Graham, 1999; Se-
gev, Shoham, Gavish, 2015). Materialisci
przyktadaja ogromng wage do kupowania naj-
nowszych modeli produktéw i zwracaja baczng
uwage na ich marke (Goldsmith, Flynn, Clark,
2011), s3 uwrazliwieni na dobra konsumowane
publicznie, kosztowne i markowe, stanowigce
powszechnie uznane symbole statusu i prestizu
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spolecznego (Richins, 1994). W badaniu wali-
dacyjnym postawiono zatem nastepujace hipo-
tezy: 1) materializm jest zwigzany z tendencja
do wydawania pienigdzy raczej na siebie (niz
na innych) oraz na cele stuzace autoprezenta-
¢ji, mogace komunikowa¢ i wzmacnia¢ pozycje
spoleczng ich posiadacza, 2) wraz ze wzrostem
poziomu materializmu ro$nie waga markowosci
posiadanych rzeczy, zwlaszcza takich, ktére sg
uzytkowane w sferze publiczne;j.

W badaniu postuzono si¢ technikami po-
dobnymi do zastosowanych do walidacji ory-
ginalnej skali przez jej twércéw (por. Richins,
Dawson, 1992; Richins, 2004) oraz przez Lee
i wspétpracownikéw (2013) do badania zwigz-
kéw orientacji materialistycznej z osobowoscia.
W pierwszym etapie badani byli proszeni o roz-
dysponowanie wyobrazonej wygranej na loterii
w wysokosci 250 000 z! na zdefiniowane z gory
cele, przy zalozeniu, ze s osobami w miar¢ do-
brze ,ustawionymi” w Zyciu, tzn. maja etatows
prace przynoszacg Srednie dochody, skromne, ale
wygodne mieszkanie, samochdd sredniej klasy,
kredyt, splacanie ktérego nie sprawia wigkszych
trudnosci, i drobne oszczednosci, a ich styl i po-
ziom zycia oraz codzienne wydatki nie odbiega-
ja od $rodowiskowego standardu. Uzyskane wy-
niki poddano analizie skupien metodg Warda.
Wyodrebniono dwie kategorie celéw. Pierwsza
obejmowala cele zwigzane z autoprezentacja
i wzmacnianiem Ja poprzez konsumpcje (luk-
susowy pojazd, markowe ubrania i buty, sprzet
elektroniczny, wakacje, pobyt w renomowanym
spa, kolacja z przyjaciétmi w modnej i drogiej
restauracji oraz rozrywka i hobby). Druga kate-
goria odnosita si¢ do zapewnienia sobie bezpie-
czefistwa w sensie ekonomicznym i spolecznym
(sptata kredytu, fundusze emerytalne, wysoko-
oprocentowane lokaty i inwestycje finansowe
przynoszace zysk w przysztosci, remont podno-
szacy standard domu lub mieszkania, umeblo-

DOI: 10.15678/PJOEP.2016.09.01

wanie domu lub mieszkania i wyposazenie go
w sprzet AGD, edukacja, dotacje charytatywne
i pomoc rodzinie oraz przyjaciolom?).

Drugim zadaniem badanych bylo okresle-
nie, na ile wazne jest, aby wskazane przedmioty,
uzytkowane na co dzien, byly najnowsze i mar-
kowe. W tym przypadku wzorowano si¢ bez-
posrednio na technice zastosowanej przez Lee
i jego wspolpracownikéw we wspomnianych
wezesniej badaniach (Lee i in., 2013). Badani
byli proszeni o wskazanie na skali 7-punkto-
wej, jak wazne jest dla nich posiadanie najnow-
szych modeli lub najbardziej znanych marek
wyszczegdlnionych 12 produktéw. Sprawdzano
preferencje ogélem w odniesieniu do wszyst-
kich przedmiotéw oraz w odniesieniu do ich
wyodrebnionych kategorii, takich jak: przed-
mioty zwigzane z wygladem zewngtrznym
(ubrania, buty, okulary), ,oprzyrzadowanie” (te-
lefon, sprzet elektroniczny, laptop, samochéd),
produkty do biezgcej konsumpcji (proszek do
prania, kosmetyki, szczoteczka do z¢béw, sto-
dycze). Dwie pierwsze kategorie obejmowaly
dobra z reguly konsumowane publicznie, ostat-
nia — dobra z reguly konsumowane prywatnie.

Zestawienie wspStczynnikéw korelacii ( Pe-
arsona) pomiedzy wynikami ogélnymi i wyni-
kami uzyskanymi w poszczegélnych podskalach
w réznych wersjach MVS_PL a preferencjami
konsumpcyjnymi (wyrazonymi deklarowana
sumg pienigdzy) i wazno$cig marki (wyrazo-
ng sumg oszacowan na odpowiednich skalach)
przedstawiono w tabeli 5.

3 Dotacje na cele charytatywne i pomoc bliskim moz-
na ujmowaé¢ w kategoriach zabezpieczeri spolecznych
— w $wietle teorii ewolucyjnych podejmujac tego typu
zachowania, mozna liczy¢ na wzajemnos¢ i wsparcie
w potrzebie. Edukacja za$ to budowanie wlasnego kapi-
tatu kulturowego i spolecznego.
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Dane zaprezentowane w tabeli potwierdzaja
hipotetyczne prawidlowosci. Stabe, acz istotne,
korelacje dodatnie pojawily si¢ miedzy deklaro-
wang sumg przeznaczong na wydatki zwigzane
zautoprezentacjg a wynikami MVS_PL (zaréw-
no w odniesieniu do wyniku ogélnego, jak i wy-
nikéw z poszczegdlnych podskal); w przypadku
wydatkéw na zapewnienie sobie bezpieczeristwa
korelacje byly ujemne. Nieco silniejsze korela-
cje ujawnily sic w odniesieniu do markowosci.
Im wyzsze byly wskazniki materializmu, tym
wazniejsze okazywalo si¢ to, aby uzytkowane
produkty byly markowe. Stosunkowo najstabiej
ta prawidlowos¢ zarysowala si¢ w przypadku
produktéw uzytkowanych prywatnie, a zwigz-
ki pomiedzy preferencjami co do markowosci
produktéw uzytkowanych prywatnie a przeko-
naniem, ze ich posiadanie daje szczgécie, byly
nieistotne.

Mozna wiec uznaé, ze postawione hipotezy
zostaly potwierdzone, a zatem MVS_PL traf-
nie mierzy orientacje na warto$ci materialne.
Ponadto wspélczynniki korelacji pomiedzy
materializmem a zmiennymi kryterialnymi
byly zblizone w przypadku wszystkich wersji
MVS_PL, a stosunkowo najnizsze w przy-
padku najkrétszej wersji 3-itemowej. Swiadczy
to o wzglednej réwnowaznosci poszczegdlnych
wersji.

6. Podsumowanie i wnioski

Zaprezentowane w artykule badania mialy
na celu weryfikacje wartosci psychometrycznej
polskiej wersji skali wartosci materialnych — na-
rzgdzia, ktére od 1992 r. bylo z powodzeniem
wykorzystywane przez badaczy z réznych kra-
jow. W przypadku MVS_PL analizy w zasadzie
potwierdzily tréjczynnikows strukture narze-
dzia, obejmujaca: podskale centralnosci posia-
dania, odnoszaca si¢ do tendencji do lokowania

DOI: 10.15678/PJOEP.2016.09.01

posiadania i gromadzenia ddébr materialnych
w centrum aktywnosci zyciowej, podskale suk-
cesu, odnoszacy si¢ do postrzegania posiadania
dobr materialnych jako wskaznika sukcesu zy-
ciowego, oraz podskale szczgscia, wskazujaca
na traktowanie posiadania débr jako gwaranta
szczescia i satysfakeji zyciowej.

W badaniach testowano cztery wersje
MVS_PL zgodnie z sugestiami autorki skali
oryginalnej (por. Richins, 2004) — wersje zlozo-
ng z 15, dziewieciu, szesciu oraz trzech pozycii.
Wszystkie wersje pelnej skali mialy satysfak-
cjonujgce  wskazniki zgodno$ci wewnetrznej,
jednakze wersje krétsze — 9- 1 6-itemowa — oka-
zaly sie lepiej dopasowane do danych niz wersja
15-itemowa. Rezultat ten jest zgodny z wyni-
kami analiz przeprowadzonych przez Richins
(2004) oraz danymi raportowanymi przez Wa-
sowicz-Kirylo (2013) i Szawarskg (2016).

Richins (2004) rekomenduje do badan wer-
sje 15-itemowg w sytuacji, gdy badacz potrze-
buje przeprowadzi¢ analize¢ z uwzglednieniem
poszczegdlnych aspektéw materializmu. Jesli
wystarczajacy jest ogélny wskaznik materia-
lizmu, autorka dopuszcza stosowanie wersji
9-itemowej i 6-itemowej, doceniajac w pelni ko-
rzys$ci (dla badacza i badanego), jakie wynikaja
z poslugiwania si¢ krétkim narzedziem. Biorac
pod uwage parametry MVS_PL, mozna uzna¢,
ze przede wszystkim wersja 9-itemowa nada-
je sie do badaf — nawet tych, ktére wymagaja
uwzglednienia wynikéw odnoszacych sie do
trzech aspektéw materializmu, przy czym nale-
zy wzig¢ pod uwage fakt, iz podskala centralno-
§ci posiadania jest mniej rzetelna niz pozostale
dwie. W wersji 6-itemowej mamy do czynienia
z obnizeniem wskaznikéw rzetelno$ci w niekt6-
rych podskalach, zatem aby unikna¢ bledéw po-
miaru, w tym przypadku lepiej jest postugiwaé
si¢ tylko ogélnym wskaznikiem materializmu.
Analizy trafnosci narzedzia pokazaly réwniez,
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ze najkrétsza, 3-itemowa wersja skali zapewnia
wyniki zbiezne z wynikami uzyskanymi w ba-
daniach przy uzyciu narze¢dzi bardziej rozbudo-
wanych. Ta wersja moze okaza¢ si¢ przydatna
w badaniach sondazowych, w ktérych materia-
lizm jest tylko jedng z wielu zmiennych (i to nie
najwazniejsza).

Na zakoriczenie warto zwréci¢ uwage na
stabe punkty przeprowadzonych analiz. Po
pierwsze — préby badanych nie byly reprezen-
tatywne, skladaly si¢ gliéwnie z przedstawicie-
li dobrze wyksztalconej wielkomiejskiej klasy
éredniej (z taka sama sytuacja mamy do czynie-
nia w wigkszoéci badan, np. w badaniach Wa-
sowicz-Kirylo, 2013). Potrzebna jest analiza
wlasciwosci psychometrycznych MVS_PL na
danych uzyskanych od oséb wywodzacych si¢
z bardziej zréznicowanych $rodowisk. Po dru-
gie — nie sprawdzono, na ile wyniki uzyskane
za pomocg MVS_PL s3 stabilne w czasie. Po
trzecie — walidacja narzedzia zostala przeprowa-
dzona w ograniczonym zakresie, tylko w odnie-
sieniu do wyobrazonej sytuacji, w ktérej dekla-
rowano okreslone preferencje co do wydawania
pieniedzy i oceniano waznos¢ markowosci pew-
nych produktéw uzytkowych. Wskazane bylyby
badania obejmujace konkretne zachowania oraz
decyzje konsumenckie i pozakonsumenckie po-
dejmowane przez ludzi charakteryzujacych sie
réznym poziomem materializmu.
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